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RESUMEN

Este trabajo realiza un analisis acerca de algunos anuncios publicitarios de la primera
mitad del siglo XX en Guatemala, con el propésito de comprender su evolucién, a fin de
apreciar cambios diversos en la sociedad urbana guatemalteca. La publicidad ha tratado de
condicionar al posible consumidor de muchas maneras y lograr, a través de ciertos valores,
tendencias, modas, conductas y motivaciones, la compra de productos. Sin embargo, no
esta solo para vender y comunicar, sino para construir la sociedad de consumo. Asi, el
anuncio publicitario no es solo una propuesta comercial, sino un producto cultural y, como

tal, asimila e interpreta su contexto.

Se consultaron diversos periddicos especialmente EI Imparcial, El Diario de
Centroamérica y Nuestro Diario; revistas como La Locomotora o La Ilustracién
Guatemalteca; textos como la Historia General de Guatemala y memorias de autores
guatemaltecos como Mario Alberto Mencos, Héctor Gaytdn, Mario Alberto Carrera o Manuel
Fuentes Girén, que sirvieron para analizar las grandes transformaciones politicas,
econdmicas y sociales del momento, tanto a nivel nacional como internacional, que
afectaron en gran medida a los guatemaltecos. Estos cambios de crisis o de expansién
econdémica se vieron reflejados en la publicidad que buscaba encaminar a los compradores

hacia el consumo.

Se dice que una imagen vale més que mil palabras, ver anuncios publicitarios que se
queden en la retina, que nos hagan pensar y que nos crean necesidades significa que la

publicidad anunciada ha hecho un buen trabajo.
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INTRODUCCION

La publicidad ha jugado un papel primordial en la evolucién del hombre; no se puede
hablar de historia social de Occidente en el dltimo siglo sin tomar en cuenta esta actividad
comercial. Publicidad e historia se encuentran en perpetua conexién; de hecho, la
publicidad de épocas pasadas es un vehiculo para reconstruir partes de la historia social
que se mantienen en el olvido. A través de ésta se puede determinar qué sentfa la
poblacién de cada época, qué elementos movian sus conciencias y a qué le daban una

mayor importancia.

Para esta tesis, se determiné que la primera mitad del siglo XX era un perfodo
adecuado para estudiar y analizar la publicidad en los medios escritos seleccionados, sus
contenidos, tipo de productos, presentacién visual, mensajes publicitarios y volumen de
anuncios. Se considera que es factible acercarnos a los cambios que se registraron en

Guatemala durante el perfodo 1900-1950, en los usos y costumbres de la sociedad.

Esta investigacion intenta analizar la publicidad como espejo social que refleja la
sociedad capitalina guatemalteca de la primera mitad del siglo XX. Durante el perfodo
estudiado hubo grandes transformaciones politicas, econémicas y sociales que afectaron al
mundo y, por lo tanto, también directa e indirectamente, a la sociedad guatemalteca. Por
supuesto, hubo eventos locales de trascendencia que influyeron, determinaron o

modificaron los habitos de consumo a nivel nacional.
Las preguntas que se plantearon al efectuar la investigacién fueron:

1. ;De qué manera influyé la publicidad en las costumbres urbanas guatemaltecas de
la primera mitad del siglo XX?

2. (Qué ideas se expresaban en la publicidad de la época?

3. ¢Fue la publicidad solamente una propuesta comercial o, ademés, un producto

cultural que asimila e interpreta su contexto?




4. ;Como fue la correlacién entre los anuncios publicitarios y las tendencias de
consumo de la sociedad urbana guatemalteca y si la sociedad influy6 en el tipo de

publicidad que se apreciaba?

Los documentos que se analizaron fueron, en su mayorfa, periédicos nacionales de
1900 a 1950 de la Hemeroteca Nacional debido a que dicha institucién es el principal
archivo especializado en el tema. Ademads, se consulté diversas bibliotecas como la del
Archivo General de Centro América, la Biblioteca César Brarfias, la Biblioteca de la
Universidad Rafael Landivar y la Biblioteca de la Universidad del Valle de Guatemala.
También se indagdé en bibliotecas virtuales como la de la Universidad Complutense de
Madrid, de la Real Academia de Historia (Madrid), de la Universidad de Deusto (Bilbao), de la
Universidad de Sevilla, de 1a Universidad de Navarra (Pamplona) o la de El Colegio de México,

las cuales contienen revistas de Historia que se pueden ver en Internet.

La Historia General de Guatemala fue un texto fundamental, que sirvié para analizar
los cambios politicos, econdmicos y sociales que transformaron la nacién. Asimismo, las
memorias de autores guatemaltecos como Mario Alberto Mencos, Héctor Gaytdn, Mario
Alberto Carrera o Manuel Fuentes Girén, fueron de utilidad porque proporcionaron
detalles de la vida urbana que sirvieron de apoyo a los anuncios publicitarios relacionados

con el tema.

El principal reto que tuve que enfrentar fue la falta de estudios formales realizados en
el ambito nacional. No hay bibliografia especifica que ayude a comprender el proceso
evolutivo de la publicidad de la época. Utilicé algunos trabajos de autores espaiioles,
mexicanos y argentinos, que brindaron informacién general pero referida a otros contextos

sociopoliticos.

Confio en que esta tesis aporte datos interesantes sobre el mundo publicitario de la
primera mitad del siglo XX y de esta forma, a través del andlisis de los anuncios, tratar de
comprender la compleja evolucién que tuvo la sociedad urbana guatemalteca de la primera

mitad del siglo XX, influenciada por eventos internacionales y nacionales de trascendencia.




1. Influencia de la publicidad escrita en las costumbres
urbanas guatemaltecas durante la primera mitad del siglo XX

A. Origen de la publicidad moderna

En el camino de la sociedad de la penuria (preindustrialismo) a la sociedad de la
abundancia, la fabricacién de bienes resulté en produccién de masas y ésta se adelanté al
consumo masivo, lo que generé excedentes de produccién que debfan ser consumidos. En
la misma medida en que la industria elaboraba bienes, también creaba puestos de trabajo y,
como consecuencia, se producfan los mercados. La gente destinaba una parte de sus
ingresos a la compra de bienes basicos, generalmente a la alimentacién y la indumentaria.
Sin embargo, hacfa falta que se dinamizara el sistema produccién-consumo cada vez mas,
pues la capacidad de lo producido era superior a la capacidad de consumo.! Asf nacié la
publicidad.

No se produce porque se consume, sino que se consume porque se produce. Si no
existen o son demasiado débiles las motivaciones para el consumo, hay que ampliarlas e,
incluso, crearlas. Asf se establece un doble ciclo, en el que cada uno de los elementos (la
fabrica y el mercado) se conectan a través de los productos y los salarios, las ventas y el
trabajo. La razén de ser de la publicidad consiste, desde entonces, en convertir deseos
latentes en necesidades, e incluso crearlas, y asf funcionar como mediadora que acelere la

circulacién de los productos, es decir, de las ventas.?
B. El concepto de publicidad

No existe una definicién generalizada sobre el vocablo publicidad; sin embargo, la
mayorfa coinciden en varios elementos. Las que siguen me parecen validas y se

complementan:

IStanton, William. Fundamentos de la Mercadotecnia. Editorial McGraw Hill Latinoamericana, S.A. 142, Edicién.
México, D.F. 1980.
ZCosta, Joan y Abraham Moles. Publicidad y Disefio. Editorial Infinito. Buenos Aires. 1999.
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- <<La publicidad es un proceso de comunicacién de cardcter impersonal y
controlado, que a través de medios masivos, pretende dar a conocer un producto,
servicio, idea o institucion con objeto de informar y/o influir en su compra o
aceptacion>>, 3

- <<La publicidad es toda transmisién de informacién impersonal y remunerada,
efectuada a través de un medio de comunicacidn, dirigida a un publico objetivo, en la
que se identifica el emisor, con una finalidad determinada, que, de forma inmediata
0 no, trata de estimular la demanda de un producto o de cambiar la opinién o el
comportamiento del consumidor>>.4

- <<La publicidad consta de todas las actividades que impliquen la presentacién de un
mensaje patrocinador, verbal 6 visual, impersonal y relacionarlo con un producto,
servicio, o idea a un grupo. Este mensaje, llamado anuncio, se distribuye a través de
uno o mas medios y es pagado por un patrocinador identificado>>. 5

- <<Publicidad es aquella actividad que utiliza una serie de técnicas creativas para
disefiar comunicaciones persuasivas e identificables, transmitidas a través de los
diferentes medios de comunicacién, pagada por un patrocinador y dirigida a una
persona o grupo, con el fin de desarrollar la demanda de un producto, servicio o

idea>>. 6

En un enfoque sociocultural, la publicidad se relaciona a una elaboracién de productos
culturales, de mensajes, informacién y modelos de conducta. De acuerdo a Costa, <<La
publicidad fabrica signos, maneja simbolos, imagenes, culturemas, o sea, datos de
percepcién, no de experiencia -y esto es importante verlo con claridad - que se dirigen al
conocimiento de los individuos, por la via de las percepciones, las emociones y las

sensaciones, mas que por el raciocinio y el pragmatismo>>.7

® Garcia Uceda, Mariola. Las Claves de la Publicidad. Editorial Esic. Madrid. 2008. Pag. 29.

* santesmases Mestre, Miguel. Términos de Marketing: diccionario-base de datos. Editorial Piramide. Madrid.
1996. 1069 pags.

E Stanton, William. Fundamentos de la Mercadotecnia. Editorial McGraw Hill Latinoamericana, S.A. 142, Edicion.
México, D.F. 1980. Pag. 136.

® Fisher de la Vega, Laura. Mercadotecnia. Editorial McGraw Hill. México, D.F. 1993. Pag. 124.

2 Costa, Joan. Reinventar la Publicidad. Madrid, Fundesco: 1993. Pag. 78.




1. Diferenciacion de la publicidad con la propaganda. Si bien publicidad y
propaganda fnuchas veces se utilizan como sinénimos, son dos conceptos distintos que en
un punto se asocian. La publicidad pretende influenciar al consumidor para que compre
los productos que se venden pero esta accién de compra puede estar motivada a través del
convencimiento promovido que la propaganda representa. La publicidad del siglo XX y
XXI ha desempefado un papel crucial en la civilizacién industrial urbana, llegando a

condicionar muchos aspectos de la vida cotidiana.

El significado del término publicidad ha evolucionado a través del tiempo. Proviene
del vocablo latino publicus, que significa “publico, oficial”. De él se ha derivado tanto la
actual expresion castellana, que se refiere a la actividad comercial y promocional, como las

palabras equivalentes en francés publicité e inglés publicity.

En Francia el vocablo estaba ligado al ambito juridico, significaba poner algo en
conocimiento publico. En el primer cuarto del siglo XIX, tras una lenta evolucién, hubo un
salto cualitativo importante, al surgir en Inglaterra el concepto de “comunicacion
comercial”. Con anterioridad, se habia ido generalizando el uso de publicity, que era una
adaptacion del francés, como sinénimo de notoriedad. En muy poco tiempo, el concepto se

expandio6 al ambito comercial por dos factores:

- El nacimiento de la prensa popular en Estados Unidos, el Sun (1833, de Benjamin
Day) y el Morning Herald (1835, de Gordon Bennett), ambos en Nueva York. Una
publicacién de amplia tirada (entre 20,000 y 30,000 ejemplares) necesitaba de un
publico que lo pudiera comprar y de los anuncios pagados para abaratar su costo.

- El agente de publicidad, era una nueva figura que se encargaba de buscar los
anuncios que esa prensa necesitaba para subsistir. El primer agente fue Volney B.
Palmer, quien abri6é en Filadelfia (1841) una oficina para gestionar la venta de

espacios publicitarios.

Esta actividad publicitaria que aceleré el proceso de consolidacién profesional y
empresarial de la publicidad llegé casi inmediatamente a Francia. Entonces publicité, que
antes era utilizado sélo con sentido juridico, adquirié un nuevo significado por influencia

del advertising en inglés.




Asi empez6 la confusién de ambitos (notoriedad ptblica, actividad comercial) que
afecté tanto a la publicidad como a la propaganda, porque en lugar de crearse un nuevo
vocablo, se us6 de modo diferente uno que ya existia. Esta situacién también se dio en

aquellos idiomas que adaptaron la expresion francesa publicité, como Espafia e Italia.

La palabra propaganda se originé cuando el papa Gregorio XV public6 en 1622 la bula
Inescrutabili Divinae en la que establecio la Sacra Congregatio de Propaganda Fide para
extender la fe cristiana en todos los terrenos de ultramar. Asi, la propaganda nacié ligada
al mundo de las ideas. Es mas, se identific6 con el ideal de lograr la maxima difusién de una
idea o de unas creencias que se tenian por decisivas y trascendentales para la orientacion

de la propia existencia.

El término evolucioné y en la lengua francesa, el vocablo latino propaganda se aceptd
rapidamente en el uso comun. En el siglo XVIII, como consecuencia del estallido
revolucionario, la palabra adquirié gran notoriedad y se generalizé durante la Revolucién
Francesa, siempre ligada a la “influencia psicolégica” sobre la opinién de la gente,

promover ideas, un gobierno o candidato; es decir, al mundo de las ideas.

En la lengua inglesa, a principios del siglo XX, surgié, ademdas, una tercera acepcién
relacionada a la diseminacion sistematica de informacién o de ideas y de modo tendencioso

con el fin de instar a actitudes o respuestas particulares. 8

Al analizar los dos conceptos, queda claro que la propaganda es la ideologia, el discurso
cerrado, la idea que se antepone a la persona, algo que no se discute, se acepta o no. En
cambio, la publicidad es la comunicacién y el ingenio frente a la imposiciéon. No argumenta

sino sugiere, no impone sino propone.

Asi, se han propuesto tres conceptos diferentes para referirse a la comunicacién

publicitaria:

® Méndiz Noguero, Alonso. Diferencias Conceptuales entre Publicidad y Propaganda. Universidad de Malaga.
2007. Tomado de: www.maecei.es/...




a) publicidad comercial: referida a productos (bienes o servicios), a marcas o empresas,
0 a otros “asuntos de promociéon econdémica”, como pueden ser las personas

(cantantes), los lugares (ciudades), etc.

b) publicidad social: referida a ideas o conductas que afectan a la colectividad, con un
sentido educativo (prevencion de incendios, publicidad politica en época de

sufragio, etc.) o de estimulacién de la solidaridad;

c) propaganda: referida a ideas y mensajes que afectan a un grupo social o politico, con

un caracter mas partidista, argumentativo y exclusivista.
C. El sector de los anunciantes

El anunciante por excelencia de la prensa escrita ha sido el comercial. No era el
anunciante gubernamental, ni el politico, ni instituciones u organismos no comerciales. La

publicidad que se exponia correspondia a productos de consumo.

En Guatemala durante las primeras dos décadas del siglo XX la mayor parte de la
publicidad se limitaba a unos cuantos anunciantes. Los sectores que mayor cantidad de
anuncios publicaban eran los de perfumeria-higiene, salud-medicina y almacenes generales
(de ropa, comida y ultramarinos). Los que maés se difundian eran los productos europeos,
gerieralmente distribuidos por comerciantes extranjeros radicados en el pais. Se apelaba a
la calidad, a las recientes tendencias de la moda, al gusto, a las nuevas técnicas, a lo exitoso,
etc. La industria nacional estaba muy poco desarrollada y no podia competir con la

avalancha de productos importados de Europa y Estados Unidos.

Se produjeron ciertos avances de publicidad comparativa, que destacaban la cualidad

del producto nacional, por encima de la particularidad del productor, como:

Licor de Capetillo. EI tinico licor nacional que puede competir con los mejores importados.
Aperitivo, higiénico, buen gusto. Pidase en casa de los sefiores Luis de la Riva, Padula & Co y

en nuestra fdbrica. 1. Sierray Co.°

° El Diario de Centroamérica. Afio 38. No. 10583. 9 de febrero de 1918.




Hay que resaltar que se observa una considerable cantidad de anuncios relacionados a
colegios privédos, antes del inicio de clases. Durante el gobierno de José Maria Reina
Barrios (1892-1898) se cerraron temporalmente las escuelas publicas y se cancelaron los
nombramientos a todos los maestros del pais, bajo el pretexto de un nuevo ciclo escolar,
aunque, segun Carlos Gonzalez Orellana, la verdadera razén era de caracter econémico: la
educacion publica sufria terribles limitaciones econdmicas. Esta circunstancia fue
aprovechada por el siguiente presidente de la Republica, Manuel Estrada Cabrera (1898-
1920), quien al reabrir los centros educativos se autodesign6 “protector de la juventud
estudiosa”. El 11 de febrero de 1898, emitio el decreto por el cual dejaba sin efecto el que
habia emitido tres meses antes el gobierno de Reina Barrios, en el que se disponia cambiar
el ciclo escolar para que diera principio en el mes de mayo en lugar de enero, como era

costumbre.10

Debido a los terremotos de diciembre de 1917 y enero de 1918 hubo alteracion en el

inicio de clases y se reanudaron nuevamente en el mes de junio de ese mismo afio.

En la mayoria de los anuncios publicitarios de las instituciones educativas se
mencionaba que se impartian las clases con métodos de ensefianza modernos utilizados en
Europa y Estados Unidos: incluso se hacia referencia al estilo sano americano en la
edificacion, orientacién, amueblado o limpieza de los dormitorios. Algunos ejemplos

pueden ser:

Liceo Franco Belga ocupa dos amplias y elegantes casas asismicas (referencia a los
terremotos ocurridos en diciembre de 1917 y enero de 1918). Dormitorios sanos al estilo
americano. Barios. Cuerpo selecto de 14 profesores que imparten la ensefianza. Educacién

especial a la ensefianza de los idiomas inglés y francés. Educacion Fisica. Paseos al campo. 11

1% Gonzalez Orellana, Carlos. Historia de la Educacion en Guatemala. 6ta. Edicion. Editorial Universitaria.
Universidad de San Carlos de Guatemala. Guatemala. 2007.
** El Diario de Centroamérica. Afio. XL. No. 11140. 21 de abril de 1920.




Colegio Maria Minera, fundado en 1919 por la sefiorita Maria Minera V. Cuenta con 75
alumnos. La seccion de Primaria estd a cargo de 10 profesores. Se encuentra ubicada en la

Reforma en un amplio edificio. Provee ensefianza moderna al estilo americano.1?

Liceo Francés, fundado en 1920 por Irene de Peyré, bajo los auspicios de la Alianza Francesa y
la proteccion del gobierno francés. Ensefianza dividida en 13 secciones: infantil,
preparatoria, 3 elementarias, 4 de bachillerato y una seccion de comercial. Se cultivan el

francés, espariol e inglés. Se usan métodos adoptados por los colegios de Francia.’3

A partir de la década de 1930 se apreciaban anuncios de las grandes marcas
extranjeras, que lograron introducirse en los hogares con tal éxito, que decenas de ellas atin
siguen existiendo. Fue hecho generalizado que los productos estadounidenses lograron
ubicarse de forma privilegiada y es indudable la influencia que han mantenido en los gustos
y costumbres de la sociedad urbana guatemalteca. Como ejemplos, se pueden mencionar
el consumo de aguas gaseosas o de cervezas, quienes a través de la Fabrica La Mariposa o
Cerveceria Centro Americana promocionaban sus bebidas, utilizando anuncios de grandes
dimensiones, relacionando su consumo con la felicidad, la alegria, la energia, la juventud,

etc.

Es de destacar que en los anuncios publicitarios era frecuente utilizar modelos con
rasgos tipicamente anglosajones o europeos, como ideal de belleza y de éxito. El cigarrillo
Chesterfield, de la multinacional Philip Morris, las hojas de afeitar Gillette, los aparatos
electrodomésticos Westinghouse o General Electric, peliculas y camaras fotograficas
Kodak, automoviles Ford, Packard, llantas Firestone son algunos de los productos que
hicieron historia y que contaron con la aceptacién de los consumidores guatemaltecos que

tuvieron los recursos econémicos necesarios para poder comprarlos.

2 Guatemala, la Suiza Tropical. Pan American Publicity Corporation. Cuba. 1932.
13 .
Ibid.
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1. Publico real y publico potencial. Existen dos clasificaciones relacionadas con el

publico a quien va dirigida la publicidad escrita:

-Publico real: es el que se sabe que consume un determinado producto. Se pretende
mantener su fidelidad hacia el producto, dandole lo que desea obtener y mejorar las
caracteristicas del mismo.

-Publico potencial: es el posible comprador.

La segmentacion se ha realizado de acuerdo a diversas variables como: poder
adquisitivo, edad, sexo, nivel cultural, opiniones politicas, lugar de residencia, gustos,
prejuicios, asociaciones o circulos de que forman parte, etc. Asi, la composiciéon de cada

anuncio varfa para adaptarse a la categoria o clase de lectores a quienes se dirige.

La mayoria de la publicidad escrita en los peridédicos nacionales del periodo estudiado

estaba dirigida a un publico con poder adquisitivo.

La publicidad preferia a la mujer, no sélo para su representaciéon en el mensaje sino
también como receptora del mismo. Se le identificaba claramente como consumidora o
compradora potencial ya que tenia mayor amplitud en ambitos de consumo y en niumero
de productos a consumir. Esta pauta respondié seguramente a la realidad social de la
época estudiada, ya que, generalmente, se ha conferido a la mujer la decision de compra

sobre diversidad de productos, tanto para ella como para su familia y hogar.

Durante las tres primeras décadas del siglo XX, los mensajes publicitarios dirigidos a
ambos sexos fueron escasos y mas aun, los dirigidos unicamente a los consumidores
masculinos. En las décadas de los afios 30 y 40 aument6 la oferta de bienes y servicios,

incluso de espectaculos como presentaciones de teatro y funciones de cine.

Cabe mencionar que ninguna categoria estaba completamente cerrada al consumo por
parte de uno de los géneros, aunque la diferencia sea minima, como en el caso de los
productos de belleza. El hombre consumia productos del hogar aunque apareciera
representado junto a mujeres en los anuncios, del mismo modo que la mujer se

representaba en un automovil junto al hombre.
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D. Influencia de la publicidad estadounidense

A partir de las primeras décadas del siglo XX, el proceso de expansion capitalista se
aceler6. En cada uno de sus estadios estuvo precedido por la instalacién, en diversas
regiones geograficas, de un conjunto de agencias de publicidad, de procedencia
principalmente estadounidense. Guatemala no fue la excepcién, de modo que la publicidad
ha estado influenciada por un patrén similar a los estdndares que utilizaban en dicho paifs.
Estas empresas buscaron agencias de publicidad locales para ayudarles a vender sus
productos. Habia agencias que tenian departamentos especiales, cuya labor era traducir
los anuncios del inglés al espafiol y los enviaban a periddicos y revistas en América Latina.
En muchos casos, la falta de informacion confiable sobre habitos de consumo locales y las
oportunidades que existian en los medios de comunicacién hacia dificil manejar la
publicidad en el extranjero de esta manera. Para resolver este problema, algunas agencias
de publicidad estadounidenses abrieron oficinas en diversos paises, entre ellos Guatemala,
para crear anuncios mas apropiados culturalmente y para manejar la colocacién de manera

mas efectiva.

Las agencias de publicidad estadounidenses ademdas de promover la venta de los
productos y servicios de sus clientes (generalmente, también transnacionales), tenian
como objetivo principal “fabricar consumidores”, reconducir las expectativas del publico
guatemalteco hacia un modo de vida distinto, mas moderno, tratando de emular el estilo de

vida de sociedades industrializadas.

En los anos 20, Estados Unidos se habia convertido en la locomotora de la economia
mundial. El “modelo de vida americano” fue exportado por todo el mundo. Se trataba del
american way of life, que rapidamente sedujo a los europeos y a los latinoamericanos,
cimentando el consumo individual de bienes (automoviles, teléfonos, electrodomésticos,
etc.) impulsado por la publicidad y sostenido por créditos faciles y las ventas a plazos. Los
espectaculos de masas (cine, deportes, teatro, espectaculos), el interés por la alta costura,
las nuevas corrientes musicales (jazz, charleston, blues) se convirtieron en objetos de

consumo y alimentaron a toda una industria que hasta entonces no habia sido significativa.
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Tradicionalmente, Estados Unidos ha ofrecido posibilidades de enriquecimiento y
bienestar. Lo.s valores que se impulsaban y adn siguen estando vigentes, son los del éxito,
la iniciativa y el esfuerzo individual. La pobreza y el fracaso se asociaron a la pereza, la
falta de inteligencia, la debilidad y la incompetencia. A través de la publicidad, Estados
Unidos se ha exhibido como en un escaparate en el que toda iniciativa conduce al éxito. En
términos generales, su estilo de vida, sigue siendo emulado en la mayoria de sociedades de

todo el mundo.

A continuacién ejemplos de anuncios publicitarios que resaltaban las cualidades

estadounidenses como simbolo de calidad, de eficacia o de modernidad:

La Chibola, fdbrica de bebidas gaseosas y jarabes, de Arturo Petrilli, ubicada en la 18 calle
Oriente # 2, anuncia que todos los productos de la casa son elaborados con las mejores y mds
finas esencias, directamente importadas de Europa y EE.UU. Estas bebidas estdn a la venta en

los ferrocarriles, principales cantinas y hoteles.’#

Fdbrica de calzado de Enrique Schirmer. Calzado superior hecho a la medida. Especialidad
en botas de montar y de campo. Premiada en la Exposicién Universal de San Louis, EEUU y en

la de Guatemala, con Medalla de Oro.1*

Fdbrica de rodillos y estereotipos de Eusebio Polanco, fabricante de rodillos de imprenta y
estereotipos se pone a las érdenes de los empresarios de la Republica, garantizdndoles su
trabajo, tanto por la buena calidad de los materiales tultimamente recibidos de Estados

Unidos como por los muchos anos de prdctica.l®

Panaderia Las Victorias ofrece a su apreciable clientela y publico en general una nueva clase
de pan marca Las Victorias. Elaborado bajo procedimientos modernos al estilo americano.
Esta panaderia estd a cargo de un especialista titulado en Chicago y pronto quedard

instalada la nueva maquinaria escogida por su propietario en USA. Pan de centeno mejorado.

 El Diario de Centroamérica. Afio XXI. 6ta. época. Vol. CLI. No.5937. 21de diciembre de 1901.
' La Locomotora. Signatura 142. Afio 1. No.1 5 de agosto de 1907.
' La Locomotora. Tomo 5. No. 76. 7 de noviembre de 1908.
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Pan de distintos sabores y para todos los gustos, todo de inmejorable calidad. Juan

Herndndez. 17
E. Lailustracion publicitaria

Durante las dos primeras décadas del siglo XX, la publicidad impresa guatemalteca fue
una publicidad ilustrada. Casi podria decirse que la ilustracion tenia un valor superior a la
idea del anuncio. La promocién publicitaria se realizaba a través de los trazos de los
disefiadores. El juego creativo estaba mas en los dibujos que en las tipografias o en la
fotografia. Muchos artistas no sé6lo se ocupaban de la ilustracion de los anuncios sino de
rotular el texto a mano o dibujaban los logotipos, ya que los métodos de reproduccion eran

limitados, asi que su trabajo podria definirse como artesanal.

En el siguiente anuncio, la compafifa Bayer ofrecia a sus consumidores la aspirina como
un medicamento efectivo. La mayor parte del espacio lo ocupa una ilustracién elaborada

que representa la dama de la justicia, como sinénimo de lo legitimo o verdadero.

En el caso de la Victrola portatil su dibujo y distintos usos también ocupa la mayor

parte del anuncio publicitario.

El Diario de Centroamérica. Ano 38. No. 10598.
27 febrero 1918.

El Imparcial. Afio L. No. 14589.
4 septiembre 1930

Y El Imparcial. Afio 1. No. 43. 4 de agosto de 1922.
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F. Fotografia publicitaria

En los afios 20 y 30, una gran parte de la publicidad utilizaba montajes de fotografia e
ilustracion de escenas muy teatrales y modelos rigidos. Otra caracteristica de la época fue
el retoque de las fotografias. En muchas ilustraciones publicitarias gran parte del trabajo lo

hacia el retocador, para ayudar a representar la realidad sin desfigurarla.

Como ejemplos, se pueden mencionar dos anuncios de medias dirigidos a un publico
femenino de cierto poder adquisitivo. En el anuncio publicitario de medias Luxite se puede
apreciar a una mujer dibujada en una posicién rigida y poco natural, que observa con
detenimiento su pierna con media que combinaban “elegancia, lujo y durabilidad”.
Siguiendo la linea de admiracién a los usos y costumbres de paises industrializados, se

menciona que esas medias eran usadas por la “gente chic de Nueva York”.

El anuncio de las medias Arrowhead presenta, por medio de un dibujo elaborado, en la
calle, a una mujer acomodada, que se distingue de su compafiera por el uso de medias de

calidad, durables y de buen gusto.

5

El Imparcial. Afio XLV. N0.12795. 2 de julio El Imparcial. Afio L. No.14586. 1 de
de 1925. septiembre de 1928.
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Ya en los anos 30 y 40 los anuncios cambiaron, se le daba mas importancia al texto,
generalmenteA corto, mas directo y se empezaron a incluir fotografias. Su incursion fue
lenta, ya que, al ser objetiva, no permitia el embellecimiento del producto. Como se puede
apreciar en el siguiente anuncio publicitario, la falta de confianza hacia la nueva férmula de
mostrar imagenes era tan considerable que hasta los propios anuncios de camaras o

peliculas fotograficas utilizaban la ilustracién en mayor medida que la propia fotografia.

En el anuncio de “lapices labiales” Revion, el dibujo ocupa casi medio espacio
publicitario y tiene menos texto escrito, pero mas directo y persuasivo. Incluso, se trata de
convencer al publico femenino enumerando algunas razones validas, evitando asi una

compra compulsiva.

éﬁm‘*‘/T

“SUMA DE

o af B

ElImparcial. Afo L. No. 14589. 9 de El Imparcial. Afio XXVI. No.8958.
mayo de 1935. 1 de marzo de 1942.

El anuncio fotografico ha presentado, basicamente, dos tipologias: fotografia
mostrativa y el retrato. La primera consistia en un bodegén de envases o toma visual de
productos, ejemplos de lo que mas adelante vino a denominarse “pack shot”, en inglés. En
otros casos, el motivo del anuncio no es un objeto sino un comercio o tienda, donde

ensefiaban sus establecimientos renovados o perfectamente ordenados. También pueden
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considerarse los anuncios de peliculas cinematograficas, ya que se seleccionaba uno o
varios fotogramas del filme para el anuncio, actuando como un muestrario de escenas del
relato. El uso de la fotografia mostrativa solia combinarse con ilustraciones, de manera que

la introduccion fotografica no fuese prioritaria o unica.8

Anuncio con fotografia mostrativa, que se combina
con la ilustracion de un radio receptor General
Electric. El Imparcial. Afio XX. No.7167. 4 mayo
de 1942.

A finales de los afios 30 y durante la década de los 40, el retrato fue el género
fotografico mas utilizado en la publicidad escrita en Guatemala. Era comun encontrarse
con retratos de mujeres incluidos en anuncios de productos cosméticos. El retrato
publicitario se vio fuertemente influenciado por el glamour, especialmente de las actrices
cinematograficas de Hollywood. El encanto que se generalizé primero en el cine, después
en la fotografia y mas tarde en la publicidad fue un tratamiento del rostro y la persona que

logro convertirlos en un mito.

Aunque pareciera que la fuerza de estas fotografias estaba en la belleza retratada mas
que en el trabajo del fotégrafo, ocurria todo lo contrario, pues el profesional lograba

generar una atmosfera en torno a la cara que la convertia en objeto de admiraciéon. En los

'8 Garcia Uceda, Mariola. Las Claves de la Publicidad. Editorial Esic. Madrid. 2008.
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afios 20, los rostros fotografiados tenian una especie de glamour dulce o sofador, en las

siguientes décadas sucedi6 un estilo mas directo, mas dramatizado .

Este anuncio publicitario claramente indica en la parte superior que “las bellezas de hoy
opacan a las de ayer”, la foto de la sefiora proyecta una belleza clasica, marcado contraste
de lo oscuro del cabello con lo claro de la cara, una postura premeditada. La de la nifia, una

imagen mas natural, menos forzada.

ElImparcial. Afio XX. No. 7166. 2 de
mayo de 1942.

G. Los textos de los anuncios

Durante las dos primeras décadas del siglo XX los anuncios publicitarios de periddicos
contenian textos extensos. Se consideraba que los anuncios se “lefan”, que eran
ampliamente razonados. La argumentacion debia estructurarse de tal forma que fuera

convincente. Los publicistas empezaron a indagar en la psicologia del consumidor, se
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consideraba que muchos compradores sentian la necesidad de “razonar la compra”, no
querian adquirir un producto sin haberlo meditado. Incluso, si la gente que lo rodeaba le
dirigia algunas criticas, debia sentirse apoyado con argumentos de justificacion

suministrados por el anunciante.

En términos generales, se consideraba que el consumidor necesitaba razones para
efectuar la compra. Los anuncios publicitarios de prensa eran explicativos, brindaban
multiples indicaciones de los beneficios del producto (algunas veces exageradas) y se

recurria a la descripcion del mismo. Algunos ejemplos pueden ser:

Aparatos electrodomésticos Westinghouse. El Diario de
Anuncio hojas de afeitar Gillette. EI Diario de Centroamérica. Centroamérica. Afio. L. No. 14586. 1 septiembre de

Afio XLV. No.12796. 3 julio 1925 1930.

Siguiendo con las practicas estadounidenses, muchos anuncios indicaban el precio de
los productos. Si el precio era comparativamente mas bajo que el de la competencia, se
recurria a un argumento que excusara una posible relacién entre barato y mala calidad, de

tal forma que se hacia hincapié en el prestigio de la casa o marca y la calidad del producto.
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Si por el contrario, el precio era superior al de productos de la competencia, el argumento

debia demostrar que en realidad el producto podia considerarse barato.

El Imparcial. Afio XX.
No. 7166. 2 de mayo de 1942.

1. Argumento racional. En términos generales, la publicidad escrita en los
periddicos guatemaltecos era “racional”. La mayoria de las marcas anunciadas describian
las propiedades del producto. Aunque hubo algunas marcas que apelaban a los
sentimientos e ilusiones de las personas, la mayoria pretendia dar explicaciones racionales
sobre los productos. Las colonias, perfumes o cremas para el cuidado de la piel estaban
asociados a propiedades saludables. Los productos de alimentacién anunciados describian
sus propiedades energéticas. Incluso, se ofrecian recetas para que los consumidores
(especialmente mujeres) pudieran conocer otros usos o formas de presentar determinados
productos. Se pretendia facilitar el trabajo de razonamiento a la audiencia a través de
imagenes, con el texto, o con la combinaciéon de ambas. Algunos ejemplos pueden ser el de

las hojuelas Quaker White Oats o el de la crema para manos y cuerpo Hinds:
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El Imparcial. Afio XX. No.7483. 14 de mayo de ElImparcial. Afio XX. No. 7483. 14 de mayo de
1944, 1944.

Sin embargo, el gran descubrimiento dentro de la argumentacién publicitaria lo
constituia el trabajo sobre los conceptos de necesidad y deseo. El potencial del consumo
llegarfa cuando los productos dejasen de consumirse por necesidad y se comprasen por
deseo. La idea principal era provocar el deseo, que es mucho mas facil que provocar
necesidades. Una de las técnicas publicitarias mas frecuentes de las primeras tres décadas
del siglo XX fue la demostraciéon de los efectos del producto. En estos tres ejemplos de
productos de limpieza dental y belleza, se enfatiza la necesidad de consumir estos

productos con la seguridad de obtener beneficios inmediatos.

Las manos mds bonitas lucen esmalte Cutex. 1°

' El Imparcial. Afio XX. No. 8539. 6 de agosto de 1945.
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Colgate limpia y embellece los dientes...perfuma el aliento.?’
Polvos Pond’s Flor de Ensuenos...dele a su piel esa belleza palpitante que cautiva corazones. %1

Otro recurso explorado fue el de los testimonios que se consideraba una férmula
altamente eficaz. El aval preferido de los productos de belleza era el mundo del cine, se
decia que las estrellas del cine los utilizaban por sus propiedades para favorecer la

fotogenia, sus tonalidades especiales para la filmacidn, etc.

Un ejemplo puede ser Cordial de Cerebrina del Dr. Ulrich , producto vigorizante,
aseguraba que millones de personas en el mundo atestiguaban su eficacia, ademds, no se

vendia en cualquier sitio sino en farmacias de prestigio que avalaban su calidad.

Cordial de Cerebrina del Dr. Ulrich (New York), si falto de estimulo, ambicidn, deseos e interés
en la vida, si su naturaleza estd agobiada, triste y su sistema nervioso débil, le hard recuperar
el estado de bienestar que caracteriza la salud. Millones de personas en todo el mundo lo

atestiguan. De venta en farmacias de prestigio. %2

Igualmente, las Pildoras Foster, avaladas por su consumo en paises civilizados, era una
prueba que el producto era efectivo y sélo de venta en boticas o farmacias de prestigio. La
mencidn al desarrollo, éxito industrial y comercial de paises europeos y Estados Unidos fue

una constante en la publicidad de la época.

Pildoras Foster. En todos los paises civilizados las Pildoras Foster se consideran como la
medicina mds digna de encomio para las enfermedades renales y vesicales, rifiones, lomos,

espalda y cintura hallan en ellas su cura. De venta en todas las boticas de prestigio.?3
H. El consumo como propuesta de la publicidad

Durante las primeras décadas del siglo XX, el consumo de masas ain no era posible,

por la conformacién de las estructuras sociales y econémicas del pais, aunque se dieron

 Ibid

2 Ibid

*2 El Diario de Centroamérica. Afo 35. No. 9768. 6 de mayo de 1942.
% El Diario de Centroamérica. Afio 38. No. 10692. 21 de junio de 1943.
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grandes avances. Pero si el consumo no era masivo, la publicidad, por lo menos, sofiaba

con serlo.

Se produjeron en serie y se lanzaron al consumo masivo productos que desde
entonces constituyen parte de nuestros habitos cotidianos: desodorantes, depilatorios,
enjuagues bucales, camaras fotograficas, pastas dentales, bronceadores, cremas

hidratantes, etc.

La obsesion por consumir empezaba a proponerse como estilo de vida y los anuncios
contribuyeron a imponerlo. La espiral consumista llevaba a la ilégica propuesta de
solucionar los problemas del consumo mediante la compra de un nuevo producto. Este
anuncio de Polzo Coza, proponia una solucién al habito de beber, sin conocimiento del
intemperante, sin considerar que el alcoholismo se trata de una enfermedad que requiere el
compromiso y voluntad del afectado para mantener un control en la dependencia del
alcohol. Muchos enfermos necesitan ayuda profesional, con evaluaciones periddicas que

den seguimiento al tratamiento.

¢ Puedes abandonar ese hdbito de beber? No trae nada mds que la ruina. Polzo Coza, fdcil de
suministrar con alimentos sélidos o bebidas, sin conocimiento del intemperante. De venta en

Farmacia La Salud, de Monge & Cia.?*

Es evidente que la publicidad ha jugado un papel fundamental en la educacién del
gasto, explicando lo justificable que resultaba comprar determinado producto. A través de
los anuncios, se han propuesto nuevos habitos de consumo que han logrado aceptarse en
la sociedad, entre ellos los relacionados con la higiene personal.  La introduccién de los
productos para el aseo y el fomento de las nuevas normas de higiene se debieron en gran
medida a la insistencia de la publicidad, que describia todas las posibilidades de “la

toilette”.

Estos anuncios de pasta dental y desodorante vinculan el éxito de las relaciones

personales con la desaparicién o control de ciertos olores corporales. El dentifrico no

** El Diario de Centroamérica. Afio 35. No. 9764. 1 de mayo de 1942.
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promueve los beneficios de la salud dental sino se relaciona el embellecimiento de los

dientes y el perfume del aliento al éxito con el sexo opuesto.

Serd su primer beso el dlfimo?

B s wre ks iy
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Nuestro Diario. 32.época. No.7321. 24 de enero Nuestro Diario. 32.época. No.7321. 24 de enero
de 1945 de 1945.

1. Consumo femenino y consumo masculino. La publicidad escrita de las primeras
tres décadas del siglo XX pretendia comprender las caracteristicas de los consumidores del
producto y de la audiencia de los periédicos nacionales e inventaron la segmentacion del
publico objetivo. En un principio, el perfil de consumidores y lectores se defini6 en relaciéon
al género y a la clase social. Por lo tanto, se ofrecian proposiciones muy distintas para los
productos destinados al consumo femenino y masculino. En relacién a los productos de
higiene, se puede citar el caso de los dentifricos que, para ellos constituyen un producto de
higiene y salud; para ellas, de belleza. Dejan los dientes sanos a los hombres y blancos a las
mujeres. Los anuncios de desodorantes iban dirigidos a las mujeres,.quiza se crefa que el

olor corporal de los hombres gozaba de mayor tolerancia que el femenino. Como el uso del
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desodorante no era una necesidad, los anunciantes apelaban a las posibles consecuencias
negativas que conllevaba no usarlo. Se utilizaban argumentos de corte emocional para

recordar a las mujeres el peligro de perder sus relaciones debido a los malos olores.

La belleza pareci6 convertirse poco a poco en una especie de obsesion para las
mujeres. En las farmacias y perfumerias podia encontrarse una gran variedad de
productos de belleza. Igual que hoy en dia, se ofrecen productos de belleza como el pasaje
para su felicidad y éxito social, para ayudarla a convertirse en “femenina”, cualidad
asociada a la sensibilidad, delicadeza, belleza y juventud. Algunos ejemplos que muestran
esa importancia a la juventud y a la belleza femenina, que parece ser una constante desde

inicios del siglo XX hasta la fecha, pueden ser:

Agua de Florida de Murray & Lanman. Para el panuelo, tocador y bafnio. Ténico oriental que

aumenta, perfuma y le devuelve la juventud al cabello. Impide las canasy la caida.?>

No salga sin aplicarse Hinds...protege su cutis de la intemperie...y lo mantiene terso y suave.
Use Hinds, simplifica el cuidado del cutis y multiplica sus encantos. Satisface mds porque

realza mds su belleza.?¢

Ademas, se empez6 a introducir al publico masculino en el consumo de cosméticos, a
través de las aguas de colonia y lociones para después de afeitarse. La estrategia era no
hablar de belleza, que se consideraba cualidad femenina, sino que se dirigia al hombre
activo, deportista y joven, cuyo sudor debia paliarse con aromas fuertes. Se promovia el
uso de fijadores de pelo, segiin la moda de las primeras décadas del siglo XX, no como

producto de belleza sino para destacar la pulcritud y elegancia masculina.

Este anuncio de Agua Salles proponia disimular las canas masculinas, uno de los
primeros signos de envejecimiento y devolverle el color natural al cabello. Ese deseo de

perpetuar la juventud se promovia en la publicidad orientada al sexo masculino. Se puede

%> El Diario de Centroamérica. Afio 24 62. época Vol. CLXXL Num. 6421 3 sept. 1903. Los fabricantes de
productos de belleza han promocionado sus productos a través de “crear” necesidades en las mujeres,
quienes, muchas veces, se han visto presionadas a lucir jovenes, bellas y en forma.

?® Nuestro Diario. 32.época. No.7321. 24 de enero de 1945.
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observar que, a través de las décadas, se sigue presionando a los hombres para verse mas

jévenes y presentables.

J. Lanquetin y B. Diaz ofrecen el Agua Salles progresiva e instantdnea devuelve al cabello
blanco y a la barba su color primitivo: rubio, castario o negro, colores tan naturales que es

imposible apercibirse que son tefiidos.?”

Los productos para el afeitado se acompafaban igualmente de un argumento alejado
de promesas de belleza. La ventaja del producto siempre era practica. Un afeitado facil,
hasta de la barba mas dura y un ahorro de dinero, derivado del ahorro de las hojas de

afeitar.

Gillette anuncia una nueva hoja, una nueva navaja. No “tire de la barba”, se acabé la molestia

de secar, gracias a esta nueva hoja de acero especialmente tratado.8
I. El papel social de la publicidad

La publicidad ha desempefiado un papel importante en la sociedad, incluso, podria
decirse que es uno de los actores mas poderosos que actua en el proceso de produccidn-
consumo de la sociedad moderna. Esto conlleva que tenga una gran visibilidad social y, al
mismo tiempo, que sea objeto de criticas. Sus detractores rechazan el uso excesivo y
abusivo de imagenes de las mujeres y de su cuerpo, el lenguaje exagerado y agresivo, la
manipulacion de la mentalidad consumista creando falsas necesidades de consumo y el
poder de los publicistas que podrian actuar sobre el inconsciente de las personas para
condicionar su comportamiento a través de técnicas como la de la investigacion

motivacional.

Esta visiéon de la publicidad se basa en el temor que inspira como un efectivo
instrumento de comunicacién. Es cierto que la publicidad ejerce una influencia sobre el
comportamiento de las personas, pero también lo ejercen otros actores sociales. En ultima
instancia, es el consumidor el que decide lo que compra, a partir de los factores que le

rodean y otros criterios

% E| Diario de Centroamérica. Afio 24. 62. época. Vol. CLXXI. No. 6423. 5 septiembre 1903.
*® Nuestro Diario. 32. época. No. 7321. 24 de enero de 1945.
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La publicidad ha sido considerada como un instrumento de comunicacién cuyo
propdsito esrcrear un ambiente y una disposicidén positiva por parte del consumidor
respecto a determinados productos o servicios y ademads, que ello culmine con la
adquisicion de los mismos. Los publicistas han asociado significados e imagenes
inmateriales a sus productos para dotarlos de imaginarios simbdlicos. El consumidor
busca en los productos un conjunto de significados simbélicos como el éxito, el poder, la
aceptacion social y la belleza entre otros, mas que la satisfaccion de tipo funcional. De
hecho, la mayor parte de consumidores no adquieren ningin producto o servicio que no

haya tenido previamente una dosis de carga simbolica.

En ese sentido, la publicidad se limita a utilizar los significados ya existentes en el
colectivo imaginario y adaptarlos a los productos ofertados en el mercado de consumo. La
publicidad presenta el producto como una entidad propia para lograr sus objetivos si éste
tiene una fuerte identidad. En caso contrario, lo muestra junto a objetos, personas o
situaciones sociales o afectivas cuyos significados sociales sean reconocidos por el
consumidor. Asi, un producto que carece de significado sélo necesita que se le asocie otro

elemento con significacion social.

La publicidad puede entenderse como un proceso que transmite al mismo tiempo
significados y valores: primero con respecto al producto y, segundo, desde éste al
consumidor a través de la compra.  Asi, la publicidad transforma al producto porque lo
convierte en atributos deseables para el consumidor y, posteriormente, esos atributos se
transfieren al consumidor a través de la compra que, a su vez, lo hace deseable frente a los

demas por poseer el producto.

1. Creacion o reflejo de estereotipos sociales. La publicidad impresa ha acostumbrado
proponer mujeres y hombres atractivos o elegantes en sus mensajes, que sean arquetipos.
Generalmente, los mensajes han sido obvios y claros, evitando los difusos y ambiguos, que

no garanticen su rapida comprension.

La publicidad por sfi sola no puede crear estereotipos sociales pero si refleja y refuerza

algunos de los contenidos de esos modelos sociales. A través de los anuncios publicitarios
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en los medios escritos, pueden proponer una visidn sesgada de un grupo social e insistir en

esa representacion, pero la construccién y su asimilacién siempre sera cognitiva.

Existen dos corrientes distintas que debaten para demostrar cémo los medios de
comunicacion reflejan la realidad social: la primera, que es la mas extendida, afirma que
los medios reflejan de una forma pasiva, objetiva, la realidad social. La segunda asume una
distancia prudente de estas posiciones y plantea como punto de partida que la realidad es
activamente creada y recreada por los medios de comunicacién a través de los diferentes

significados con los que la sociedad fija esa realidad.2?

Para la primera postura, se produce un reflejo pasivo y objetivo de la realidad social,
mientras que para los segundos, la realidad es activamente creada y recreada por los
medios de comunicacién. La publicidad no crea estereotipos sociales sino que los reitera,
afirma, deforma o refuerza. Por lo tanto, se asume que la influencia que ejerce la
publicidad en los estereotipos sociales es compartida con su audiencia. Las visiones,
observaciones y experiencias del sujeto con el grupo estereotipado ejercen una funcion
acumulativa en la memoria del que conoce y reconoce el estereotipo. Esta acumulacion
actiia como una sedimentacion que se retiene en la imagen mental. En términos generales,
tendemos a apoyarnos en los medios de comunicacién para obtener informacién de los
mismos. También, podria darse un exceso de informacién, lo cual derivaria en
desinformaciéon. Si repetidamente recibimos imagenes estereotipadas, nuestra imagen
mental puede afirmarse. Y una imagen marcadamente sesgada puede ser asimilada por

gran nimero de gente, receptores de los mismos mensajes estereotipadores.

2. El efecto de la “modernizacion” de la publicidad. La publicidad ha podido ejercer
una influencia social positiva como un instrumento de la “modernizacién” de la sociedad.
Ha permitido que las personas hayan aceptado productos nuevos, e incluso que superaran
la inicial desconfianza psicolégica hacia éstos. La publicidad ha ayudado a que los

individuos vayan aceptando las innovaciones y ha enfatizado sobre la gratificaciéon en un

% Fagoaga, Concha y Petra Maria Secanella. Umbral de presencia de la mujeres en la-prensa espariola.
Instituto de la Mujer. Ministerio de Cultura. Madrid. 1984. Tomado de: La representacion positiva de la imagen de
la mujer en los medios. Educar en Igualdad. Red de revistas cientificas de América Latina y el Caribe. Garcia,
Nuria y Luisa Martinez. www.educarenigualdad.org
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plano psicolégico, ademas, ha estimulado al cambio y a la adquisicién de los nuevos bienes
prometiendo va los consumidores que ellos no cambiarian.

Se puede afirmar que la publicidad ha puesto voz a la tecnologia, porque ademaés de
ser creada ha tenido que ser comunicada. El papel de la publicidad ha sido servir de puente
entre la tecnologia y el mercado. Y, ademas, ésta ha desarrollado una funcién ideol6gica
que es la de mostrar los beneficios que trae consigo la tecnologia.3® Estos ejemplos
promueven la eficacia de lavar la ropa en lavadora, se hace hincapié en el ahorro de trabajo
para la empleada doméstica, no la sefiora de la casa, los bellos momentos familiares
captados en una fotografia, el gusto de escuchar musica o las ventajas de estar bien
informado a través de las noticias nacionales e internacionales transmitidas por un aparato

de radio.

Lavaremos toda la ropa de su hogar para demostrarle la eficiencia de la lavadora Universal.

. TR PO 31
En pocas horas se hace el trabajo que ordinariamente toma a su sirvienta una semana.

jCaptadal!...esas instantdneas inapreciables mafiana son fdciles de tomar esta noche

con...pelicula Kodak Super XX.**

El nuevo Radio Victor micro-sincronico con Electrola. De todos los puntos del globo recibird
en su hogar musica, deportes, noticias por medio de la voz maravillosa del Radio Victor con

Electrola. Distribuidor Juan A. Castillo A. La Sorpresa. 6° Ave. Sur #15.%

Asi, ha desarrollado una doble funcidn, por un lado, inducir deseo en las personas por
la aparicion de nuevos productos (ansiedad provocada por nuevos productos como la
lavadora, que suponia para las amas de casa un desequilibrio respecto a sus deberes
familiares) y, por otro lado, eliminarla a través del lenguaje, con términos como la alegria y
la serenidad, asociando el producto a una feliz vida familiar. Un ejemplo de ello seria este

anuncio de una estufa eléctrica que prometia deleite y satisfaccion al preparar la comida;

30 Stanton, William. Fundamentos de la Mercadotecnia. Editorial McGraw Hill Latinoamericana, S.A. 142. Edicion.
Meéxico, D.F. 1980.

el Imparcial. Ao XX. No. 7167. 4 de mayo de 1942.

*2 Ibidem

** El Imparcial. Afio L. No. 14589. 4 de septiembre de 1930.
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ademds, facilitaba las labores culinarias proporcionando un sabor uniforme a los

alimentos.

El deleite que se experimenta al preparar la comida en la cocina eléctrica es dificil de
describir. La realidad excede siempre a cuanto pudiera imaginarse y el ama de la casa
seguramente aprecia la ventaja que resulta para su trabajo, de contar con un sabor uniforme
y todo él dentro del horno, no fuera. Cocina Westinghouse y solicite una demostracion

prdctica de su trabajo.3*

J. La mujer

Durante la primera mitad del siglo XX la mujer seguia siendo considerada como “el
sexo débil”, tanto en Guatemala como en la mayoria de los paises. Existia una creencia
generalizada de que la mujer era inferior fisica e intelectualmente al hombre. El peso de la
tradicion y la influencia de las posturas conservadoras limitaron el desarrollo intelectual,
profesional, cultural y de acceso a las mismas oportunidades que se ofrecian a los

hombres.

El objetivo principal de la educacién femenina era prepararlas para el matrimonio, la
maternidad y cumplir sus obligaciones en el hogar, a pesar de que comenzaban a abrirse
espacios publicos en los que las mujeres podian integrarse. Esta situacion fue generalizada

en toda Latinoamérica.

La mujer de la burguesia guatemalteca de principios del siglo XX tenfa muy
restringidas las posibilidades de acceso a las oportunidades que se les podian presentar a
los hombres, ni siquiera las mujeres acomodadas podian estudiar carreras que les
ofrecieran la posibilidad de tener un destino independiente del de esposa, madre y dama
de sociedad prescrito para su clase. Por regla general, las familias vivian regidas por una
serie de cédigos sociales dificiles de romper. Sin embargo, a mediados de la década de los
anos 20, parece que habia ya una voluntad en la sociedad de cambiar la situacién, que
encasillaba a las mujeres en determinadas funciones. Hubo algunas privilegiadas que

salieron del pais y pudieron aprovechar oportunidades educativas -mds amplias; y, en

** El Diario de Centroamérica. Afo L. No. 14586. 1 de septiembre de 1930.
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algunos casos, regresaron para mejorar la situacion social guatemalteca. Sin embargo, la
norma general seguia siendo preparar a la mujer para las funciones que la sociedad
patriarcal le habia asignado ain cuando a nivel internacional se estaban viendo cambios

significativos con respecto al papel que podia desempefiar en las sociedades modernas.

Las décadas de los 20 y 30 se consideran un periodo clave en el desarrollo del
movimiento feminista internacional. Para las mujeres latinoamericanas estos afios
fueron de suma importancia porque recibieron un nuevo impulso con el triunfo del
sufragio femenino en Estados Unidos, en 1920 y en Inglaterra, en 1928, asi como los
congresos feministas latinoamericanos que venfan reuniéndose desde 1910.3>  Sin
embargo este fendmeno cultural y social ha ido asimildndose lentamente en la sociedad

guatemalteca.

En general, las imagenes femeninas en los principales periddicos nacionales de la
época son muy tradicionales. Se propone un modelo de mujer pasiva, cohibida, discreta,
una mujer que sacrifica sus propios deseos para hacer feliz al marido y mantener la paz
hogarefia. Esta nota de sociedad, escrita por un hombre, alaba las caracteristicas que

deberia poseer la mujer ideal de la época:

Dona Natalia Gorriz de Morales,* estimable esposa del sefior Ministro de Guerra, Lic. Dn.
Préspero Morales, dama guatemalteca, ornamento valioso de esta culta sociedad. A los
utdpicos partidarios de la emancipacion de la mujer, a los que pretenden que puede y debe
sustituir al hombre en todo se les invita al estudio de caracteres como el de ella, un modelo de
mujer instruida, inteligente, modesta, util a la sociedad, que cumple con su misién social sin
invadir esferas de accién que no le son propiasy que después de haber llenado sus deberes, va
a constituir un hogar, embelleciéndolo, personalizdndole con el aroma de sus virtudes y

realizando el tipo perfecto de esposa y de madre.3¢

= Fagoaga, Concha y Petra Maria Secanella. Umbral de presencia de la mujeres en la prensa espafiola. Instituto de
la Mujer. Ministerio de Cultura. Madrid. 1984. Tomado de: La representacion positiva de la imagen de la mujer en
los medios. Educar en Igualdad. Red de revistas cientificas de América Latina y el Caribe. Garcia, Nuria'y
Martinez, Luisa. www.educarenigualdad.org

*® La llustracién Guatemalteca. Vol.1. No. 1. 1 agosto de 1900.
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Si bien en la prensa general hay articulos en los que se expresa apoyo por la
educacion de la mujer, ésta se percibe como un accesorio mas para un mejor
cumplimiento de su papel en el ambito familiar. La sociedad guatemalteca y
latinoamericana, en general, favorecia su educacién siempre y cuando no entrara en
conflicto con sus tareas domésticas. La educacién de la mujer guatemalteca de
principios del siglo XX se reducia a las artes manuales y a materias relacionadas a la
administracidon del hogar. Educarla méas alld de este curriculum implicaba aceptar su
salida del espacio hogarefo, cosa que en la época se consideraba un atentado contra la
moral. De hecho, las actitudes mas reaccionarias y sensacionalistas clamaban por un
"retorno a la feminidad" para evitar los peligros de caer en la "inmoralidad del mundo
occidental" cuyas bases familiares estaban en peligro a causa del éxodo de las mujeres
del espacio doméstico para integrarse a la vida publica. Se seguia postulando que lo
mejor era que la mujer guatemalteca continuara en su rol de "reina del hogar" donde se
creia que residia su verdadera vocacién. En la sociedad machista existian temores
acerca de la posibilidad que las mujeres llegaran a adquirir conciencia sobre su
condicion de oprimidas y que, consecuentemente, quisieran cambiar las jerarquias de
género vigentes. Ademads, se expresaba la desconfianza a que las mujeres "invadieran
todo" y asi se les negaba la oportunidad de abrirse camino en la arena ptblica. Por otro
lado, existia miedo a que las mujeres se unieran a los hombres como compafieras de
trabajo o de estudios, porque podian adquirir "cualidades masculinas." Muchas veces,
en los pocos espacios donde se les daba cabida era con el estigma de objeto decorativo y

sexual.

En la mayoria de imagenes femeninas que aparecian en los periédicos abundaban,
por un lado, las imagenes de mujeres frivolas que aceptaban ser objeto de belleza y por
otro, las madres abnegadas dispuestas a escuchar y seguir los consejos sobre la crianza
de los hijos. Cuando aparecia una imagen de una mujer liberada casi siempre era en son

de burla o censura.

*(nacida en Chimaltenango, 1869-1941). Educadora y periodista. Casada con Préspero Morales. Utilizé el
seudonimo Noel. Fue escritora del diario La Republica. En 1888, fundd el Instituto Normal Central para Sefioritas
Belén.
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Sin embargo, con el paso del tiempo, las mujeres urbanas, modernas, decididas y con
cierta escolaridad, fueron las que adquirieron mayor protagonismo social. Muchas veces,
esa emancipaciéon femenina serfa juzgada con negatividad desde la generalizada
mentalidad tradicional guatemalteca. Poco a poco se fue incrementando la proporcion de
mujeres alfabetizadas y trabajadoras, lo que supuso un paso adelante en la emancipacién
femenina. Pocas mujeres pudieron ser pioneras e iniciaron una nueva trayectoria
profesional a seguir. La prensa de la época fue espectadora y reflejo de ese protagonismo.
Asi, se consideraba un acontecimiento noticioso el premio a una deportista, la intrusion
femenina en las carreras universitarias o el nombramiento de una mujer en un alto cargo o

puesto de responsabilidad.

1. El nacimiento de un nuevo tipo social: la mujer consumidora. Desde
principios del siglo XX la publicidad fij6 su atencién en el papel de las mujeres como
agentes del consumo. Empresas y publicistas fueron conscientes del nuevo papel
protagonista de la poblacién femenina en la promocién de nuevos habitos de consumo y
comportamiento. A ellas se dirigieron buena parte de los mensajes comerciales, incluso
cuando se promocionaban articulos exclusivamente dedicados al uso masculino, como
podian ser los productos para el afeitado, sefial inequivoca de que la mujer era quien

decidia las compras.

Influenciados por las campafas publicitarias estadounidenses, los anuncios que
aparecen en los medios impresos guatemaltecos reflejan el creciente protagonismo que las
mujeres reivindicaban en la nueva sociedad de masas que se estaba consolidando. La
incorporacion masiva de las mujeres al mercado de trabajo durante y después de la Gran

Guerra fue determinante en la consolidaciéon de la “mujer moderna”.

a. Tendencias de la moda. Un tema que aparece en la publicidad guatemalteca
entre 1900 y 1950 fue el de la moda y la belleza femenina. Las referencias a la moda
internacional fueron frecuentes, se produjo una evoluciéon derivada de los cambios
politicos, econémicos y sociales a nivel mundial, como una especie de liberacion femenina

que la incorporaban y la hacfan participe en la vida social en general y en el espacio
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publico. Después de la Primera Guerra Mundial, se fue adoptando un nuevo estilo de vida,

sobre todo, por las mujeres que se dedicaron a las actividades fuera de casa.

Las mujeres lucharon por la igualdad de oportunidades y esta situacion se vio reflejada
en la moda. Es asi como en los afios 20 el cabello corto se convirtié en el signo externo de
la “mujer moderna”, que buscaba liberarse. Ademads, se acortaron las faldas, el corsé fue
sustituido por la media combinacién, el talle bajo, dejando las piernas al descubierto e
intensificando la sensacién de desnudez por medio de tejidos didfanos. Se complementd
con el uso de sombrero campana, apropiado para usar con el cabello corto, elemento al que
se unioé el uso de pulseras, collares y brazaletes mayormente exéticos, en parte inspirados

en los objetos egipcios a partir del descubrimiento de la tumba de Tutankamon en 1922.37

Los anuncios en los periddicos y revistas promovian una silueta de mujer delgada, con
pelo corto, sombrero campana, vestido de talle bajo, medias de rayén, zapatos de amarrar
en el tobillo y accesorios exéticos. Se impulsaba el desafio de las normas, maquillarse en
publico, fumar (a menudo con largas boquillas); en resumen, cierto caracter impetuoso de

la nueva generacion de mujeres.

La llegada de los 30 trajo consigo la gran depresién de la bolsa en Estados Unidos.
Muchos se quedaron sin trabajo y los que tenian, no ganaban lo suficiente. Con esa
situacién, estar a la moda pas6 a ser un lujo. Nadie tenfa dinero para comprar zapatos y
ropa nueva, al menos no masivamente. La idea era preservar, el mayor tiempo posible, lo
que habia en el armario. La industria de la moda debié adaptarse a los tiempos de crisis y
crear para un mercado con un poder adquisitivo bajo. Para la mujer se impuso un estilo
mas femenino y liviano. El ingreso de la mujer a la fuerza de trabajo obligé a recurrir a la
ropa mas practica. El glamour y la transgresion de los 20 ya no tenfan cabida en una

sociedad que enfrentaba una gran crisis mundial.

Las tendencias internacionales, imitadas por la sociedad pudiente guatemalteca,
promovian que las prendas marcaran la cintura y entallaran la figura. El traje de chaqueta

era el mas usado. El talle estrecho se realzo, sobre todo en el caso de la moda cotidiana, con

L Mulvey, Kate y Melissa Richards. La mujer en el siglo XX. Décadas de belleza 1890-1990. Editorial Contrapunto.
Chile. 1998. P 69.
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cinturones angostos de cuero o de la misma tela que el vestido. Los vestidos de noche
solian llegar hasta el suelo y, a veces, terminaban en una pequefia cola, dando a la mujer
una apariencia majestuosa. Se abandonaron, casi por completo, los carisimos bordados de
pedreria de la década anterior por los cambios en la economia mundial y se usaron telas
con brillo, como el raso y el satin. Cabe destacar que la modista francesa Coco Chanel
agrego6 al armario de las mujeres una prenda que hasta el momento habia sido exclusiva de
los caballeros: los pantalones. En Guatemala, su uso se populariz6 a partir de los afios 60,
especialmente entre las jovenes, quienes tenian menos prejuicios y querian estar a la
vanguardia de la moda. Es de sefialar que el uso del pantalén signific6, ademas, cierta
rebeldia a las costumbres de la época, el deseo de probar cosas distintas, recalcar la

independencia y disfrutar comodidad y libertad de movimientos.

A finales de esta década, la linea de la indumentaria cotidiana se volvié mas seria y
funcional. Esto estaba condicionado, sin duda, por la escasez de materiales a causa del

comienzo de la Segunda Guerra Mundial y también por la influencia de la ropa militar.

A principios de los 40, los adornos del vestido se simplificaron y se alcanzé el estilo
que perduraria durante los afos de la Segunda Guerra Mundial. La falda cubria justo las
rodillas, era mas angosta y daba un aspecto de seriedad. Las chaquetas con grandes
hombreras y cinturones contribuyeron a masculinizar la silueta reflejando el estilo militar
de aquellos afios. A esto se sumaban las plataformas que se habian afiadido a zapatos y

sandalias de vestir.

En muchos paises, hubo una creciente escasez de materiales y muchas mujeres
debieron arreglar su propia ropa; la alta costura se estancd. Numerosas firmas debieron
cerrar. Para la consumidora media lo mdas importante era conocer trucos que le
permitieran reformar el vestuario que poseia y alargarle la vida. Deseaba saber como se
podria arreglar un vestido viejo para seguir llevandolo o como adaptar un abrigo femenino
de una chaqueta de caballero. Tiempo después, estas habilidades siguieron siendo de
importancia para la mujer que tuviera presente la moda, pero no dispusiera de medios para

comprarla.
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Un elemento curioso en la publicidad de la época era la utilizacién de modelos con
rasgos caucasicos, propios de las anglosajonas o europeas. Los productos ofrecian
destacar la esbeltez, la altura, las lineas rectas y delicadas de las mujeres, asi como
contribuir a que lucieran mas jovenes. No era frecuente ver modelos con caracteristicas
latinas porque se queria imitar el prototipo de belleza del “primer mundo”. En muchos
aspectos, queria copiarse el modelo de vida de los paises que habian tenido éxito
econdmico y, después de la Primera Guerra Mundial, Estados Unidos se posicion6 como la

primera potencia politica y econdmica, ademas, su influencia crecera década tras década.

Existi6, en términos generales, una variada oferta de prendas femeninas en la
publicidad de la época, al nivel de la moda estadounidense y europea del periodo. Sin
embargo, hay que precisar que estos productos estaban dirigidos a un publico con recursos
econdmicos suficientes para poder costearlos. Otro aspecto importante que hay que
recalcar es que la ropa ha sido uno de los articulos de consumo en los que mayormente se
establecen distinciones sociales y donde el sector comercial del pais comenzaba a
segmentar sus publicos.3® La publicidad de la época ofrecia productos para casi todos los
sectores sociales, con lo que se mantenia la diferenciaciéon social; es decir, si bien se
ofrecian productos para las personas con mayor capacidad econémica, también se ofrecian

otros - frecuentemente de menor calidad y mas baratos -, para los sectores populares.

b. Juventud, belleza y salud. Los horrores de la I Guerra Mundial crearon un clima
favorable a la exaltacion del presente, al disfrute de la vida y ser joven, o al menos,
parecerlo. Ello se convirti6 en una aspiracién que supieron explotar al maximo los
industriales y anunciantes de todas partes del mundo, ofreciendo a la sociedad todo tipo de

productos que ayudaban a sustentar este nuevo culto a la juventud.

A juzgar por los esléganes y textos publicitarios de todo tipo de productos,
especialmente los del sector de cosméticos e higiene, la biisqueda de la belleza y la salud

que simbolizaba la juventud se convirti6 en una especie de obsesion, especialmente para

*® Mora Carvajal, Virginia. Moda, belleza y publicidad en Costa Rica (1920-1930). Boletin AFEHC No.45,
4 junio 2010.
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las mujeres. Desde comienzos de siglo, las mujeres se fueron familiarizando con los
denominados programas o tratamientos de belleza, que desarrollaron y publicitaron las

marcas de cosméticos como Pond’s o Elizabeth Arden.

También se popularizaron los salones o consultorios de belleza, para proporcionar a
las mujeres los cuidados estéticos que imponia la moda, ademas de ofrecer tratamientos
que hasta hacia poco se consideraban una excentricidad tipica de actrices norteamericanas.
Anunciantes y publicistas se propusieron conseguir que el maquillaje se convirtiera en una
parte imprescindible de la presentacién femenina, con intensas campafias de una gama de
cosméticos cada vez mas amplia, merced a las posibilidades de la industria quimica

aplicada a la fabricacion de productos de consumo.

El uso de cremas hidratantes de dia, de noche, antiarrugas, contra las ojeras, o las
manchas de la piel, entre otras, se promovian como una necesidad si las mujeres querian
ser atractivas, bellas y cautivadoras, para el sexo opuesto. Igualmente, se empezo a volver
popular pintarse las ufias y tefiir el cabello. La referencia para los canones de belleza eran
las actrices de cine, quienes lucian impecables, seductoras y fascinantes a los ojos de un

publico atento a las nuevas tendencias de la moda.

Los siguientes anuncios publicitarios fomentaban el uso de cremas hidratantes para
lucir joveny bella.

i Polvos Pond’s
“Flor de Ensuefios” de

que Favorecen

Paticas

La Crema Orientad de Gouraud prometia belleza perfecta Polvos Pond’s ofrecian belleza palpitante que
a quienes la usaran frecuentemente. cautivaba corazones. Nuestro Diario. 32. época.
El Imparcial. Ao 12. No. 4283. No. 7321. 24 de enero de 1945.

5 de enero de 19343.
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Los criterios de belleza fueron evolucionando y resultaron influenciados por los
acontecimientos politicos, econdémicos, sociales y culturales. En el siglo XX su difusién (a
través de los medios de comunicacién como carteles, publicidad en periédicos, revistas, el
cine y la television) ha sido trascendental en el modelo a seguir por millones de mujeres
que querian parecerse a las modelos o estrellas de cine que promocionaban una imagen
especifica. En Guatemala, la sociedad pudiente reproducia los modelos de las tendencias

internacionales. Como ejemplos, se pueden mencionar:

-1900: A principios del siglo XX, el ideal de mujer era de pecho erguido, caderas anchas y
trasero sobresaliente, ademas de sumisas y obedientes. Poco después naci6 la mujer con
forma de “S”, las que ajustaron la falda para resaltar la figura, los peinados se subieron
sobre la cabeza y los sombreros se adornaban con plumas. Entonces, se empieza a crear
un nuevo ideal de mujer. La nueva imagen era la de una mujer trabajadora, que luchaba por
obtener el derecho a voto y que se inmiscuia en los asuntos que hasta entonces eran
privilegio de los hombres. En esta época, la mujer encontré dos modelos a seguir. Por una
parte, la glamorosa mujer sensual, desinhibida y duefia de si misma, que no necesita de los
hombres para desenvolverse en el mundo. Por otra parte, una inocente, timida, buena y no
muy agraciada. Una de las actrices estadounidenses que sobresalieron por su belleza y

sensualidad fue Evelyn Nesbit. 39

-1920-1929: Se dio un cambio crucial, la mujer comin, buena e inocente debio
enfrentarse, al menos indirectamente, con los efectos de la Primera Guerra Mundial y la
cruel realidad que trajo a los hogares. Con el transcurrir de la década, poco a poco se fue
haciendo menos inocente, mas audaz y desinhibida, incluso, un poco mas “mala”. Las
mujeres apostaban por los ojos oscuros y mirada intensa. Mae (Mary Jane) West, Greta

Garbo o Marlene Dietrich fueron los mitos de aquella época. 40

-1930-1939: Se promovia una imagen de mujer vampiresa, idolatrada e, incluso, temida
por los hombres. Fue la década de la lenceria, el modelo femenino recalcaba la mujer

hermosa, de cuerpo escultural. Referentes como Rita Hayworth promovian los hombros

** Mora Carvajal, Virginia. Moda, belleza y publicidad en Costa Rica (1920-1930). Boletin AFEHC No0.45, 4 junio
2010.
“ Ibid.
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anchos, caderas delicadas, eran altas y delgadas. En este periodo se resaltaba la
sensualidad de la espalda por medio de pronunciados escotes. La mujer lucia su cuerpo y

no lo ocultaba por prejuicios morales. 41

-1940-1949: Se produjo un resurgimiento de los modelos femeninos anteriores a 1933:
por un lado, la mujer buena e inocente; por otro, las vampiresas o las diosas. La mujer
buena y fuerte estaba perdiendo terreno y protagonismo. Una belleza de la época fue la
actriz y bailarina estadounidense Betty Grable. Sus piernas eran uno de los atributos mas
reconocidos, un estudio las asegurd en un millén de délares cada una. La revista LIFE eligi6
una de sus fotografias en traje de bafio como uno de los retratos “que cambiaron la
historia”. 42 Otras mujeres famosas por su belleza y glamour fueron Ingrid Bergman o

Lauren Bacall.

c. Mujer joven. Gran parte de la publicidad femenina se enfoc6é hacia la mujer
joven, quien aceptaba con mayor facilidad las nuevas tendencias. Con la progresiva
eliminacion de atuendos, el vestuario femenino fue eliminando las prendas rigidas de la
ropa interior que la aprisionaban. Se introdujeron las medias, los sujetadores o brassieres,
las fajas, los calzones pequefios y las combinaciones, eliminando asi los corsés, enaguas y
camisas interiores. Incluso, muchas mujeres adoptaron el pijama, a imitacion del que
utilizaban los hombres, como nueva moda de ropa para dormir. Actualmente, muchas de
estas prendas de vestir son imprescindibles en el ajuar femenino, revolucionaron la moda

hasta llegar a convertirse en indumentaria indispensable.

* Ibid.
“Ibid.
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La progresiva generalizacion de la practica de los deportes contribuy6 a aligerar las
vestimentas femeninas (e incluso masculinas). En las playas, las calzonetas sustituyeron a
las pesadas indumentarias que se utilizaban para bafiarse a principios de siglo, cuando sélo

podian adentrarse en el mar vestidas practicamente de pies a cabeza.

Asi, la paulatina socializacion de las practicas deportivas desde principios del siglo XX
no dejo al margen a las mujeres que, a través de ellas, lograron conquistar nuevos espacios

de libertad y autonomia.

Aunque el uso de calzonetas no estaba muy extendido en la década de los afios 1940,
en este anuncio se ofrece ropa contra el frio y trajes de bafio marca Jantzen. Muchas
familias con recursos econémicos aprovechaban las vacaciones de fin de afio para pasar las
fiestas navidefias o unos dias de descanso en la playa o en sus chalets de Amatitlan o
Atitlan. Compartian con amigos y familiares, ademas de practicar deportes acuaticos y lucir

las nuevas tendencias de la moda en ropa deportiva.
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_ Nuestro Diario. . 32. época. No. 7321. 24 de
S ¥ enero de 1945.

- Trajes de Basig
P

Ya desde los primeros afios del siglo XX existian en el mercado productos - para
combatir la obesidad, tanto para hombres como para mujeres pero eran mucho mas
frecuentes los reconstituyentes para vencer la fragilidad fisica, que prometian robustecer y
tranquilizar los nervios a los consumidores. Como por ejemplo, este anuncio de 1915, hace
hincapié no sélo en los beneficios fisicos sino psicolégicos que se obtendrian al tomar el
medicamento Cordial de Cerebrina. Es interesante notar que casi siempre mencionaban
que dichos productos sélo se vendian en establecimientos de prestigio; es decir, se trataba

de infundir confianza y dar un respaldo a los consumidores.

Cordial de Cerebrina del Dr. Ulrich (New York), si falto de estimulo, ambicion, deseos e interés
en la vida, pérdida de peso, si su naturaleza estd agobiada, triste y su sistema nervioso débil,
le hard recuperar el estado de bienestar que caracteriza la salud. De venta en farmacias de

prestigio.*3

Sin embargo, en las décadas de los 30 y 40 se fue afianzando un nuevo patrén de belleza
basado en la delgadez, el peso dejo de ser observado como una cuestiéon de salud para

pasar a serlo de imagen y moda, sobre todo en el sexo femenino. Los concursos de belleza

** El Diario de Centroamérica. Afio 35. No. 9764. 1 de mayo de 1915.
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en el extranjero ejercieron gran influencia en las mujeres, especialmente en las jovenes,
pues promovian un tipo de cuerpo mas atlético (sin desarrollar ostensiblemente la

musculatura porque se consideraba poco femenino) y esbelto.

Es importante recalcar que las recién conquistadas libertades conllevaron mas
obligaciones para muchas mujeres. Por ejemplo, el uso de prendas que ensefiaban mas
zonas del cuerpo femenino, contribuyd a la introduccion del depilado corporal. Esta nueva
practica estética fue intensamente promocionada por los anunciantes de productos
depilatorios como una obligacién para las mujeres modernas, especialmente las jovenes. A
través de las artistas de cine y con el apoyo de las industrias quimicas dedicadas a la
fabricacion de productos de consumo, llegé a popularizarse el maquillaje y la pintura en las
ufias. Se rompio con la tradicional sencillez que debian observar las mujeres respetables y

se promovio que se convirtiera en una parte imprescindible del embellecimiento femenino.
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También se consideraron como una moda sana y natural, propia de las mujeres
modernas y jovenes, los bafos de sol. Las actividades de ocio y los deportes implicaban
estar al aire libre, asi la piel blanca dejé poco a poco de ser un simbolo de status social

elevado. La palidez y fragilidad, antiguos ideales de belleza, fueron sustituidos por un
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nuevo ideal, en el que se imponia el aspecto juvenil y saludable que implicaba cuerpos

atléticos, en forma y bronceados.

d. Mujer madre. Durante la primera mitad del siglo XX, el objetivo principal de la
mayoria de las mujeres guatemaltecas era casarse y formar una familia. La “realizacion
femenina” dependia de ser esposa y madre. La madre era el eje de la vida familiar, la guia y
apoyo de los hijos durante todo su crecimiento. Se pretendia que renunciase a sus

inquietudes intelectuales o laborales para dedicarle todo su tiempo a la familia.

En Guatemala, la mayoria de madres urbanas con recursos econémicos eran amas de
casa; sin embargo, una minoria de escasos recursos o que, por circunstancias de la vida
tenfan la responsabilidad de generarse ingresos, empezaron a incorporarse al sector
productivo, trabajando principalmente en servicios como costureras, lavanderas,
empleadas domésticas, maestras, en la industria manufacturera y el comercio.  Algunos
ejemplos de anuncios que ofrecian servicio de hospedaje en sus casas de habitacion,
regentado o propiedad de mujeres; ademds, servicios profesionales como modistas,

institutrices o de una sefiora que vendia sombreros importados, pueden ser:

Huéspedes en la hermosa casa situada en la 82 Ave. Norte #16 encontrardn personas serias,
muy buena alimentacidn, alojamiento a precio sin competencia. Aseo, prontitud y seriedad.

Dolores de Larraondo.**

La que suscribe tiene el gusto de avisar a su clientela y al publico en general que ha

establecido su casa de huéspedes en la 19 Calle Poniente #17. Matilde Pérez*>

Taller de Modas. Anita Contenti de Villeda y Anita Lopez Lema ofrecen al ptblico su taller de

modas situado en la 17 calle Poniente #3. 46

Una seriorita suizo-francesa desea colocarse como institutriz. Habla inglés, francés y alemdn.

Puede dar clases de violin y piano. Buenas referencias. Ave. Barillas #32, Quetzaltenango.*”

* El Diario de Centroamérica. 1 de febrero de 1912. :

“* £l Diario de Centroamérica. 20 de abril de 1918. Aviso de cambio de direccién debido a los terremotos
ocurridos en diciembre de 1917 y enero de 1918.

“ El Diario de Centroamérica. 21 de febrero de 1912.
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Mercedes de Weissbach de regreso de Nueva York ha traido un gran surtido de sombreros de
ultima novedad para sefioras y sefioritas y que realizard a precio cémodo en la casa # 11 de

la 92 Ave. sur, solamente por pocos dias.*8

Otros anuncios publicitarios animaban a las madres a utilizar productos de higiene
como los talcos para bebés, asegurando que evitaban la irritacion y el salpullido en la
delicada piel de los nifios. También incitaban a consumir cereales en el desayuno,
especialmente los nifios, quienes necesitaban mayor energia que los mayores. Incluso,
inclufan una tabla comparativa del poder nutricional del cereal contra el del huevo en el

desayuno como:
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32, época. No. 7321. El Imparcial. 32. época. No.7333. 7 de febrero

Nuestro Diario.
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24 de enero de 1945.

* El Diario de Centroamérica. Afio 35. No. 9785. 27 de mayo de 1915.
“® £l Imparcial. Afio 1. No. 38. 29 de julio de 1922.
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Es interesante notar que muchos anuncios explotaban con fines comerciales la
relacion afectiva de la madre con sus hijos y el deseo natural de proporcionarles una vida
feliz y sana. Logicamente, el siguiente anuncio publicitario no mencionaba el dafio que

produce el consumo de goma de mascar en el esmalte de los dientes.

Madres dadle a los nifios una pastilla de Wringleys después de cada comida. Satisface su
deseo de dulces y la masticacién de la goma ayuda a la digestion y actiia como un antiséptico

limpiador de la boca y la garganta.#?

La sonrisa alegre de los nifios. ;Qué madre no desea con toda su alma ver a sus hijos alegres,
exuberantes? Ovomaltina en el desayuno, responde a todas esas exigencias. Unicos

concesionarios para Guatemala. Geser & Cia.*?

A pesar de los grandes avances que se han realizado en cuanto a igualdad y equidad de
género; en términos generales, sigue limitandose a las mujeres un papel activo en aspectos

laborales, politicos, etc.

K. El hombre, papel masculino en la sociedad. El papel del hombre durante la primera
mitad del siglo XX seguia viejos cdnones. Debia de tener un trabajo estable, cortejar a una
mujer que fuera un “buen partido”, casarse y encargarse de la manutencién de la familia.
En una sociedad patriarcal, el hombre tomaba las decisiones importantes de la familia,
decidia sobre los gastos, en él recaia la potestad de los hijos y su imagen social se apoyaba
fuertemente en la “honra” de una abnegada e inmaculada mujer. Tenia mas opciones de
diversién y ocio por poder adquisitivo y por la mayor libertad social. Hacer deporte, beber
alcohol, reunirse con los amigos, manejar automoviles o viajar eran actividades todavia

mal vistas en la mujer, no asi en el hombre.

Diversos anuncios publicitarios promovian el papel que debia seguir, como guia del
hogar y responsable del bienestar de la familia Sin embargo, sus actividades de cuidador se

centraban en aquellas acciones que no le exigian un involucramiento cotidiano y un mayor

* El Diario de Centroamérica. Afio XLV. No. 12796. 3 de julio de 1925. Publicidad engafiosa, se promueve el
consumo de chicles. Hoy, se sugiere no consumirlos para evitar el desgaste del esmalte de los dientes yla
aparicion de caries.

0 Fl Imparcial. Afio L. No. 14589. 4 de septiembre de 1930.




=

45

esfuerzo, sino que las actividades que realizaba dependian en su mayoria de circunstancias

ocasionales, o sea, el padre seguia considerandose una persona secundaria en el cuidado de

los hijos.

Algunos ejemplos pueden ser el tonico vigorizante Cerebrina del Dr. Ulrich o el

medicamento contra el alcoholismo llamado Sanatogen.

Si su sefiora es enfermiza, débil, nerviosa, triste e
irascible y hace su hogar desdichado, dele el
Cordial Cerebrina del Dr. Ulrich que por fortalecer
el organismo y vigorizar el cerebro y nervios, ha
adquirido la confianza publica.

El Diario de Centroamérica. Afio 38.

No. 10575. 19 de febrero de 1918.

Hdgalo por ellos. Note usted la ansiedad de sus semblantes.
Usted representa para ellos el protector, el guia, el bdculo, el
sostén. Usted se debe a la familia que se ha creado. Cuide su
salud que para ellos es mds preciada que el oro. No los haga
infelices, miserables, desgraciados. No los desampare. Deje
usted que Sanatogen, el ténico nutritivo le devuelva la
energia, fuerza y vigor perdidos.

El Diario de Centroamérica. Afio 38. No. 10583.

9 de febrero de 1918.
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1. Tendencias de la moda. En las primeras dos décadas del siglo XX, la moda
masculina urbana se internacionaliz6 mds y se vestia de un modo similar en los distintos
paises occidentales.  El hombre con capacidad econémica también siguia los dictimenes
de la moda y su aspecto se transformo6 con los nuevos tiempos. En términos generales, la
barba poblada cay6 en desuso, el modelo a seguir fue el del hombre estadounidense,

rasurado o con un bigote breve y casi lineal.

Los referentes de esa época seguian siendo la moda inglesa y francesa. Los hombres
utilizaban camisa rayada de cuello y pufios duros y blancos, que al ser postizos se
cambiaban ficilmente. Ademds, utilizaban corbatas angostas y cortas, guantes, bastones y

sombreros. Un prototipo de galan fue Rodolfo Valentino.

Entre muchos jovenes se pusieron de moda los pantalones baggies “Oxford”
(sumamente anchos), asi como los Knickerbockers (pantalones baggies hasta las rodillas),

zapatos de dos tonos (2-tone spectators) y el tweed.

En la sociedad urbana guatemalteca de la época se promovia el consumo de cigarrillos
y puros casi exclusivamente en los hombres, sin ser conscientes del dafio que ocasiona a la
salud. Gran influencia tuvo el mundo del cine, especialmente el estadounidense, ya que era
frecuente ver a los actores fumando, imponiendo asi, una moda que duraria varias décadas.
En estos anuncios se puede observar la variada oferta de puros y cigarrillos importados

que se ofrecian.

La Parisiense. Bone & Cia. Sucesores. Ofrece a los caballeros los mejores cigarrillos de Centro

América. Fabricados con tabacos superiores venidos directamente de Honduras.>!

Gran ocasion para los seriores fumadores. Acaba de llegar un espléndido y gran surtido en
puros y cigarrillos. Ofrezco al ptblico en general los precios mds bajos de la plaza. Herman

Schacher. 92 calle Oriente #4. 52

Al comenzar la II Guerra Mundial, los paises en conflicto restringieron el uso de fibras

naturales, como la lana, para poder satisfacer las necesidades militares, no sélo para la

*L £l Diario de Centroamérica. Afio 32. No.9957. 1 de febrero de 1912.
>2 E| Diario de Centroamérica. Afio 38. No. 10605. 7 de marzo de 1918.
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confeccion de uniformes sino para abastecer las necesidades del equipo de las fuerzas
armadas. Entonces se dedicaron de lleno a la fabricaciéon de fibras artificiales, como la
"viscose" (un tipo de tejido parecido a la seda artificial) y el ray6n derivado de la pulpa de

madera.

En Estados Unidos, Stanley Marcus, consultor del War Production Board, asumio la
posicién de que era obligacién patriética de los disefiadores de ropa para uso civil
dedicarse a producir prendas que duraran a través de varias estaciones y que utilizaran un
minimo de tela para abaratar los costos y producir mayor cantidad. Por esa razon, los
trajes de hombre se empezaron a confeccionar sin chalecos y los bolsillos sin alas; ademas
los pantalones perdieron los pliegues. Cayo6 en desuso el traje cruzado con hombreras y
muy suelto, tan de moda en la década anterior. Ademads, para ahorrar materiales, los
ornamentos sufrieron recortes, las corbatas se hicieron mas angostas, desaparecio el
pafiuelo en el bolsillo superior del saco y el sombrero fue eliminado paulatinamente.

Después de la guerra, casi s6lo los hombres mayores de edad, lo usaban. 53

2. Deportes y vestimenta masculina. A principios del siglo XX, el desarrollo del
deporte moderno, con sus caracteristicas de participaciéon organizada y competitiva,
estuvo influenciado por los extranjeros residentes en el pafs. Se establecieron nuevos
clubes sociales y deportivos, integrados mayoritariamente por jovenes de ascendencia
europea o estadounidense y guatemaltecos de familias econdémica y socialmente
privilegiadas, que habfan ido al extranjero por motivo de estudios o vacaciones. Allf
habian aprendido y se habfan entusiasmado practicando deportes como el ciclismo, polo,

tenis, esgrima, tiro, natacion o patinaje.

El ciclismo fue un deporte que, poco a poco, se abrié camino. A pesar de la aficiéon
ciclista de estadounidenses e ingleses, esa actividad encontré resistencia en quienes lo
consideraban impropio de personas serias y respetables, sin tomar en cuenta lo beneficioso
para la salud, en contra de la vida sedentaria y el trabajo mental. Los primeros ciclistas se
organizaron para formar clubes y aportaron fondos para la construccién del velédromo.

También se realizaban excursiones a Mixco, Chinautla, Amatitlan y La Antigua.

>* Moda masculina. |l Guerra Mundial (1939-1945) . Revista Exordio. Tomado en: www.exordio.com/1939-1945
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El primer club deportivo fue el Guarda Viejo Tennis Club (1895), le siguieron en afios
posteriores otros semejantes, que incluyeron el ciclismo, ejercicios ecuestres, polo, tenis,
esgrima, tiro, natacién y patinaje. Algunos de los clubes mas importantes de finales del
siglo XIX y principios del XX fueron: Cross Country Club (1897), Guatemala Polo Club
(1899), Guatemala Foot-Ball Club (1902), Olympic Club (1904) y el Club Deportivo y Social
Hércules (1909), entre otros. Este ultimo fue el primer club que tuvo una seccion para
mujeres y ademas, tenfa su propia banda de musica que acompafiaba a los socios en los
desfiles deportivos. La variedad de equipos de esta asociacién era considerable, ya que los
tenia de futbol, béisbol, baloncesto, atletismo, ciclismo, tenis, boxeo, lucha libre, tenis de

mesa, natacion, voleibol, softball e incluso ftitbol americano.5*

La ropa sport o deportiva hizo su aparicion en las ultimas décadas del siglo XIX, cuando
comenzo6 a difundirse la practica del deporte en las burguesias europeas y, sobre todo en el

mundo anglosajon.

Pero es en los afios 20 cuando su uso se extendi6 a todo tipo de actividades, lo que hoy
llamariamos vestimenta informal, con un estilo mas desestructurado y relajado.
Los grandes disenadores no fueron ajenos y crearon prendas acordes para esta nueva
tendencia. Se puede decir, que si la cuna de la moda femenina fue Paris, la de la moda
masculina fue Londres. Los almacenes nacionales empezaron a ofrecer una amplia gama
de implementos deportivos, ropa, zapatos y accesorios especialmente para el publico
masculino. En varios anuncios publicitarios se promocionaba la imagen del hombre
deportista con el consumo de cigarrillos, goma de mascar y bebidas gaseosas, quiza para

darle un toque mas moderno y liberal.

Los siguientes anuncios publicitarios muestran variedad de productos deportivos
exclusivamente para hombres. Ademads, se ofrecian radios al publico masculino para

sintonizar programas deportivos nacionales e internacionales.

>* McGehee, Richard. “Nacimiento y Desarrollo Inicial del Deporte Moderno”. Historia General de Guatemala.
Tomo V. Epoca Contempordnea: 1898-1944. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel
Contreras R. Asociacion de Amigos del Pais-Fundacién para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala. 1996.
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El Imparcial. H. N. Afio XX. El Imparcial. H.N.. Afio XX.
No.7167. 4 de mayo de 1942. No.7166. 2 de mayo de 1942.

L. Transformaciones politicas, econémicas y sociales que influyeron a la sociedad

guatemalteca

En el transcurso de la primera mitad del siglo XX hubo en el mundo grandes
transformaciones politicas, econdmicas y sociales que afectaron directa e indirectamente a
la sociedad guatemalteca. Logicamente, también hubo eventos locales de trascendencia

que influenciaron, determinaron o modificaron los habitos de consumo a nivel nacional.

Durante la mayor parte de este periodo, hasta 1944, el pais estuvo gobernado por
regimenes que se autollamaban liberales, sucesores de la Reforma Liberal de 1871.
Manuel Estrada Cabrera fue presidente de 1898 hasta 1920, época de grave crisis
econdmica y politica. El precio del café, principal producto de exportacion, habia caido, la

moneda sufria constantes devaluaciones y no habia en circulacién suficiente cantidad para




50

realizar transacciones regulares. Ademads, tuvo que enfrentar sublevaciones militares

internas y amenazas externas.>>

1. Primera Guerra Mundial. La Gran Guerra fue un acontecimiento que influyé en la
vida interna guatemalteca con obvias repercusiones econ6micas y politicas. En este
periodo se registré una incontrolable inflacién vinculada directamente a los efectos de la
guerra europea en las exportaciones.>® El café continu6 siendo el principal producto de
exportacion, ademads, tomé auge el cultivo del banano para exportacién (controlado por la
United Fruit Company). Los cafetaleros alemanes tuvieron pérdidas considerables por la

interrupcién del comercio con Alemania, su principal comprador.

Al estallar la guerra, el presidente Estrada Cabrera declaré la neutralidad de la nacién;
sin embargo, en 1917, cuando Estados Unidos entr6 en la contienda, Guatemala rompi6
relaciones diplomaticas con Alemania y ofrecié el uso de las aguas territoriales, puertos y
ferrocarriles para una defensa comun. El gobernante guatemalteco intenté utilizar esta
actitud pro aliada para obtener la ayuda de Estados Unidos en un plan de apoyo a la
debilitada economia nacional. Sin embargo, el Departamento del Tesoro denegé la
solicitud de asistencia financiera, por el caracter neutral de Guatemala y porque los bonos
se utilizarfan con propoésitos militares.5” Esta situacién supuso la intervencién de los
bienes propiedad de los alemanes, muchos almacenes y negocios tuvieron que cerrar sus
puertas, afectando a la economfa del pafs. El siguiente anuncio publicitario es un ejemplo

claro de esa realidad, que hasta la misma compaiiia lo evidencia:

*> Méndez, Joaquin. “Filantropia”. La Locomotora. Hemeroteca Nacional. Signatura 142. Afio 1. No. 1. 15 de
julio de 1906. Alaba el acto conmemorativo, presidido por Dofia Joaquina Cabrera, que honraba al Ejército
guatemalteco que venia de derrotar a facciones del ejército salvadorefio, llamada también Guerra del Totoposte.
*® Rendén, Catherine. “El Gobierno de Manuel Estrada Cabrera”. Historia General de Guatemala. Tomo V. Epoca
Contempordnea: 1918-1944. Director: Jorge Lujan Mufoz. Director del Tomo: Daniel Contreras. Asociacion de
Amigos del Pais-Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala. 1996. )

*” Leonard M., Thomas. “Relaciones entre Guatemala y Estados Unidos”. Historia General de Guatemala. Tomo V.
Epoca Contempordnea: 1918-1944. Director: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel Contreras.
Asociacion de Amigos del Pais-Fundacién para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala. 1996.
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La guerra europea obliga a Alvarado y Cia. (ubicado en Pasaje Aycinena 15,17 y 19) a vender
su muestrario, formado con los mejores articulos, mds modernos, mds selectos y de mejor

gusto a precios de conveniencia.8

El 22 de abril de 1918, Guatemala declar6 la guerra a Alemania. Inmediatamente, se
sometio a vigilancia a los ciudadanos alemanes, se restringieron sus movimientos y se
prohibié la propaganda pro alemana. La creciente hegemonia de Estados Unidos en la
region centroamericana aumento la presion sobre el gobierno de Estrada Cabrera y facilité
politicas arbitrarias. Esta situacion le dio oportunidad a ciudadanos estadounidenses de
adquirir algunas empresas propiedad de alemanes, como la Empresa Eléctrica de
Guatemala, que pasé a manos de la Electric Bond and Share Co., que surtia de electricidad a

la ciudad de Guatemala.

La publicidad escrita, especialmente la de casas matrices europeas, hacia alusién a los
momentos de conflicto que se vivian en Europa y que repercutian en el mundo entero.

También se promocionaban textos escritos referentes al conflicto armado, como:

Historia Ilustrada de la Guerra de 1914 por Gabriel Hanotaux, ex Ministro de Estado,
miembro de la Academia Francesa. Nadie con mds autoridad hubiera podido emprender la
ardua tarea de estudiar el conflicto de la gigantesca guerra actual. Ediciones en francés y
castellano. La edicion en castellano es traduccion del notable literato Luis Ruiz Contreras con

prélogo del insigne Miguel de Unamuno. Goubaud & Cia. Ltda.>®

En los siguientes anuncios publicitarios se puede observar la influencia de ese
acontecimiento de trascendencia internacional, el texto y los dibujos expresan el dolor que
se estaba viviendo debido a la Gran Guerra pero, ademads, se hizo hincapié en los valores

morales que promueven la paz entre los seres humanos:

*% El Diario de Centroamérica. Afio 35. No. 9768. 6 de mayo de 1915.
59 s
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La caridad significa benevolencia, en el mds amplio sentido de la
palabra, hacia toda la humanidad, sin distincion de credo ni de
nacionalidad. El ferviente deseo de curar enfermedades y aliviar
dolores es universal. El extiende su accidn benéfica tanto al amigo
como al enemigo...

...Por consiguiente, las legitimas tabletas Bayer de Aspirina
simbolizan Caridad, es decir, el sincero deseo de aliviar a los que
sufren. Usadlas y confiad en la Cruz Bayer que significa “Eficacia” e
identifica su legitimidad.

El Diario de Centroamérica. Afio 38.
No. 10692. 21 de junio de 1918.

El triunfo de la victoria sobre los enemigos y los obstdculos.
Desde el principio del mundo la humanidad viene luchando por
exterminar las enfermedades y los dolores...

...Participad en este triunfo usando contra vuestros
padecimientos las tabletas Bayer de Aspirina. Este triunfador
llevara siempre la delantera.

El Diario de Centroamérica. Afio 38. No.10840.
21 de agosto de 1918.

2. Terremotos de 1917 y 1918. Entre la Navidad de 1917 y finales de enero de
1918, una serie de fuertes movimientos sismicos destruyé o dafié6 seriamente la mayor
parte de edificios de la ciudad de Guatemala. Fueron afectados todos los sectores de la
capital: las nuevas casas en los suburbios del norte y sur®?, las tradicionales casas céntricas
y ante todo las modestas viviendas, construidas de adobe, en los cantones o barrios

periféricos. Muchos de los bancos, agencias y negocios no resistieron los temblores.

Para el alojamiento de la poblacién afectada se levantaron 14 campamentos. La
poblacion de escasos recursos economicos predominaba en 10 de ellos. Solamente el
pequefio sector acomodado de la poblacion fue capaz de abandonar los campamentos y

levantar de nuevo sus viviendas y negocios en los primeros meses después de los

® £ Diario de Centroamérica. Afio 38. No.10575. 31 de enero de 1918.
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terremotos. La mayor parte sigui6 viviendo en forma provisional durante afios.6? Muchos
negocios se trasladaron a locales temporales donde esperaban que la clientela los visitara
hasta lograr su reacomodo definitivo. Hubo centros educativos que tuvieron que

trasladarse fuera de la ciudad capital buscando un sitio mas seguro como:

La Concepcion. Colegio de seforitas de primera y segunda ensefianza. Con motivo de los
ultimos terremotos acaecidos en la capital, este centro de ensefianza ha sido trasladado, con
todo su personal, al departamento de Chimaltenango donde espera érdenes de los padres de

familia. Susana Illescas de Palomo, Directora. 62

En otro anuncio publicitario se hace referencia al traslado de un restaurante vy,
ademads, ofrece los mismos precios que antes del terremoto. Muchos comerciantes
aprovecharon las circunstancias para aumentarlos, afectando de manera directa a los

consumidores.

Restaurant El Comercio. Eduardo Engel avisa al ptblico y a sus clientes que ha quedado
instalado su restaurant en la 13 Ave. Sur, entre 13 y 14 calle Oriente, en donde serdn

atendidos con prontitud y esmero. Los precios son los mismos de antes del terremoto. 63

Los Llanos de Gerona, que tradicionalmente se utilizaban para pasto y cria de ganado
vacuno, sirvieron como uno de los campamentos localizados en las afueras de la ciudad
capital que proporcionaron un sitio donde se ubicaron temporalmente negocios y se brindd

refugio a los damnificados.

Almacén EI Siglo. Hemos trasladado nuestro almacén a los Llanos de Gerona, atrds de las
barracas del ferrocarril, donde esperamos las érdenes de nuestra clientela y del publico en

general %%

En los anuncios publicitarios de hoteles y casas de huéspedes se volvio frecuente

mencionar que contaban con infraestructura a prueba de temblores o que sus locales

®! Gellert, Guisela. “Desarrollo Urbano de la Ciudad de Guatemala”. Historia general de Guatemala. Tomo V.
Epoca contempordnea: 1898-1944. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel Contreras.
Asociacién de Amigos del Pais-Fundacién para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala. 1996.

® El Diario de Centroamérica. ARo 38. N0.10575. 31 de enero de 1918.

* Ibid.

* Ibid.
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habian sido reubicados en sitios seguros para atraer a la clientela que, sin duda, estaba

afectada emocionalmente por los movimientos teluricos.

En EI Hotel de Paris, 11 calle Oriente hay habitaciones a prueba de temblores, que ofrecen
todas las garantias deseables. Se reciben pensionistas. También hay caballeriza. Leopoldo

Rabbé, propietario.s>

Surgieron entonces gran cantidad de anuncios ofreciendo traslado de ripio, venta de
materiales de construccion, reciclaje de componentes utiles para las futuras
reconstrucciones, servicios profesionales de ingenieros, arquitectos, albaiiiles, carpinteros,

herreros, etc., como:

;Desea usted salvar el material de su casa destruida? Nos comprometemos a desarmdrsela a
precios favorables para usted, pudiendo comprarle nosotros mismos el material ttil. Dirigirse

a R.R. a esta administracion.s®

Carpinteros y albaniles se necesitan en la Fdbrica de Cemento de La Pedrera. Dirigirse a la

oficina de Novella Cement Co. Inc. 18 calle Oriente final.5”

Ante la destruccion y la sucesion de epidemias en la ciudad, los estratos pudientes
buscaron refugio en los suburbios, especialmente al sur, donde construyeron casas
importadas de madera. @ La madera se convirtié6 asi en un material seguro para la
construccién de casas, edificios, colegios, hospedajes, tembloreras, etc. Este anuncio
publicitario ofrece maquinaria completa de carpinteria para la construccién de casas, ya
que indica que las edificaciones de madera son mas seguras y, en un territorio sismico

como el guatemalteco, es la mejor inversion.

El mejor negocio actualmente es y serd por muchos anos indudablemente el de construcciones
de casas de madera. Para ello se vende una maquinaria completa de carpinteria.

Machimbradora inclusa, bajo condiciones favorables. Dirijase al Apartado 392.68

® El Diario de Centroamérica. Afio 38. No.10608. 7 de marzo de 1918.
® EI Diario de Centroamérica. Afio. 38. No. 10605. 3 de marzo de 1918.
* Ibid.

* Ibid.
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Este movimiento constituyé un fuerte impulso a la urbanizacién hacia La Reforma y
Tivoli. A pesar de que muchos de los miembros de la élite tradicional regresaron después
de algin tiempo al casco urbano, otros, influenciados por tendencias europeas y
estadounidenses, prefirieron un nuevo estilo de vivienda tipo chalet, con areas verdes, en
las afueras de la ciudad. Los estratos menos favorecidos buscaron soluciones a su
problema de vivienda por medio de asentamientos “espontaneos” y ocuparon terrenos

baldios al este y oeste del sector central. ¢ Algunos ejemplos pueden ser:

Lotes en Tivoli. Se venden varios a precios moderados. Ocupan el lugar de mds porvenir en

la capital. Informan en la 102 calle Poniente #22. Tienda de flores.”0

Lotes de terreno. Anexos a Villa Raquel (a inmediaciones de La Reforma) se venden.

Informan en la 62. Avenida sur #7. 71

En este anuncio publicitario se puede notar la influencia estadounidense y europea por
las nuevas tendencias habitacionales, se apreciaba el contacto con la naturaleza, vivir en las
afueras de la ciudad significaba un estilo de vida mas relajado y mds sano. Logicamente, era

imprescindible estar bien comunicado y tener acceso al tranvia o al ferrocarril.

Se alquila la mitad de un precioso chalet, amueblado y con todo confort moderno, a persona
sola o matrimonio de poca familia. Estd situado en un lugar sano y pintoresco en los
alrededores de esta capital y rodeado de drboles. Tiene comunicacion con tranvia y

ferrocarril. Informan en la oficina del Establo Americano.”?

Los terremotos de diciembre de 1917 y 1918, independientemente de ser una
catastrofe nacional, afectaron al gobierno cabrerista. En los asentamientos de emergencia
convivieron personas de diversa indole, quienes tuvieron la oportunidad de comunicarse y
manifestar su inconformidad ante el régimen dictatorial. Asi, la policia secreta no podia
controlar la situacién y empezaron a organizarse ciudadanos con el objeto de evitar la

prolongaciéon de la administracién, se formé el partido Unionista, con la excusa de

% Gaitan Alfaro, Héctor. Memorias del Siglo XX. Editorial Artemis-Edinter. Guatemala. 2004.
" El Diario de Centroamérica. Afo 35. N0.9764. 21 de febrero de 1912. ,

Y E] Diario de Centroamérica. Afio 38. No.10575. 31 de enero de 1918.

72 El Diario de Centroamérica. Afio 35. N0.9768. 6 de mayo de de 1915.
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conmemorar el centenario de la Independencia. Por otra parte, un brote de fiebre amarilla
y una epidemia de influenza, a finales de 1918, complicaron mas el panorama. Y asi

termind el periodo presidencial mas largo en la historia guatemalteca.

Posteriormente, durante el gobierno de José Maria Orellana (1921-1926) hubo otros
acontecimientos de importancia: el 14 de enero de 1922 Guatemala se separé de la
Federacidn, convoco6 a elecciones y las gané. Prometi6 respetar la Constituciéon pero en la
practica no sucedid asi; por consiguiente, fue ganando enemistades y muchos partidarios
comenzaron a abandonarlo. Surgié asi el Partido Progresista como una oposicion al
régimen y empez0 a sentirse tension en el ambiente politico. 72> Ademads, en este periodo
se realizaron contratos entre el Estado y compafifas extranjeras, como el de la Empresa
Eléctrica, expropiada a los alemanes y entregada bajo presion del gobierno de Estados

Unidos a la Electric Bond and Share Company, de Estados Unidos. 74

Asimismo, en 1924, se fundé el Crédito Hipotecario Nacional y se llevé a cabo la
Reforma Monetaria, la cual estableci6 el quetzal como moneda nacional, ya que antes se

utilizaban tanto el peso?> como el peso oro, que era equivalente a $1 estadounidense.

En esta secuencia de anuncios publicitarios se puede distinguir claramente el cambio
de moneda. El primero, de abono japonés, indica el precio en pesos. El segundo, en pesos

oro (debido a la desconfianza hacia la moneda nacional) y, posteriormente, el quetzal.

Abono japonés. Liquido para hacer fructificar plantas y hermosear el jardin, a $3 pesos el

litro. 92 calle Oriente, tienda de comestibles, frente a la cantina La Sevillana.”¢

”® Diaz Romeu, Guillermo. “Del Régimen de Carlos Herrera a la Eleccidon de Jorge Ubico”. Historia General de
Guatemala. Tomo V. Epoca Contempordnea: 1898-1944. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del
Tomo: J. Daniel Contreras R. Asociacién de Amigos del Pais-Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala,
1996.

™ Ibidem

™ Mencos, Mario Alberto. Cartas a un mi amigo. Artemis-Edinter. Litografias Modernas. Guatemala, 1995.

Pag. 69. El autor describe la moneda asi: Los pesos quedaron como la unidad monetaria desde la época de la
Colonia, no se ajustaban al sistema métrico decimal, sino a la antigua moneda espafiola: pesos, tostones, pesetas,
reales, medios y cuartillos (mecos y cuases o cuacos, como les llamdbamos. El peso tenia ocho reales, el real dos
medios, el medio dos cuartillos, o sea, que el peso tenia treintidds cuartillos, y esas eran las monedas que existian,
pero todavia se subdividia -jincreible pero cierto!- el cuartillo en dos raciones y la racion en dos medias, asi, el peso
tenia ciento veintiocho medias con las que podias adquirir ciento veintiocho cosas u objetos jcon un “despreciable”
peso de aquellos!...
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El siguiente anuncio evidencia que, debido a la poca estabilidad de la moneda nacional,
desde hacia varias décadas se acostumbraba a que muchos inmuebles se alquilasen o se
vendiesen en doélares, no en quetzales, para asi asegurar un monto sin mayores

fluctuaciones en las transacciones.

Casas de ganga. En la 14 calle Oriente #38 se alquilan dos casas a $25 oro cada una.

Informan en la agencia de los Talleres de Belem. 12 calle y 82. Avenida.””

Escritores, como Mario Alberto Mencos,’8 relataron la subida de precios y el alto costo
de la vida debido al cambio de moneda. Muestra de ello, puede ser la oferta de préstamos

en instituciones dedicadas a brindar sus servicios a las personas necesitadas.

El Monte de Piedad del Crédito Hipotecario Nacional concede préstamos desde (Q.5.00 hasta

Q.500.00 Con garantia prendaria y a bajo interés, en sus oficinas centrales 72 Ave. Sur #5.7°

El 26 de septiembre de 1926 fallecié repentinamente el General Orellana, no terminé
su periodo y lo sustituy6 el General Lazaro Chacén para dirigir el gobierno provisional. El
candidato oficial triunfé en las elecciones y su administracién tuvo que enfrentar
sublevaciones en Occidente, la caida de la Bolsa de Nueva York (1929-1930), con la
consiguiente baja del precio del café y otros productos agricolas. @ Hubo quejas de
corrupcion en las arcas nacionales y se dificulté sobrellevar la crisis en la que estaba

sumido el pais.

3. Empresas y ciudadanos extranjeros, su influencia econémica y social. La
influencia que ejercieron los extranjeros en la economia guatemalteca fue considerable ya
que aportaron recursos, conocimientos técnicos y contactos financieros que ayudaron a la
modernizacién econémica del pais. La publicidad reflej6 la gran importancia que tuvieron
sus negocios. Funcionaron varios bancos, casas comerciales y financieras europeas con
sede en la capital, Quetzaltenango, Coban, Mazatenango, entre otras; generalmente, bajo la

administracion de extranjeros residentes en el pais, como:

’® El Diario de Centroamérica. Afo 35. No. 9785. 27 de mayo de 1915.

7 El Imparcial. Afio 1. No. 1. 16 de junio de 1922.

’® Mencos, Mario Alberto. Cartas a un mi amigo. Artemis-Edinter. Litografias Modernas. Guatemala, 1995.
" El Imparcial. Afo. XX. No. 7167. 4 de mayo de 1924.
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El Sr. Ricardo Franz ofrece servicios de importacién, exportacién y banca. Compra y venta de
valores-giros sobre el extranjero. Compra de monedas y billetes extranjeros. Cartas de
crédito, depdsitos, descuentos y cuantas operaciones se relacionan con los asuntos bancarios.

Oficina ubicada en la 92 calle Oriente. Tel. 742.80

Estas empresas ofrecian servicios de todo tipo: ferreterias, almacenes generales,
talabarterias, fabricas de velas, instituciones educativas, mueblerias, instrumentos
musicales, joyerias, estudios de fotografia, pescaderias, tiendas de ropa para damas,
caballeros y nifos, cigarrillos, restaurantes, agencias de automdviles, etc. Algunos
profesionales de la medicina, como médicos generales, oculistas o dentistas, prestaban sus
servicios profesionales, incluso ofrecian consulta gratis para atraer a mayor cantidad de

pacientes.

American Dental Parlors. Salas dentales americanas. El mejor trabajo a los precios mds
bajos. Horas de oficina: de 8:00 a 5:00 pm. Consulta gratis. Todo trabajo garantizado.
94 calle Poniente # 20.81

Muchos extranjeros fungian como directores o agentes especiales de compafiias
navieras o de transporte terrestre, estadounidenses o europeas, ya que tenian estudios
especializados en sus paises de origen o poseian los contactos necesarios que les abrian

puertas en puestos directivos.

F.W. Melville, agente especial para Centro América, informa que The Pacific Steam Navigation
Company y Compania Sudamericana de Vapores llevan toda clase de carga via el Istmo de
Panamd a Europa y EE.UU. Un vapor tocard cada semana los puertos de San José,

Champerico, Ocds para recibir pasajeros y carga.5?

También vinieron artesanos buscando mejores oportunidades que las de sus paises

de origen y residieron en la capital o en los departamentos, como:

®0 £] Diario de Centroamérica. Afio 24 62. época Vol. CLXXI NUm. 6426 18 de septiembre de 1900
® £l Diario de Centroamérica. Afio XLX. 62. época. Vol. CXVIIl. No.5085. 11 de enero de 1900.
®2 El Diario de Centroamérica. Afio XLX. 62. época. Vol. CXXXXI. No. 5660. 5 de enero de 1901.
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Alfonso Fahsen Bauer. Muebles de mimbre, cueros para muebles en colores: vino tinto, caféy

verde. Sucursal de Pascasio Fahsen & Co. 92 calle Poniente #2.83

Los inmigrantes alemanes tuvieron una notoria importancia dentro de la economia y
en la sociedad. 8¢ Controlaban en gran medida la produccion y comercializacion del café, el
principal producto de exportacién. Aunque los precios del café en grano fluctuaban debido
a producciones de otros paises o conflictos internacionales, alrededor del 60% de la
cosecha guatemalteca se exportaba a Alemania. Desde la primera década del siglo XX,
buena parte del comercio guatemalteco se encontraba en manos de agentes y
representantes, exportadores de café e importadores alemanes, quienes tenifan
representaciones tanto en la capital como en Alta Verapaz, Quetzaltenango, Retalhuleu y
San Marcos.85 Se incorporaron asi al poder, como una fraccion de clase modernizante y
progresista en sus inversiones, aportando gran parte del capital necesario para dicho

cultivo.86

Otro grupo social que jugé un importante papel en la sociedad guatemalteca fueron los
chinos. Con la construccién del Canal de Panam4, hubo una gran emigracion de los mismos
que vinieron a tierras americanas a aportar mano de obra barata y tuvieron que vivir en
condiciones de trabajo muy duras. Fue un grupo que se distinguia por el trabajo arduo,
austeridad y la ayuda que se prestaban entre ellos, especialmente con los recién llegados,
brinddndoles dinero, hospedaje y quizé algin puesto de trabajo mientras se instalaban
definitivamente. Posteriormente, muchos de ellos y sus descendientes, decidieron
establecerse en Guatemala, sumandose a la poblacién que se dedicaba a la agricultura, al

comercio o a la industria, como:

Quon On Lon y Cia. participan a sus clientes que realizardn a precios baratisimos gran

surtido de ropa hecha para trabajadores. A los finqueros y comerciantes que deseen tomar

® El Diario de Centroamérica. Afio. 35. No.9785. 27 de mayo de 1915.

# Lujan Mufioz, Jorge. Guatemala breve historia contempordnea. Fondo de Cultura Econémica. Coleccién
Popular. México, 2006. Pp 222-223.

e Wagner Henn, Regina. “Los Alemanes”. Historia General de Guatemala. Tomo V. Epoca Contempordnea:
1898-1944. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel Contreras R. Asociacion de
Amigos del Pais-Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala, 1996.

% Casals Arzu, Marta Elena. Guatemala: linaje y racismo. F & G Editores. Guatemala, 2007. P. 129
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una buena cantidad se les dard un descuento proporcional. Informan en 62 ave Sur frente a

los Sres. E. Goubaud y Cia y 52 Ave Sur # 25y 27.87

Ademas, muchos extranjeros trabajaban como empleados contables, traductores,
maestros de musica, médicos, dentistas, maestros de idiomas, catedraticos, técnicos
industriales, etc. Es interesante notar que en estos anuncios publicitarios, se destaca que
las personas son extranjeras, que tienen un nivel de especializacién y que cuentan con

experiencia, como garantia de sus servicios.

Emilio Racine, limpiador parisiense, ofrece sus servicios para limpieza de toda clase de
vestidos para sefioras, caballeros y nifios. Guantes, corbatas, franelas, listones, zapatos de
baile, trajes de seda, lana. Puntualidad. Unica casa en Guatemala que tiene mdquina. Se

pone a sus érdenes en la 92 ave Sury 13 calle Oriente # 10.88

Joven extranjero desea colocarse en casa de comercio o finca. Cuenta con las mejores
recomendaciones.  Mucha prdctica en cultivo de cafna y café. Solicitudes a esta

administracién bajo las siglas M.G. Gr.8°

Dr. C.F. Raymond. Oficina en el Hotel Hamilton, ubicado en la 92 calle Oriente #4. Optico
especialista del Colegio Oftdlmico de St. Louis, U.S.A. Trata todos los defectos de la vista.
Horario: 9:00-11:00 am y 2:00-4:00 pm.?°

A los banqueros: extranjeros con bastantes conocimientos agricolas y referencias
satisfactorias solicitan finca ristica en arrendamiento o mitad de utilidades. Dirigirse por

correo a MFM, 82, Ave. Norte #8.91

Algunas sefioritas prestaban sus servicios profesionales como modistas o institutrices
a la élite, que admiraba los modelos educativos europeos o estadounidenses y, ademas,
podian costearlo. De esta manera afianzaban su status social, diferencidndose de la gran

mayoria de guatemaltecos. Incluso, muchas familias con recursos econémicos, enviaban a

¥” El Diario de Centroamérica. Afio 24. 62. época. Vol. CLXXI. No. 6426. 18 de septiembre de 1903.
*® El Diario de Centroamérica. Afio XLX. 62. época. Vol. CXLI. No.5667. 14 de enero de 1901.
* El Diario de Centroamérica. Afo 35. No. 9764. 21 de febrero de 1912.
zi El Diario de Centroamérica. Afo 35. No.9764. 1 de mayo de 1915.
Ibid.
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sus hijos a estudiar al extranjero con el objeto de beneficiarse de las nuevas tendencias

educativas de Europa, Estados Unidos, Belice, entre otros. Algunos ejemplos pueden ser:

Madame A. Larriviere, modista parisiense, ofrece gran surtido de sombreros para sefioras y

serioritas. Ubicacion: 82 ave Sur frente al Banco de Guatemala.”?

Una seriorita suizo-francesa desea colocarse como institutriz. Habla inglés, francés y alemdn.
Puede dar clases de violin y piano. Buenas referencias. Avenida Barillas # 32,

Quetzaltenango. %3

Felipe Tronchi. Maestro de canto y piano. Apartado 357. %*

St. Johns College.* Belize British Honduras. El 8 de julio se abrirdn de nuevo las clases.

Oportunamente se avisard a los alumnos el dia que deben embarcarse en Puerto Barrios.?>

Parte importante de la publicidad de varios colegios como el Deutsche Schule, Liceo
Franco Belga, Liceo Francés, Instituto Belga Guatemalteco, Colegio de Sefioritas
Rosenberg, Escuela Inglesa de Guatemala, Colegio Capouilliez, Instituto Variedades, entre
otros fue la alusién a maestros extranjeros dentro de su cuerpo docente o administrativo y
los métodos de ensefanza utilizados en Europa y Estados Unidos. Como ejemplo se puede

mencionar:

Escuela Inglesa en Guatemala, ubicada en la 82. calle Poniente y 4ta. Ave. Sur, ofrece clases a
nifios y nifas, internos y externos. Cuentan con un selecto cuerpo de instructores y profesores
extranjeros bajo la direccién de James Bodle y en el departamento de nifias a la Sra. Bodle.
Cuentan con Kindergarten parte del sistema moderno educativo. La pension tiene un costo

moderado, comida sencilla pero abundante. %6

Muchos grupos de extranjeros como los espafioles, italianos, franceses,

estadounidenses, ingleses, alemanes, palestinos, judios, chinos, turcos, entre otros, trataron

%2 £/ Diario de Centroamérica. Afio XLX. 62. época. Vol. CLI. No.5828. 11 de diciembre de 1910.
* Ibid.

** Ibid.

% El Diario de Centroamérica. Afo 38. No0.10671. 15 de mayo de 1915.

% Libro Azul de Guatemala. Guatemala. 1918.

*Colegio de jesuitas.
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de mantener su cultura y costumbres, fundando clubes, asociaciones e instituciones

educativas que velaran por mantener su identidad en las nuevas generaciones.??

Un ejemplo puede ser el de la Sociedad Espafiola de Beneficencia que, a través de su
presidente, ayudaba a los ciudadanos espafioles a encontrar empleo en la agricultura y el

comercio.

Sociedad Espariola de Beneficencia. Empleados espanoles. Se encuentran algunos disponibles
para la agricultura y el comercio. Las personas interesadas en conseguir buenos empleados,

dirigirse a la oficina de Felipe Yurrita, Presidente de la Sociedad Espanola de Beneficencia.?®

Este otro colegio anunciaba que, aparte de cumplir con los programas nacionales de
educacion, la ensefanza del idioma chino ocupaba un lugar importante en el pensum;

ademads, se impartian clases especiales para interesados en aprender dicho idioma.

Colegio Chun Wha. 11 calle Oriente #19. Atencidn especial a la ensefianza del idioma chino.
De 8-12 am se dardn las clases de acuerdo con los programas elaborados por la Secretaria de
Educacion Publica y por la tarde, de las 14 horas en adelante, se impartirdn las clases de
chino, tanto para los alumnos del establecimiento como para los interesados en aprender el

idioma chino. Shaoming H. Liang. Director.”?

4. La crisis econdmica mundial y su impacto en el lenguaje publicitario. La
década de 1930 se caracterizé por ser un periodo de depresién econémica mundial, con
generalizada agitacion social, que desembocé en la Segunda Guerra Mundial. La crisis se
inicio6 con la caida de la bolsa en Estados Unidos. Con rapidez se produjo la peor depresion
econdmica de su historia y, a la vez, en tiempos dificiles para la publicidad. En Guatemala
no se encontraba salida a lo producido, por lo que hubo que reducirla, bajar salarios y

recurrir a los despidos. El desempleo alcanzo cifras sin precedentes. Entre 1931y 1933,

%’ Gonzélez, Nancie L. “Los Palestinos”. Historia General de Guatemala. Tomo V: Epoca contempordnea: 1898-
1944. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel Contreras. Asociacion de Amigos del
Pais-Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala. 1996. 7

*® El Diario de Centroamérica. Afio 35. No.9774. 14 de mayo de 1915.

** El Imparcial. Afio XX. No. 7167. 4 de mayo de 1942.
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el PIB nacional 190y las exportaciones de café 101 (que seguia siendo el principal producto

de exportacion) disminuyeron drasticamente.

Durante la crisis, la publicidad sufri6 como cualquier otro sector. El volumen
publicitario se redujo dramaticamente, la industria que ya era competitiva, se vio
enormemente presionada. Los publicistas siguieron promoviendo sus productos e
iniciaron un tipo de proposiciéon de venta llamada hard-sell. Se sustituyeron los textos
extensos por una propaganda llamativa, grandes titulares, una reason-why especifica con el
objeto de vender cualquier tipo de producto. Se hizo uso del tono sensacionalista, en lo
posible se utilizo color e ilustraciones ademas de emplear la tactica de la batalla del precio.
Las llamadas “campafias econémicas” con informacion del precio o de descuentos, se

intensificaron en los primeros afios de la década.

El siguiente anuncio declara directamente que se viven tiempos dificiles y que hay que

invertir en un camion de calidad para evitar gastos futuros en reparaciones.

El Imparcial. Afio VIIl. No.3072.
13 de enero 24.1.1936 .

S

AR

C. UBICO &

wn

1% Eyolucion del producto interno bruto (PIB), 1920-1944, precios de 1970 (miles de ddlares EUA) Afio 1931,
Cantidad 419222, Afio 1933, Cantidad 370676. Fuente: Victor Bulmer-Thomas, The Political Economy of Central
America since 1920 (1987), cuadro A.1, 308. Tomado de: Lujan Mufioz, Jorge. Guatemala breve historia
contempordnea. Fondo de Cultura Econémica. Coleccién popular. Guatemala. 2006.

L Exportaciones de café oro, 1921-1944 (en miles de quintales). Fuentes: Memorias de Fomento, 1920-1939 y
Memorias de Hacienda, 1940-1944. Tomado de: Lujan Mufioz, Jorge. Guatemala breve historia contempordnea.
Fondo de Cultura Econémica. Coleccién popular. Guatemala. 2006.
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El efecto de la crisis econémica en Guatemala se reflej6 en la publicidad que
evidenciaba la depresion general, si se compara con la publicidad imaginativa de las
décadas anteriores. El siguiente hace referencia a que el mundo necesitaba hombres sanos
y fuertes que pudieran afrontar las vicisitudes de la época, un hombre bien alimentado era

un hombre apto para aportar su trabajo a la sociedad:
Kellog's All Bran. Un hombre enfermo no tiene lugar en el mundo laboral 192

Se continuaron utilizando férmulas publicitarias estadounidenses en los anuncios
guatemaltecos de la época. Entre las causas de esta realidad puede situarse la influencia
de las agencias internacionales que operaban por entonces en Guatemala y que podian
estar importando estilos y argumentos. Ademads, podria decirse que, en términos

generales, la publicidad es una cuestion mas de indole econémica que social y politica.

El periodo presidencial de Jorge Ubico Castafieda (1931-1944), fue uno de los
regimenes mas controversiales de la historia guatemalteca. Al principio tuvo que enfrentar
la crisis. Su gobierno desempefié un papel importante ya que super6 la anarquia y la
desorganizacién de sus antecesores. Sin embargo, fue a través de métodos de
concentracion del poder, del control riguroso del gasto y de la poblacién, caracteristicos del

autoritarismo.103

Uno de los logros mas importantes durante su administracién fue la mejora y
ampliacion de la red vial. El desarrollo econémico no podia cumplirse sin un sistema de
comunicaciones terrestres que permitiera el traslado de los productos y para ello utiliz6 un
sistema de trabajo forzado que abaratara costos y el impuesto de vialidad10¢. La
adquisiciéon de vehiculos fue una tendencia mundial ya que proporcionaba comodidad,

rapidez en el traslado de personas o mercancias de un sitio a otro y de acuerdo a la

192 £/ Diario de Centroamérica. Afo VIII. No. 2073. 13 de enero de 1936.

Grieb, Kenneth. “El gobierno de Jorge Ubico”. Historia General de Guatemala. Tomo V. Epoca
Contempordnea: 1898-1944. Director: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel Contreras R. Asociacién
de Amigos del Pais- Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala, 1996.

104 | impuesto de vialidad consistia en el aporte anual de dos quetzales por ciudadano, conmutable por trabajo en
las propias obras, a razén de un quetzal por semana para la construccién y mantenimiento de caminos. La
persona que no pudiera pagar el impuesto (la mayoria indigena) debia trabajar sin paga en los caminos durante
dos semanas al afio. Era comun que la poblacién urbana se liberase de ese trabajo mediante el pago del impuesto.

103
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categoria social de los usuarios. Con la mejora de las carreteras a nivel nacional, se
incrementd la venta de automoviles; ademas, aumentaron los distribuidores de gasolina y
lubricantes para vehiculos (generalmente compafias transnacionales estadounidenses,
como ESSO, TEXACO, CHEVRON; anglo-holandesas como SHELL, o mexicanas, como EL
AGUILA). La gran cantidad de anuncios publicitarios de gasolineras y sus productos
derivados reflejaban la importancia que fueron adquiriendo los automéviles y la
consecuente transformacion en la vida de los guatemaltecos. En muchos casos, paso de ser
un articulo de lujo a una necesidad, empezaron a ofrecerse vehiculos de distintos precios
para satisfacer la enorme demanda, la mayor parte de automotores eran estadounidenses y

europeos.

En estos anuncios podemos notar la variada oferta de productos relacionados a los
automdviles que se ofrecia a los consumidores como: llantas, gasolina, asfaltos, parafina,

diesel y lubricantes.

Gasolina El Aguila. Preferida por conocida. Lo lleva mds aprisa, mds lejos, mds

econémicamente. Compafiia Mexicana de Petréleo El Aguila, S.A. Agencia en Guatemala.105

Petrdleos Aurora y Excelsior. Grasas asfaltos, parafina, diesel oil y lubricantes. Compania

Mexicana de Petréleo “El Aguila, S.A.”. Agencia en Guatemala, C.A.1%

Libere a su automdvil de la friccién. Si la friccion se apodera de su automdvil, pronto lo
notard usted. En seguida oird ruidos inquietantes —-el motor se hard cansino-, surgirdn
descomposturas y las consiguientes reparaciones onerosas. El “Standard Motor Oil” libra a
su automdvil de la garra de la friccion. El motor responderd dgil con un torrente suave de
potencia, olvidard usted que existen descomposturas, pues el “Standard Motor Oil” presta

atencion continua donde los esfuerzos del motor son mds grandes.107

En 1931, se contaba con 2,200 kms. de red vial no ferroviaria y, en 1943, alcanzé los
10,200 kms. La mayoria de carreteras eran de terraceria y estrechas pero no fue un

problema grave si se toma en cuenta que en 1944 apenas existian 5,000 vehiculos en todo

' El Imparcial. Afio L. No.14589. 4 de septiembre de 1930.

El Imparcial. Ao XX. N0.7167. 4 de mayo de 1942.
Nuestro Diario. 32. época. No. 7321. 24 de enero de 1945.

106
107
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el pais. Sin embargo, el nimero fue en aumento afio tras afio. Fue necesario un
ordenamiento legal y un reglamento de transito que regulara los derechos y obligaciones
de los automovilistas. Ademas, tuvieron que ampliarse calles y avenidas para dar cabida al

creciente parque vehicular.

Uno de los aspectos que llama la atencion de este periodo de la historia guatemalteca
(1931-1944) es el relativo a la educacién publica. En términos generales, recibi6é escasa
atencién pues el gobierno consideré que, a causa de los recursos limitados de la
administracién, era preferible atender la infraestructura econémica. A partir de 1935,
cuando las finanzas mejoraron, se le dio mayor atencién a este rubro, se aumenté el
numero de escuelas y de alumnos inscritos. No todos los establecimientos ofrecian un
programa de ensefianza completo y, muchas veces, no se adecuaba a las necesidades reales
de la poblacién. No hubo mejoras significativas en el nivel secundario y muchos jévenes
sufrieron carencias educativas. Los escasos centros privados jugaron un papel importante
en la poblacién estudiantil pues brindaban educacién con métodos modernos, atencion
personalizada y diversidad de clases extracurriculares, con especial atencién a las clases de

moral y urbanidad.

Academias de idiomas, estudios técnicos o de comercio pusieron a disposiciéon de
hombres y mujeres diversos cursos que contribuirian a su desarrollo académico, en
diversos horarios, jornadas y, ademads, se ofrecia la opcién de recibir cursos por
correspondencia. La oferta era variada y prometia un gran futuro para los que se

inscribieran. Algunos ejemplos pueden ser:

Aprenda inglés en pocas semanas en su casa. Necesita solamente 15 minutos diarios con
nuestro nuevo y fdcil método. Garantizamos por escrito éxito seguro. Diploma al terminar.

The Universal Institute. 123 East 86th St. New York. 108

1% EI Diario de Centroamérica.  Afio XLV. No.12794. 1 de julio de 1925.
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Estos anuncios publicitarios evidenciaban la inclusiéon femenina en el mundo laboral,

ciertos trabajos de escritorio estaban destinados casi exclusivamente a las mujeres, como

secretarias, mecanoégrafas, taquigrafas, etc.

El Imparcial. Afo VIIl. No.3072. El Imparcial. Afio VIIl. No.3082.
13 de enero de 1930. 24 de enero de 1930.

Un Diploma de Hemphill Schools es reconocido Internacionalmente y acredita a quien lo
recibe como un especialista formado y altamente capacitado. La educacidn a distancia es el
camino mds efectivo y rdpido para alcanzar la especializacion e impulsar el progreso

personal.1%?

' El Diario de Centroamérica. Afio XLVI. No.14078. 13 de agosto de 1936.
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El Imparcial. Afo 26. No.8905.

2 de enero de 1942. El Imparcial. Afio XXVI. No.8958.
Los estudios por correspondencia fueron influencia 4 de marzo de 1942.
estadounidense. Se ofrecian carreras con “brillante

porvenir” a hombres y mujeres interesados.

En estos ejemplos se puede sefialar la importancia que se le daba a los materiales
modernos y abundantes, al personal especializado, a la ensefianza del idioma inglés y al

prestigio que daban las instituciones educativas que habian sido fundadas décadas atras.

Montessori. Colegio privado para pdrvulos. 82 Ave. Norte #7. Personal especializado.
Material moderno y abundante. Especial atencion a educacion moral

Celia Palomo de Riépele, Directora.1?

Colegio de Serioritas El Sagrado Corazén. 92 calle Oriente #8 frente al Pasaje Aycinena.

Amplio y hermoso local en el centro de la capital. El prestigio de que goza este plantel,

gt | Imparcial. Afo. XX. No. 7166. 2 de mayo de 1942.
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establecido hace 38 anos, es la mejor garantia de su eficiencia.

Directora: Susana Illescas de Palomo. 111

Colegio Capouilliez. Ensefianza primaria, secundaria, normal, seccion de comercio, de
conformidad con los programas oficiales. Inglés en todos los grados.

Prospectos: 42 Ave. Sur #16. Tel 2203.112

5. Segunda Guerra Mundial. En la Il Guerra Mundial (1939-1945) se enfrentaron las
Potencias Aliadas (Inglaterra, Francia, Unién Soviética, Estados Unidos y China) y las
Potencias del Eje (Alemania, Italia y Japén). La guerra planteé varios problemas al régimen
de Ubico y le impuso nuevos condicionamientos, tanto en la politica exterior como interna.
Guatemala habia mantenido estrechos lazos con Alemania, ya que era su principal
comprador de café. Ademads, la colonia alemana tenia fuertes inversiones en el pais, eran
propietarios de présperas fincas, dominaban el valioso sector cafetalero de Alta Verapaz y

llegaron a ser directivos de importantes empresas nacionales.

Ubico, aunque admiraba ciertas caracteristicas de los gobiernos fascistas de Mussolini,
Hitler y Franco, se plegé a las presiones de Estados Unidos e intervino los bienes alemanes.
Asi, al cortar relaciones comerciales con mercados europeos y asiaticos fue Estados Unidos
quien tomo el lugar de Unico proveedor y cliente internacional importante para Guatemala.
Se promovio la produccion de articulos esenciales para la guerra, tales como la quinina,
vital para las tropas en el Pacifico. Se llegd incluso a la compra de bonos de guerra

estadounidenses por el tesoro nacional de Guatemala.

En términos generales, se sigui6 una cuidadosa politica basada en las exigencias de los
intereses nacionales: al mismo tiempo que se trat6 de proteger la economia guatemalteca,
también se cooperé con Estados Unidos. Sin embargo, los buenos resultados en el plano
internacional no se vieron compensados internamente, ya que el impacto de la guerra y de

la propaganda de la época socavaron las bases de su poder interno, ya que entre las clases

1y pidem.

2 1pidem.
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medias se fomentaron nuevas aspiraciones hacia un sistema de gobierno mas abierto,

democratico y participativo. 113

La publicidad tuvo que cambiar su papel en la economia de la guerra cuando una gran
cantidad de la produccién industrial fue redirigida para producir material de guerra en vez
de bienes de consumo. Tuvo que adaptarse dando apoyo y promoviendo el esfuerzo de
guerra e impulsando la entrega de bienes de consumo cuando la guerra terminara. Muchos
anuncios publicitarios, influenciados por las circunstancias que se vivian, reflejaban el
periodo de conflicto internacional, casi siempre bajo la perspectiva de apoyo a los aliados,

con sus ideales de libertad y democracia.

Este anuncio publicitario mencionaba claramente la intencién de “acompanar” a los
miembros de las fuerzas estadounidenses; ademads, explicaba el cambio en el color del

paquete original por la falta de la materia prima para hacer la tinta.
Lucky Strike Verde se ha ido a la guerra.11*

La empresa Ford ofrecia nuevos vehiculos para ser entregados cuando las fabricas
comenzaran a producir nuevamente, ya que muchas de ellas estaban dedicadas a la

industria bélica y no podian hacer frente a los compromisos de civiles.
Hay un Ford en tu futuro.115

Los anuncios se enfocaban en mantener el interés del consumidor y la lealtad, incluso
cuando era imposible satisfacer los deseos y necesidades de los consumidores. Otro papel
importante que ejerci6 la publicidad fue promover los sentimientos de patriotismo y apoyo

al esfuerzo de guerra.

Este anuncio publicitario del insecticida Flit hace alusién a su efectividad en los

diferentes frentes de la guerra, eliminando al enemigo en un instante.

13 Grieb, Kenneth J. “El Gobierno de Jorge Ubico”. Historia General de Guatemala. Tomo V. Epoca

Contempordnea: 1898-1944. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: Daniel Contreras.
Asociacion de Amigos del Pais-Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala. 1996.
" Nuestro Diario. 32. época No.7321. 24 de enero de 1945.
115 .
Ibid.
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Flit se vende ﬁ&ﬁ?ﬁim !

ol soldadito, o ¢ Pl

on Flit pat gli-

mimar de § osquitos, chinches ¥

otros insecios peli
Mo geefic ningang ot (o8
£ 1

Saze-sl inseciicide que siempre muto,

El Imparcial. Afio XX. No.7167. 4 de mayo
de 1942.

Pan American Airways expresa su patriotismo y, con dicha flota, ayuda a defender el

hemisferio de los posibles ataques enemigos.

Pan American Airways
Ayudando a la defensa del hemisferio...

El Imparcial. Afio XX. No.7167.
4 de mayo de 1942.
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Este anuncio publicitario ofrecia respuestas a las preguntas mas frecuentes que hacian
los clientes sobre los vuelos de la aerolinea Pan American Airways. Mencionaban que, a
pesar de estar entregados a la guerra, disponian de tiempo para poder estrechar relaciones

con sus clientes y asf animarlos a viajar.

Informe a los pueblos de las Américas Pan
American Airways contesta preguntas que
usted hace acerca de los servicios de sus
cliperes en un mundo entregado a la guerra...

Nuestro Diario. 32. época No. 7321.
24 de enero de 1944,

En 1944 habia aumentado la antipatia hacia el gobierno de Ubico, especialmente entre
los universitarios, profesionales y poblacién urbana, quienes veian restringidos los
derechos de libre expresiéon. A mediados de ese mismo afio se planted una huelga general.
El 30 de junio, Ubico presentd la renuncia al comprobar el nivel de descontento que existia
en la sociedad y no usé la fuerza para combatir la protesta popular en su contra. Le sigui6
el corto gobierno interino de Ponce Vaides hasta que, en octubre de ese mismo afio, un

levantamiento acabé con los tltimos representantes del régimen ubiquista.




b B

73

Posteriormente, después de la caida de Federico Ponce Vaides, el 20 de octubre de
1944, se inici6 un periodo de ideales liberales, ensayo de democracia, despertar cultural,
libertad de prensa, etc. El 15 de marzo de 1945 tomo posesion de la presidencia el Dr. Juan
José Arévalo Bermejo (1945-1951), electo con mas del 86% de los votos emitidos. Su
gobierno realiz6 numerosos cambios, se foment6 la libertad de pensamiento y de

expresion; sin embargo, no hubo un consistente plan de gobierno.116

Dentro del contexto de la Guerra Fria, sus rivales atacaron al gobierno acusandolo de
comunista pero su programa* era capitalista, moderado y de ninguna simpatia hacia los
izquierdistas. Su programa tuvo un acento urbano, social y cultural-educativo.ll”  Las
relaciones entre la United Fruit Company (UFCO) y el gobierno no eran cordiales, por el
apoyo gubernamental hacia los trabajadores de las compafiias bananeras y la falta de
politicas proteccionistas hacia la transnacional estadounidense.!!® Sin embargo, la
comparifa siguié funcionando, defendiendo sus intereses y causando enorme polémica

gracias al apoyo que recibi6 de gobiernos posteriores.

En este anuncio publicitario se puede apreciar que la compafiia bananera, queriendo
mejorar su imagen, contraté a un grupo de médicos para que prestaran atencién médica a
trabajadores de las fincas bananeras, con el objeto de controlar y eliminar enfermedades
infecto-contagiosas propias de la regién. Asi, se protegia a los trabajadores y se evitaban

pérdidas laborales que les afectaran econ6micamente.

®Goicolea, Alcira. “Los Diez Afios de Primavera”. Historia General de Guatemala. Tomo VI. Epoca
Contempordnea: de 1945 a la Actualidad. Director General: Jorge Lujan Mufioz. Director del Tomo: J. Daniel
Contreras. Asociacién de Amigos del Pais-Fundacion para la Cultura y el Desarrollo. Guatemala, 1996.
*basado en el “Socialismo Espiritual”, ideologia politica sustentada por Juan José Arévalo. Se inspiraba en una
escala de valores y de ideales humanitarios, contrapuestos al individualismo liberal y al socialismo materialista.
"7 Lujan Mufioz, Jorge. Guatemala breve historia contempordnea. Fondo de Cultura Econémica. Coleccién
Popular. Guatemala. 2006.

Y% Ibidem.
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El origen del nombre de la Gran Flota Blanca se remonta a 1907, cuando el presidente Theodore Roosevelt envié en gira mundial a
una flota de barcos de guerra pintada de blanco en vez del acostumbrado color gris, conocidos como la Gran Flota Blanca. El capitan
Baker también pinté los cascos de sus naves de blanco para que reflejaran el sol tropical y asi poder mantener temperaturas bajas en
las bodegas mas facilmente. Con el tiempo, los grandes y rapidos barcos blancos refrigerados de la United Fruit Company también
llegaron a ser conocidos como la Gran Flota Blanca.

Nuestro Diario. H.N. 32, época. No.7321. 24 de marzo de 1945.

Aunque el gobierno de Arévalo pretendia la democracia, la modernizacioén del aparato
estatal, cambios en la educacion y justicia social, tuvo que enfrentarse con sectores de la
poblacién que no estaban de acuerdo con las politicas, muchas veces radicales que

pretendia poner en marcha el Estado.
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a. Grandes cambios tecnoldgicos. El siglo XX, especialmente después de la II
Guerra Mundial, ha marcado un cambio sin precedentes en la evolucién de la tecnologia.
Surgieron nuevas y mejores técnicas de produccion, cambiaron diversas industrias (como
la quimica, la eléctrica o la automovilistica), ademas de aumentar la industrializaciéon en
paises como Estados Unidos, muchos de Europa Occidental o Jap6n. Se desarrollaron otras
formas de energia (como el gas o el petréleo) y se produjo una revolucion cientifica sin
precedentes que abrié nuevos campos de investigacion. Aparecieron maquinas e
invenciones perfeccionadas, como el motor de combustién interna, la evolucién del
aeroplano, el automovil y su correspondiente comercializacién, ademds de la produccién en
masa de bienes de consumo, la refrigeracion eléctrica o la invencién del teléfono, la radio y

la television.

Gracias a esta serie de avances tecnolégicos, que supusieron el abaratamiento de las
maquinas que realizan las tareas domésticas, se ha facilitado el trabajo hogarefo. El nivel
de vida de las personas ha mejorado, especialmente el de las amas de casa, quienes antes
tenian que emplear muchas horas de trabajo en las labores domésticas. Estos inventos han
cambiado radicalmente la vida cotidiana de la gente: el uso de lavadoras, lavaplatos,
licuadoras, planchas, tostadores, refrigeradoras, cocinas, radio, televisiéon, aparatos de

calefaccién, secadoras de pelo, estufas, etc.

Para “ayudar”a las amas de casa en estas tareas, los industriales no s6lo cambiaron
las formas tradicionales de cuidar el hogar, sino que transformaron la propia imagen de

éste, haciéndolo cada vez mas comodo y confortable.

Asi, poco a poco fueron proliferando anuncios de productos de uso doméstico, que

ofrecian resultados sorprendentes, ahorro de tiempo y esfuerzo.

De este modo, las promesas de una nueva libertad -reduccién de tiempo, esfuerzo,
mayor salud y energia- mediante el uso de los novedosos y cada vez mas sofisticados
aparatos para equipar el hogar o realizar las tareas domésticas. Ese fue el argumento
principal utilizado por los publicistas en los anuncios de estos articulos dirigidos a las

mujeres guatemaltecas de la primera mitad del siglo XX.
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El anuncio de la refrigeradora Servel indica que es ideal para el hogar. Las
refrigeradoras se convertiran en piezas fundamentales de las cocinas de gran parte de
guatemaltecos debido a sus multiples ventajas como no ir diariamente al mercado y la

conservacion de los alimentos.

El Imparcial. Afio XXVI. No.8958.
4 de marzo de 1948.

Asi, al finalizar la guerra, la investigacién cientifica derivé rapidamente hacia
aplicaciones practicas, tanto en campos reducidos como en la produccién industrial de
bienes de consumo. Los progresos cientificos estuvieron cada vez mas en el origen de los
progresos técnicos que constituyen uno de los principales motores del crecimiento

econdémico.

La ciencia fue ampliando sus campos de investigaciéon y se dio un impulso decisivo al
desarrollo de los aviones propulsados por turborreactores, base de los modernos aviones
de transporte. En la posguerra se fabricaron aparatos de gran capacidad (mas de 100

pasajeros) que alcanzaban grandes velocidades. Ademas, se crearon grandes consorcios
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internacionales para la fabricaciéon de aviones y se desarrollaron varias tecnologias, en el
campo de la navegacidn aérea, materiales, contaminacidon atmosférica, ruidos, consumo de
combustible, etc. Después de la guerra, la industria militar pudo desviarse hacia la civil y
crecidé espectacularmente. Incluso se fabricaron aviones destinados al uso privado a gran
escala. Las lineas aéreas de Estados Unidos, tanto nacionales como internacionales,
rompieron las cifras de trafico y, a la vez, bajaron las tarifas, tanto de carga como de

pasajeros, facilitando el acceso al transporte aéreo a mas personas.

En Guatemala, fue a partir del final de la guerra cuando los vuelos comerciales se
hicieron mas comunes y la publicidad animaba a las personas de cierto poder adquisitivo a
que viajaran por negocios o por placer. Se ofrecian playas o grandes ciudades como
destinos turisticos, ademas, proponian pagos por abonos, de manera que el viajar fuera

parte de la vida y no sélo de un grupo muy reducido de personas.

El Imparcial. Afio XXVI.
No0.8905.
2 de enero de 1948.
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El campo de la quimica sufri6é grandes transformaciones. Al aumentar la complejidad
de los compuestos sintéticos, empezaron a aparecer materiales totalmente nuevos para
usos modernos. Se crearon nuevos plasticos, tejidos y también farmacos que acababan con
todo tipo de enfermedades. Un ejemplo de los cambios que ha experimentado nuestra
sociedad ha sido el uso de los detergentes en polvo. Los primeros estaban elaborados a
base de grasa animal y ceniza. Como consecuencia de la II Guerra Mundial, hubo escasez de
esta grasa por lo que apareci6 el detergente en polvo de origen industrial, que incluia
mezclas de tensoactivos con otras sustancias para sustituirlo. Los primeros detergentes de
este tipo, derivados del benceno, se utilizaron ampliamente en los afios 40 y 50, pero no
eran solubles ni biodegradables. En 1946 hizo su aparicion Tide, el primer gran detergente
para lavar la ropa en casa, el éxito fue tal que pronto se convirti6 en el precursor de

muchisimos detergentes efectivos.

Es interesante notar que el anuncio publicitario de jabon ACE se enfocaba al alivio de
las tareas domésticas del lavado. Se hacia referencia al gusto por descansar en el tiempo
libre. Décadas atras era normal que las mujeres estuvieran casi siempre atareadas en los
quehaceres de la casa o cuidando a los nifios. A finales de los afios 40 ya se promovia el

descanso y la inactividad.

El Imparcial. H. N. Afio XXVI.
No0.8916. 15 de enero de 1948.
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Algunos de los inventos que revolucionaron nuestra forma de vida después de la II

Guerra Mundial pueden ser:

Wallace Hume Carothers invent6 el nylon, que es una fibra textil elastica y resistente,
no la ataca la polilla, no precisa planchado y se utiliza en la confecciéon de medias, tejidos y
telas de punto, ademas de cercas y sedales. El primer producto que utilizé ese material fue
el cepillo de dientes con cerdas de nylon. En forma moldeada puede utilizarse como
material duro en la fabricacion de diversos utensilios como mangos de cepillos, peines, etc.
Durante la guerra sirvié para fabricar cuerdas y paracaidas. A la muerte del Sr. Hume, la
empresa DuPont conservo la patente y pudo fabricar telas en grandes cantidades,

reemplazando, en parte, a la seda y el rayon.
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El Imparcial. Afio XXVI. No. 8912. El Imparcial. Afio XXVI. No. 8916.
10 de enero de 1948. 15 de enero de 1948.
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En 1938, ante la necesidad de crear un boligrafo eficiente que evitara que la tinta se
espesara, los hermanos hingaros Laszlo Josef y Georg Biro crearon una pluma moderna,
desechable y de bajo costo. Posteriormente, basados en ese disefio se comercializaron los
desodorantes de bola o roll-on. De nuevo, se recurri6 a la publicidad para hacer referencia
a la aceptacion general que estaban teniendo las plumas Parker, y asi promover su compra
en el ambito nacional, ademas de mencionar sus cualidades de practicidad, limpieza y

rapidez.

El Imparcial. Afo XXVI. No. 8912. 10 de
enero de 1948.

Aunque la camara fotografica se inventd a principios del siglo XIX, en 1932 la compaiiia
estadounidense Tennessee Eastman lanz6 al mercado las peliculas, cAmaras y proyectores
de 8 mm. para aficionados. En 1933, Kodak puso a la venta las nuevas peliculas en rollo.
Muchas innovaciones fotograficas, que aparecieron para su empleo en el campo militar, se

pusieron a disposicion del publico en general al final de la guerra, como la pelicula
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Kodacolor, introducida en 1941. Un ejemplo de la cdmara con telémetro (sistema o6ptico

que permite apreciar la distancia en que se encuentra el objeto a fotografiar) puede ser:
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El Imparcial. Afo XXVI. No. 8916.
15 de enero de 1948.

En 1941, los estadounidenses Lyle Goodhue y William Sullivan, inventaron el moderno
aerosol o spray, basado en la lata con valvula que habia disefiado el ingeniero noruego Erik
Rotheim en 1927. Gracias a este pulverizador, los soldados norteamericanos pudieron
rociar un insecticida denominado “bomba insecto”, para combatir las enfermedades
causadas por insectos en el area del Pacifico durante la guerra. Se fabricaron 50 millones
de unidades y, como resultado de la gran aceptacion por parte del publico de los
excedentes de la guerra, las compafiias comerciales empezaron a buscar formas de explotar
esta novedosa forma de envasado. El empleo de dicho sistema en los desodorantes fue
algo novedoso. El siguiente anuncio publicitario resaltaba la comodidad y la eficacia de

Stopette y al mismo tiempo, su eficacia al eliminar el olor de la transpiracion.
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Algo maravilloso para usted. Desodorante Stopette. El rocio que quita el mal olor de las
axilas. Nada de mancharse los dedos, usted nunca toca el Stopette...y apenas se advierte,

Stopette no toca su cuerpo! Representantes exclusivos Prentice Brothers Suc. 11°

Uno de los inventos que mas trascendencia ha tenido en nuestra sociedad ha sido la
radio. En 1928, se fundé la primera radioemisora TGA, La Voz de Guatemala. En un
principio solo difundia musica, generalmente se transmitian conciertos en vivo producidos
por artistas nacionales. Poco después fue incorporada la voz humana con la aparicién de
los presentadores o locutores, los cantantes y declamadores. Una vez que se hizo posible
técnicamente la reproduccion de la expresion verbal, la radio difundi6 ademas de musica y
poesia, un resumen noticioso del diario El Tiempo, uno de los peri6dicos de la época.
Posteriormente, en 1930 fue inaugurada la radio oficial del Estado TGW, La Voz de
Guatemala, que transmitia programas musicales, radionovelas, programas con orientacion
educativa o informacién noticiosa a través de radio periédicos como La Voz del Aire. Poco
a poco se fue extendiendo su uso debido a que representaba poca inversion, era un medio
por medio del cual se podian enterar de las noticias nacionales e internacionales del
momento, ademas, familias enteras podian disfrutar de momentos de sano

entretenimiento.

Estos anuncios publicitarios muestran los nuevos modelos de radios, aparatos de
tamafio considerable y acabados de madera. Definitivamente destinados a un publico con
ciertos recursos econdémicos, pero también los habia mucho mas sencillos, de menor

tamafo, especialmente disefiados para un publico menos selectivo.

"% El Imparcial. Afio XXVI. N0.8916. 15 de enero de 1948.
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iico monl e

El Imparcial. Afio XVI. No.8958. 4 de marzo
de 1948.

1) Revolucion de los electrodomésticos. Durante la primera mitad del siglo
XX hubo una serie de avances tecnolégicos que cambiaron radicalmente la vida cotidiana
de la gente, proporcionando mas tiempo para el ocio y el consumo. Este tipo de productos
como lavadoras, refrigeradoras, planchas, hornos, televisores, radios, tocadiscos, cocinas,
etc. son impensables sin el desarrollo de una sociedad de consumo de masas, sin
electricidad en casa y sin el concurso de la publicidad que crea necesidades nuevas. Sin
embargo, esta vision del mundo tecnoldgico solo alcanza a grupos sociales con poder
adquisitivo, dejando a un lado a la mayor parte de la poblacién mundial que no tiene acceso

a estas innovaciones. 1




84

Los siguientes anuncios publicitarios destacan las cualidades de los electrodomésticos,
se promueve el “vivir mejor”, es decir, con mas comodidades, incluye a toda la familia como

beneficiaria y recalca los beneficios de la compra.
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El Imparcial. Afo XVI. No.8958.
4 de marzo de 1948.

En la sociedad guatemalteca con recursos econdmicos, ha sido frecuente contar con
los servicios de una o varias empleadas domésticas en el hogar, quienes realizan las tareas
de limpieza, preparan los alimentos y, muchas veces, cuidan a los nifios. Este gremio ha
resultado de vital importancia en la vida de la familia, especialmente.de las sefioras de la

casa, ya que han contado con su ayuda en innumerables quehaceres y labores tediosas del
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hogar. La mayoria de estas trabajadoras se han beneficiado también de los
electrodomésticos. Algunas de las creaciones que revolucionaron la sociedad guatemalteca

con ciertos recursos econémicos son:

Alrededor de 1800 se comenz0 a experimentar con métodos para realizar el lavado y
secado de la ropa. En 1900, aparecieron las primeras lavadoras, que consistian en tinas
que se llenaban de agua y se accionaban mediante una manivela acoplada a una paleta
central que removia la colada. La llegada de la electricidad a muchos hogares hizo que se
comenzaran a fabricar maquinas de lavar eléctricas que fueron desde los primeros
lavarropas en los que el agua se cargaba y descargaba manualmente (la ropa salia
chorreando) hasta los automaéticos en que la ropa se extrae ya escurrida. En 1901, Alva John
Fisher produjo la primera lavadora eléctrica: con un motor hizo girar un tambor, aunque
no patenté su invento hasta 1910. El uso de la lavadora se popularizé en los afios 40 en la
sociedad estadounidense y en la década de los 50 en Europa, cuando la electricidad se
abarat6. En Guatemala, el uso de la lavadora eléctrica se popularizé tiempo mas tarde,
porque generalmente se contaba con los servicios de una lavandera que hacia el trabajo. A
pesar que las primeras secadoras tuvieron sus inicios a principios del siglo XIX, su uso en
Guatemala fue més tardio auin, ya que el clima ha favorecido la labor del secado de ropa al
aire libre. Un aspecto que todavia condiciona su uso es el precio elevado de la energia

eléctrica.

En los siguientes anuncios publicitarios se destacaban los beneficios del uso de las
lavadoras eléctricas, se enfatizaba la ayuda que proporcionaban a las amas de casa, la
variedad de modelos, que no era necesario lavar con agua caliente y, ademas, se ofrecia la

posibilidad de adquirirla por abonos.
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El Imparcial. Afio XXVI. No. 8916. El Imparcial. Afio XXIX. No. 9787.
15 de enero de 1948. 18 de diciembre de 1950.

La plancha eléctrica. En 1882, el inventor neoyorquino Henry W. Weely obtuvo la
primera patente en su pafs. La plancha era poco practica porque calentaba lentamente
enchufada en su soporte y se enfriaba rapidamente. En 1905, muchas centrales eléctricas
estadounidenses no ponian en marcha sus generadores hasta la puesta del sol y los
paraban al despuntar el dia. Asi, la familia que deseaba beneficiarse de las nuevas
comodidades, como la tostadora eléctrica, la cafetera eléctrica, el reloj eléctrico o la plancha
eléctrica, s6lo podia conectar sus aparatos durante la noche. En 1926 surgi6 la plancha
eléctrica de vapor pero no obtuvo el éxito esperado. Al principio sélo tenian un orificio de
salida para el vapor, posteriormente, llegaron a tener hasta ocho. Aunque todavia, en
muchos hogares guatemaltecos se seguian utilizando las tradicionales planchas de carbon,
posteriormente, a partir de las décadas del 30 y 40, fue un aparato de gran aceptacion.
Gran parte de la publicidad de los aparatos electrodomésticos se basaba en resaltar que
“estos trabajan para las personas”; es decir, ahorran tiempo y energia a los usuarios.

Algunos ejemplos pueden ser:
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El Imparcial. Afio XXVI. No.8905. El Imparcial. Afo XXIX. No.9787.
2 de enero de 1948. 18 de diciembre de 1950.

La cocina eléctrica fue una innovaciéon. Al principio, la poca fiabilidad de los
termostatos supuso una dificultad, ya que la coccion de la comida no era uniforme. Con el
pasar de los afios, se fue perfeccionando hasta convertirse en un aparato indispensable en

muchos hogares guatemaltecos.

Los siguientes anuncios publicitarios resaltaban los beneficios de usar las cocinas
eléctricas: mecanismo sencillo, poco consumo de energia, practicidad, calidad y garantia.

Ademas, podian ser adquiridas en las agencias departamentales.

La cocina eléctrica General Electric tiene un mecanismo sencillisimo y su consumo de energia

es verdaderamente insignificante. La nueva cocina puede realizar tres funciones distintas:
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freir, asar y hornear. Es decir, puede freir huevos, como cualquier sartén; asar un pollo

partido en pedazos, salchichas, etc. y hornear pan. 129

No habra problemas si posee en su hogar una cocina eléctrica General Electric. Estas cocinas
son unicas por su calidad y garantia. Muchos modelos de lujo y econémicos. Consulte en las

agencias departamentales. Emilio Colomer R.121
M. Costumbresy entretenimiento

En términos generales, las revistas y periodicos guatemaltecos de las primeras décadas
del siglo XX ofrecen pocos anuncios publicitarios relacionados con el entretenimiento. No
reflejan del todo la vida cultural del momento pero nos podemos hacer una idea de como
empleaba el tiempo libre la sociedad por medio de crénicas o memorias que han escrito

autores guatemaltecos o extranjeros de aquellos tiempos.

Las presentaciones en el Teatro Colén, hasta los terremotos de 1917, fueron un
referente de la época. Se presentaban compaiiias de teatro espafiolas, cubanas, argentinas,
mexicanas, entre otras, que fueron del agrado del publico. Grandes figuras del mundo
artistico como Francisco Fuentes (padre) o Maria Guerrero, cantantes, compafiias de
zarzuela, operetas, dramas, ilusionistas, hipnotizadores y conferencistas presentaron

verdaderas obras de arte.122

Algunas obras de teatro anunciadas fueron La Hosteria del Laurel, Carne Flaca, Las
Musas Latinas, La Duquesa del Bal Tabarin, El Cardenal, La Casta Susana, etc. Las compafiias
de teatro venian contratadas, generalmente, por el gobierno, con gastos de transporte y
hospedaje incluidos, para ofrecer diversion y distraccion a la sociedad privilegiada
capitalina. Era la ocasién para que las personas lucieran sus trajes, sombreros, coches de

caballos, joyas y demads. Algunos ejemplos pueden ser:

Teatro Variedades. Gran funcién para manana jueves 21, a las 9:00 pm, en honor y beneficio

de los valientes miembros de la Cruz Roja que tan heroicamente supieron salvar vidas en la

120 g Imparcial. Afo XXVI. No.8958. 4 de marzo de 1948.
2 bidem.
22 Mencos, Mario Alberto. La Guatemala de Ayer, cartas a un mi amigo. Artemis-Edinter. Guatemala, 1995. Pp.41
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gran lucha por la libertad del noble pueblo guatemalteco. jViva Guatemala libre! Poniéndose
en escena por la companiia Valdivieso la propia opereta El Conde de Luxemburgo. (alusién a

la caida de Manuel Estrada Cabrera).123

Teatro Variedades. Marnana domingo 25 de abril, dos regias funciones. Por la tarde: “La

Duquesa del Bal Tabarin”. Por la noche: “La Casta Susana”. 124

Teatro Renacimiento. Compariia Virginia Fabregas procedente de los Teatros Lara de
Madrid y Novedades de Barcelona. Primer actor y director Luis Martinez Tovar. Debut de la
compania: viernes 30 de junio de 1922. Estreno: el bellisimo drama en 4 actos, original
inglés de Luis Parker, adaptacion castellana de los insignes literatos Manuel Linares Rivas y

Federico Reparaz titulado “El Cardenal”. 125

Primer recital del eminente pianista espanol Agustin Roig. Viernes 17, Teatro Capitol. La

mejor pianola es la Aeolian. Representante La Perla. Schafer & Co.126

Los siguientes anuncios publicitarios pueden representar parte de la cartelera del

momento, diversas presentaciones de Opera, teatro o cine en las salas de moda.

22 £ Diario de Centroamérica. Afio XL. No.11140. 21 de abril de 1920.

El Diario de Centroamérica. Afio XL. 24 de abril de 1920.
El Imparcial. Afo 1. No.5. 21 de junio de 1922.
El Diario de Centroamérica. Afio XLV. N0.12796. 3 de julio de 1925.

124
125
126
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El Imparcial. Afo VIIl. No.3072. El Imparcial. Afio VIIl. No.3083.
13 de enero de 1930. 24 de enero de 1930.

La Feria de Jocotenango, celebrada el 15 de agosto y los dias inmediatos, antes y
después, en honor a la patrona de Guatemala, la Virgen de la Asuncidn, fue un lugar de
reunion y convivencia donde se podia degustar gran variedad de platillos tradicionales
como tacos, tostadas, tortillas con carne, chiles rellenos, revolcado, caldo de gallina criolla,
pollo frito o asado, carne adobada, pepidn, elotes, etc. Como postre: torrejas, molletes,
churros, bufiuelos, melcocha, algodones de aziicar y demdas. El siguiente anuncio
publicitario ofrece mantener los precios porque lo que desea es mantener la clientela y no

solamente durante la feria.
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Cantina del Hipédromo. Sépanlo todos. Antes de la feria, en los dias de la feria y después de la
feria no se aumentard el precio de las consumiciones. El lema de esta casa es tener clientela y
para eso se hace esta oferta. Todos los licores son genuinos, sandwiches de todas clases.

Cervezas siempre heladas. Patios de bolas. El nuevo propietario.127

También se celebraban bailes de carnaval, donde ademdas de pasar un momento de

distraccion, se podian lucir los trajes o disfraces adquiridos para la ocasién como:
Disfraces para caballeros y caretas de terciopelo. 62 Ave. Sur #27.128

Se puede notar que, afios después, seguia siendo costumbre celebrar el Carnaval en
amplios salones, decorados para la ocasiéon con pitos, confeti y serpentinas. Se ofrecia

también menu especial para disfrutar de una noche danzante con exquisita comida.

i @ Ud. hotas felices de
vo del Carpaval €1 los ome.
s dol popular ,

El Imparcial. Ao VIIl. No.3072.
13 de enero de 1930.

Y27 E Imparcial. Afo 1. No.43. 4 de agosto de 1922.

'2 I Digrio de Centroamérica. Afo 38. No. 10605. 7 de febrero de 1923.
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Este anuncio publicitario evidencia la importancia que tenia para muchas personas de
la alta sociedad guatemalteca la celebracién de independencia de Estados Unidos, ya que
alternaban con personalidades diplomaticas. Muchas familias tenian familiares estudiando
o trabajando en Estados Unidos y, a través de eventos sociales y culturales de esta
naturaleza, se acercaban mas a las costumbres de la cultura estadounidense que

admiraban.

Si le falta smoking para ir al gran baile del 4 de julio, no se apure usted que nosotros se lo

hacemos. Rosenberg.l?® (en conmemoracion a la independencia de Estados Unidos).

También se organizaban noches danzantes para un publico mas amplio, donde los

asistentes podian disfrutar del baile acompafiados por musica de marimba.

Gran cocktail danzante. Marimba Quetzal. Sdbado 2 de mayo de las 19:00 hrs. en adelante.

San Carlos Gran Hotel. Tels. 3615y 3635. 82 aveniday 92 calle. 130

El cine ha constituido uno de los elementos mas valiosos para contemplar y estudiar a
una sociedad. Ha sido un gran referente de la moda, los gustos y las tendencias que marcan
una época. Su éxito reside en ofrecernos un mundo ficticio, reconstruido pero tan similar
al que vivimos, tan creible, que nos induce a olvidarnos de que cuanto vemos en la pantalla
no es la realidad sino un entramado artistico habilmente elaborado. Alli reside la enorme
capacidad de manipulacidén, en hacernos percibir un mundo utépico como si ya realmente
existiese y su gran éxito consiste en lograr que no s6lo no rechacemos su pretension, sino
que la busquemos y la aceptemos con agrado. La mayor cantidad de peliculas proyectadas
eran y siguen siendo del cine estadounidense pero también se presentaban peliculas
mexicanas, argentinas, cubanas, europeas, entre otras. Algunas de las peliculas anunciadas
fueron: The Great Lie (La Gran Mentira), con Bette Davis, They meet in Argentina, con

Maureen O’Hara, La Cancién de los Barrios, con Hugo del Carril, etc.

'2° F| Diario de Centroamérica. Afo XLV. No.12794. 1 de julio de 1925.
% El Imparcial. Afio XX. No.7166. 2 de mayo de 1942.
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Se construyeron amplias y elegantes salas de cine para deleite de los aficionados al
séptimo arte como el cine Lux, Capitol, Variedades, Roxi, Abril, etc. Los siguientes anuncios

publicitarios muestran distintas peliculas, horarios y precios, segin la época.

La Gran Mentira, The Great Lie. Bette Davis. Lux domingo 31 a las 9:10 pm Regio estreno de

gala. Luneta y palco numerados: Q.0.35. Galeria: Q.0.15y Q.0.10.

Hugo del Carril, el rey del tango, en su mejor pelicula La Cancién de los Barrios. Adaptacion
cinematogrdfica de la comedia musical de Ivo Pelay y Francisco Canaro. Capitol domingo 14,

9:10 pm. Luneta: Q.0.35. Galeria: Q.0.10.131

El Imparcial. Afio XXVI. No.8905. El Imparcial. Afio XXVI. No.8905.
21 de enero de 1948. 21 de enero de 1948.

BYEl Imparcial. Afio XX. N0.7167. 4 de mayo de 1942.




94

En las décadas de los 40 y 50, las radionovelas, el radioteatro y los programas de
entretenimiento radiales tuvieron gran aceptacion, proporcionaban distraccion a familias o
amigos reunidos para escuchar sus programas favoritos, con el beneficio adicional de un
costo muy bajo. En el siguiente anuncio publicitario se puede notar que, ademas de
promocionar el espectaculo, se sugeria fumar un cigarrillo, habito muy de moda en la época

y promocionado por estrellas del cine y la television.

Gran Festival de las Estrellas de la Radio el préximo martes 5 de mayo a las 9:15 pm y

deléitese fumando un cigarrillo Ritz, el cigarrillo de moda de tipo netamente americano.13?

Es interesante notar que algunos programas radiales eran patrocinados por firmas
comerciales que veian una oportunidad para hacerse publicidad y poder llegar a un
publico numeroso de posibles consumidores. Esta técnica de mercadeo se volvera muy

popular y en la actualidad es casi una constante en el desarrollo de espectaculos.

El Imparcial. Afio XX. No.7166.

Bafte of compin o o misien. o
Timicn do sinca guises: Argenting. . ]33 2 de mayo de 1942.
. «

Fdowin, e todog
Geidon, Frruche fng ergusston y ortisias

B2 El Imparcial. Afio XX. No.7166. 2 de mayo de 1942.
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Las carreras de caballos fueron otro entretenimiento que permanecié en el gusto de
muchos guatemaltecos a través de décadas. Gustaba a los aficionados y, ademas del
espectaculo hipico, se ofrecia servicio de restaurante y se amenizaba con melodias

interpretadas por la Banda Marcial.

Mafiana Domingo 2 las
3 de la tarde, 15 horas

oh 2l

ams y pitblics en general para manana
de CARRERAS DE CABALLOS con nuevos(
y seleclos programas. Como de costurnbre restourant y baile en
asi como la Banda Marcial pare amenizar los ev t
blico hasta el propio hipédromo. ,

gusto de anunciar a fos aficion
evenlo sensacional

El Imparcial. Afo 26.
No. 8905. 2 de enero de 1948.

Una de las actividades que acostumbraba la sociedad guatemalteca de ciertos recursos
econdmicos era disfrutar de momentos al aire libre, con familiares o amigos en las casas de
campo, cercanas a la playa o a los lagos de Amatitlan y Atitldin. = Ademas, empezaron a
funcionar balnearios o clubes deportivos dirigidos a personas que practicaran deportes
acuaticos o que disfrutaran de actividades en el exterior. Estos anuncios nos brindan un

ejemplo de ese estilo de vida que disfrutaba cierto sector de la poblacién:
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liso y floreado, en
dos piezus v enten-
za8, panigiones,
slacks, bolsas de

Venga a visitarnos v se conve

a y sugestividod que nt
lamento de playa tisne para

EMIC A S

3& Avenida Sur, No. 71

El Imparcial. Afio XXVI. No. 8958. 4 de
marzo de 1948.

Una costumbre que muchas familias implementaron fue degustar desayunos,
almuerzos, meriendas o cenas en restaurantes. Por medio de los anuncios publicitarios de
restaurantes se nota que muchas familias han aumentado sus visitas a dichos comercios,
por distintos motivos: degustar nuevos platillos, que las amas de casa descansen del
trabajo en la cocina, coincidir con amigos o familiares, salir de casa y pasar un momento de
sano entretenimiento, etc.

La elaboracion del fiambre se realizaba tradicionalmente en casa, pero algunos
restaurantes vieron la oportunidad de hacer crecer su negocio al ofrecer al piiblico en

general el delicioso platillo. Asi, podemos observar el siguiente anuncio publicitario:
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El Imparcial. Afio XXVI.
No0.8958. 4 de marzo de
1948.

‘”,”ﬁ;‘f*‘&“\ on g&i
PORTAL® ‘
Teléiono 3066-

Algunas tiendas de abarrotes ofrecian a sus clientes todo lo necesario para realizar la

preparacion en casa, como:

Fiambre. Todo lo necesario para que usted lo prepare en su casa. Aceitunas, alcaparras,
cebollitas, sardinas, pepinillos, pimientos morrones, salmén, macarelas, aceite de oliva, queso,

mortadela, salchichas, etc. 133

Otra costumbre que adquirieron y que todavia practican muchos guatemaltecos de
ciertos recursos econémicos es obsequiar canastas navidefas con productos alimenticios y
licores importados a empresas, familiares o amigos. Muchos almacenes de importacién o
personas que desean obtener ganancias extras en esas fechas se dedican a promover ese
negocio temporal. El siguiente anuncio ofrecia canastas con determinados productos de la

época:

33 El Imparcial. Afio XXVI. N0.8958. 4 de marzo de 1948.
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El Imparcial. Afo XXVI.
No. 11615. 5 de diciembre de 1948.

De igual forma, el arbol de Navidad ha sido una practica que ha ido en aumento afio tras
afo, restandole exclusividad al nacimiento. Muchas familias lo han desplazado para darle
cabida al arbol de Navidad, o han combinado las dos decoraciones. En el siguiente anuncio
publicitario puede apreciarse la referencia a los adornos europeos, como una costumbre

que se implantaba en la sociedad guatemalteca.

El Imparcial. Afio XXVI.
No. 11615. 5 de diciembre de 1948.

) S

9a. Avenida Norte y ba. Calle,
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Asi, las formas de entretenimiento en la sociedad guatemalteca de la primera mitad
del siglo XX sufrieron, en términos generales, pocos cambios: siguieron celebrandose
fiestas religiosas y populares, los programas radiales ganaban popularidad, el cine y la
television aumentaban su aceptacién y la influencia que han llegado a tener en la sociedad
ha sido enorme. Los cambios mas notorios se produjeron en las décadas posteriores por
los cambios sociopoliticos y a las innovaciones tecnoldgicas que han contribuido a

configurar una sociedad en constante evolucion.




III. CONCLUSIONES

La publicidad guatemalteca impresa de la primera mitad del siglo XX se fue adaptando
a los cambios (politicos, econémicos y sociales) que se dieron en el pafs, relacionados con
hechos globales (la Primera Guerra Mundial, la gran depresién econémica mundial y la
Segunda Guerra Mundial) o locales (los terremotos de 1917 y 1918 o el incremento del
movimiento migratorio) que produjeron perfodos de crisis o de expansién y fueron

tomados en cuenta por la publicidad.

Durante las primeras décadas del siglo XX, el consumo de masas atin no era posible por
las estructuras sociales y econémicas del pafs. El consumo no era masivo, pero la obsesién
por adquirir empezaba a proponerse como un estilo de vida y los anuncios publicitarios

contribuyeron a imponerlo.

En los afios 30 y 40, con la llegada de los medios de comunicacién masivos (como el
cine, la prensa escrita y la radio) fue posible promover tendencias sociales, modas y valores

que se propagaron con gran rapidez.

El anunciante por excelencia de la prensa escrita nacional fue el comercial. La

publicidad que se exponfa era de productos de consumo.

La publicidad guatemalteca estuvo influenciada por patrones similares a los estandares
que imponfan las agencias publicitarias estadounidenses. Las agencias de publicidad
norteamericanas, ademas de promover la venta de los productos y servicios de sus clientes,
tenfan como objetivo principal “fabricar consumidores”, reconducir las expectativas del
publico guatemalteco hacia un modo de vida distinto, mas moderno, tratando de emular el
estilo de vida de sociedades industrializadas. El american way of life fue exportado por
todo el mundo, ciment6 el consumo individual de bienes (automéviles, teléfonos,
electrodomésticos, etc.) impulsado por la publicidad, sostenido por un crédito facil y las
ventas a plazos. Los espectaculos de masas (cine, deportes, teatro, etc.), el interés por la
moda, las nuevas corrientes musicales (jazz, charleston, blues, etc.) se convirtieron en

objetos de consumo y alimentaron a toda una industria que hasta entonces no habfa sido
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significativa. En términos generales, su estilo de vida, sigue siendo emulado en la mayorfa

de sociedades de todo el mundo.

Con el fin de conocer al consumidor guatemalteco, se creé la “segmentacién del publico
objetivo”, en relacién al género y a la clase social. Se ofrecfan proposiciones muy distintas
para los productos destinados al consumo femenino y masculino. Empresas y publicistas
eran conscientes del papel desarrollado por la poblacién femenina en la promocién de
nuevos hébitos de consumo y comportamiento. A ellas se dirigieron buena parte de los
mensajes comerciales, incluso cuando se promocionaban articulos exclusivamente
dedicados al consumo masculino, como podfan ser los productos para el afeitado, sefial

inequivoca de que la mujer era quien decidia las compras en el hogar.

Un tema que aparece constantemente en la publicidad guatemalteca entre 1900 y
1950 fue el de la moda y la belleza femenina. Fueron frecuentes las referencias a la moda
internacional, también se produjo una evolucién derivada de los cambios politicos,
econ6micos y sociales a nivel mundial, como la liberacién femenina que la incorporaba y la
hacia participe en la vida social en general y en el espacio ptiblico. Después de la Primera
Guerra Mundial, un nuevo estilo de vida fue adoptado, sobre todo, por las mujeres que
ingresaron de lleno en las actividades fuera de casa. A juzgar por los esléganes y textos
publicitarios de todo tipo de productos, especialmente los del sector de la cosmética y la
higiene, la bisqueda de la belleza y la salud que simbolizaba la juventud se convirtié en una

especie de obsesidn para muchas mujeres.

Diversos anuncios publicitarios se referfan al papel que debfa seguir el hombre como
gufa del hogar y responsable del bienestar de la familia. Si tenfa recursos econémicos era
probable que siguiera los dictdmenes de la moda y su aspecto se transformé con los nuevos
tiempos. Ademds, la practica de deportes como el fatbol, béisbol, ciclismo, tenis, etc. se

incremento.

En el siglo XX, especialmente después de la Il Guerra Mundial, se produjeron cambios
sin precedentes en tecnologfa. Surgieron nuevas y mejoradas técnicas de produccién, otras
clases de industrias, se desarrollaron nuevas formas de energia, aparecieron mejores

maquinas e invenciones, ademds de la produccién en masa de bienes de consumo. Estos
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avances tecnolégicos supusieron el abaratamiento de las maquinas que realizan las tareas
domésticas y simplificaron el trabajo hogarefio. De este modo, las promesas de una nueva
libertad -reduccién de tiempo, esfuerzo, mayor salud y ahorro de energfa- mediante el uso
de los novedosos y cada vez mas sofisticados productos para equipar el hogar o realizar las
tareas domésticas, fue el argumento principal utilizado por los publicistas de la época en
los anuncios publicitarios dirigidos a la sociedad guatemalteca de la primera mitad del siglo
XX.
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