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RESUMEN

El presente trabajo es un analisis lingilistico de la
noticia radiofénica en Guatemala.

La introduccidén se refiere a los motivos para realizar la
investigacidédn y explica la metodologia utilizada.

La segunda parte es sobre el origen y desarrollo de la
radiodifusidén. También incluye el inicio de la radiodifusién
en Guatemala y el primer radioperib6dico en el pais.

La parte tercera aborda el tema de las caracteristicas de
la radio y sus proyecciones técnicas y culturales.

En el capitulo IV se describen las funciones y 1los
recursos expresivos del lenguajé. En todos los casos se
incluyen ejemplos para ilustrar los conceptos vertidos.

La parte medular del trabajo estd contenida en el
capitulo VI que trata acerca de la actitud del receptor con
relacidén a un mensaje irrepetible, en donde se demuestra que,
cuando se hace uso del lenguaje con fines informativos, es
posible prever la forma cémo el mensaje emitido va a ser
interpretado, si se toman en cuenta los factores psicolédgicos
y sociolbgicos que caractericen el auditorio para el que va
dirigido.

En el capitulo VII se exponen las funciones sociales que

caracterizan a la comunicacidén noticiosa.



La parte final estéd integrada por las Conclusiones y

Biblicografia.

Cuatemala, noviembre de 1996.
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1. 1INTRODUCCION

En el comunicador radiofdnico es necesario un conocimien-
to cientifico de los fundamentos lingilisticos que rigen el
acto de comunicacidén, para que se cumpla la funcidn de
informar, orientar y formar al auditorio.

De ahi el objetivo del presente trabajo, que se basé en
la observacién y el anAlisis del empleo del lenguaje y sus
miltiples recursos en la emisidén de la noticia radiofbdnica,
para determinar en qué medida su uso condiciona la correcta
interpretacién, para luego establecer el grado de responsabi-
lidad que tiene el emisor en la percepcidén que del mensaje
radiofdnico realice el receptor.

Como parte de la metodologia, se hizo un estudio
preliminar con muestras de noticieros radiofdnicos, lo que
sirvid de base para la observacidédn y posterior direccidn de
los objetivos propuestos.

De esta manera, se pudieron establecer normas de trabajo
sobre aquellos factores que inciden en el acto de 1la
comunicacién radiofédnica, dentro del cual el conocimiento de
los parametros lingitisticos es necesario para los
profesionales de la locucidon y redaccidén de noticias.

La bibliografia fue abundante en los diferentes tépicos
con relacién al tema, aunque escasamente encontramos libros
que abundaran en la pragmatica del texto, especialidad de la

linglistica muy poco trabajada en nuestro medio, a pesar de

su importancia en el esquema de la comunicacidn.



Este trabajo puede servir de guia a todos los que de una
u otra forma estan vinculados con la difusidn de noticias
radiofénicas y para quienes hagan estudios posteriores sobre

el tema.



IT. ORIGEN Y DESARROLLO DE LA RADIODIFUSION

Las distintas formas de comunicacién utilizadas por el
hombre se han desarrollado en relaciétn a la evolucién de la
sociedad a la que pertenece. El nivel de complejidad de los
sistemas sociales implica un caudal de necesidades de
comunicacién méas directo y, en consecuencia, un mayor estado
de los avances de sofisticaci6én tecnolégica para transmitir
mensajes, cada vez mAs imprescindibles para el mantenimiento
y desarrollo de la organizacidn social.

Los antiguos métodos de intercambio de informacidén se
han sustituido bajo el sistema capitalista por potentes
medios de comunicacibén, cuyas emisiones llegan
simultaneamente a grandes conglomerados humanos en contextos
geograficos y sociales diversos.

La consecucién de esps medios masivos fue un
requerimiento que la sociedad <capitalista se propuso
satisfacer, con ello se explica las afanosas investigaciones
cientificas y experiencias técnicas que precedieron al

surgimiento de la prensa, la radio y la television.

A. Bases materiales del desarrollo de la radiodifusidn,

El surgimiento y desarrollo de la radio, asi como de los
otros medios masivos de comunicacién, son consecuencla de
dos factores: primero, un cierto grado de desarrollo del
sistema social y, segundo, la satisfaccibn de las

necesidades que ese desarrollo implica,. Estas necesidades



se traducen en un crecimiento econémico y en el control
social de los conglomerados humanos.

De esa manera, una vez satisfechos esos requerimientos,
los medios masivos de comunicacidédn estan contribuyendo a
mantener y desarrollar las estructuras de la sociedad.

Pero, ,cual fue ese cierto grado de desarrollo del
sistema social que permitid el surgimiento de la
radiodifusién? Y, ;cudles eran las necesidades creadas por
el desarrolle de 1la sociedad que el nuevo medio debia

satisfacer?

1. El progreso industrial de la sociedad.

El fenbmeno cientifico-tecnoldgico, conocido como
REVOLUCION INDUSTRIAL, cre6 las bases materiales para la
transicién de la sociedad feudal Thacia la sociedad
capitalista,. La acumulacién de conocimientos técnicos
condujo a mecanizar el proceso de produccién y el
establecimiento de nuevas relaciones en 1los niveles de
produccién y organizacién social, condiciones que hizo
irreversible el cambio de organizacién de la sociedad.

El grado de progreso industrial experimentado por la
produccidén, no sdlo propicié el cambio de estructuras
sociales, sino que determind un estadio superior en la
organizaciéon de la sociedad.

Ese cierto grado de desarrollo del sistema social

constituyd, en consecuencia, un factor que sentd las bases



para el surgimiento de la radiodifusiéon. Las investigaciones
que se promovieron para disefiar el invento requerian de la
acumulacién de conocimientos técnico-cientificos que existia

en ese momento de la evolucidn social.

B. La expansion comerclal de las metrodpolis.

En el siglo XIX se vuelve _més urgente encontrar un
medio de comunicacién rapido, eficiente y seguro que
garantice el éxito de los intercambios comerciales entre los
distintos paises. Fue en dicho siglo cuando las potencias
mundiales procuraron ampliar la extensién y asegurar la
explotacion de sus imperios coloniales, asentados sobre las
mis ricas y fértiles regiones de los continentes africano,
asiadtico y americano, ya que de ellos extraian las materias
primas necesarias para mantener su primacia industrial vy
apoyar sus intentos de control de los mercados nacionales e
internacionales

El volumen de transacciones {financieras, sobre todo a
partir de la " Revolucién Industrial, exigia una mayor
dedicacion de los investigadores para encontrar un instrumen-
to capaz de enviar mensajes sin limitaciones espaciales vy
temporales.

De esa manera, la blisqueda de ese instrumento que diera
solucién al problema del intercambio de informacién nacié
bajo el signo de los intereses econfmicos. La rentabilidad

inmediata se conseguia al wutilizarlo como vehiculo de



transmisidén  de informaciones oficiales y comerciales
al servicio de los empresarios y de los gobiernos.

Esas necesidades creadas por el desarreollo de 1la
sociedad, que la radio estaba 1llamada a satisfacer, se
consideran como otro factor importante que apoyd el

surgimiento y perfeccionamiento de este medio de comunicacion.

C. Antecedente tecnolbdgico del invento.

La radio nacié con el siglo XX, después de mas de medio
siglo de afanosas investigaciones de cientificos de Estados
Unidos y varios paises de Europa, que paulatinamente
lograron perfeccionarlo. Para llegar a disefiar este medio
de transmisi6én de mensajes fue necesario confeccionar el
telégrafo y posteriormente la radiotelefonia o telegrafia
sin hilos. |

Acumulando experiencias de otros cientificos de Francia,
Inglaterra, Italia y Bélgica, el norteamericano Samuel Morse
~construyd el telégrafo eléctrico. Este novedoso invento fue
inaugurado con la transmisién del primer mensaje entre
Washington y Baltimore en 1844.

Después de varios intentos, el italiano Guillermo
Marconi logré completar un sistema de transmisiébn a través
de ondas hertzianas. La primera transmisién sin hilos 1la
establecid Marconi en 1895, patentando el invento que se

conocid con el nombre de radiotelefonia.



En 1900, el canadiense Reginald Fessenden confecciond un
aparato sensible a las oscilaciones de la voz humana.

En 1906, este fisico transmitid un programa que incluyé
misica y palabras y fue escuchado a 18 kildometros a la
redonda. A esta e¢xperiencia se le considera como el
nacimiento de la radiodifusién.

Las primeras emisoras de radio fueron fundadas por las
principales multinacionales de la electrdonica, motivadas por

el interés de obtener enormes beneficios econdmicos.

D. Bl inicio de la radiodifusién en Guatemala.

Era un sitio casi deshabitado, a extramuros de
la ciudad, cerca del antiguo rastro de ganado
mayor e inmediato a la via férrea del sur,
aquel en que se alzaba un edificio de
apariencia vetusta, con grandes arcadas vy
ancho corredor al frente.

Asi describe Federico Gonzhlez Campo, en Grajeda
(1970:7), por entonces periodista, el local donde sali6 al
aire la primera emisora de radio en Guatemala.

Aunque ya se habian hecho algunas pruebas
experimentales, no fue sino hasta 1929, cuando la primera
estacidn de radio formaliz6 sus transmisiones al pGblico con
el distintivo TGA,

En Guatemala, se fundd la primera estacidn comercial de

radio en 1943,



En efecto, el seflor Julio Caballeros, utilizando
componentes técnicos importados de Estados Unidos, disefid el
aparato transmisor que permitid el establecimiento de esta
estacidbn, que posteriormente adoptaria el nombre de TGW,
Radio La Voz de Guatemala. Sus primeras emisiones se
difundieron con un kilovatio de potencia, Gonzalez Campo en
de Ledn (1985:14) describe que:

En 1929 tenia a su cargo la estaciétn como
radio-operador jefe, el técnico Julio
Caballeros, hombre joven de gran entusiasmo Yy
verdadero experto en la radiotransmisién,
quien nos 1llamd cierto dia para relatarnos
que, aprovechando los sobrantes de la
radiotelegrafia y adquiriendo él, por su
cuenta, lo que faltaba, habia armado una

radiodifusora (...), la que nos invitaba a
visitar...

También indica que: (Ibid:15)

La radiodifusién era practicamente desconocida
por esos dias en Guatemala, excepto por unas
que otras familias que poseian un radio-
receptor, unas veces traido del extranjero y
otras comprado como verdaderas curiosidades en
algin almacén local...

Se mencicna entre los primeros locutores en aquella
emisora fabricada en los albores de la radiocomunicacién a
Julio Caballeros, Federico Gonzalez Campo, Jorge Toriello
Garrido y Miguel Angel Mejicano Novales,.

En la emiscra que fundd don Julio Caballeros ya se

hablaba de un resumen noticioso que se transmitia todos los

dias a las 20:00 horas.



El auge de la radiodifusitn en Guatemala se hizo sentir
con el triunfo de la revolucién democratica en 1944, En
todos los espacios de la vida social se vivié un clima de
libertad y de renovado entusiasmo, que cred6 las mejores
condiciones para el advenimiento de un alentador impulso a
la actividad radiofbnica.

En 1938, el ingeniero E. H. Armstrong inaugurd, en
Estados Unidos, la primera estaci6n en frecuencia modulada
F M.

Mas de treinta afios habrian de pasar para que en la
década de 1970 se estableciera en el pais este nuevo sistema
de modulacién con el funcionamiento de la primera emisora en
FM, FABU-STEREO.

En la actualidad, existen muchas emisoras que funcionan
en esta frecuencia y en el pais operan alrededor de 170
radiodifusoras privadas.

Las emisoras de radio se han establecido practicamente
en todo el territorio nacional y algunas est&n integradas a
tres grandes cadenas privadas: EMISORAS UNIDAS, CENTRAL DE
RADIO y RADIO CORPORACION NACIONAL.

Ademas de esgas tres cadenas privadas con cobertura
nacional, funcionan otras como 1la Organizacidn ALIU'S vy
Cadena Radio Atléantida.

De una u otra manera, vemos que la radiodifusidén ha

desempefiado un  papel preponderante en los distintos



niveles de la lingilistica, especialmente en la valoraciébn
del lenguaje oral y sus dimensiones como comunicacibdn masiva

y universal,

E. El inicio del radioperiodismo.

La radio demostrdé ser desde un principio, un adecuado
medio de transmisi6n de informacién superior en agilidad,
dindmica y cobertura a la prensa, que en su momento e€ra la
finica via de divulgacidén de los sucesos de actualidad.

Cuando la emisora KDKA (Westinghouse) inaugurdé su
transmisidon en 1920, con un reportaje sobre la eleccitn del
presidente Warren Harding, en Estados Unidos, la radio nacib
como medic informativo. Justamente la transmisién de
informacidn fue una de las motivaciones de las
multinacionales para desarrollar la difusidn.

Las noticias contribuyeron a popularizar el nuevo medio

de comunicacién, cuando esta funcidn estaba monopolizada por
la prensa escrita.
El ptiblico encontrd en la radio un medio rapido y de facil
acceso para conocer la actualidad nacional e internacional.
Las emisoras de Estados Unidos y Europa empezaron a programar,
desde 1925, espacios noticiosos regulares que se
intercalaban en sus programaciones ordinarias,

Las fuentes de informacidén de las estaciones de radio

fueron las agencias °= de prensa y s equipo de
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reporteros, compuesto por periodistas que anteriormente
laboraban en 1los periédicos.

Las cadenas norteamericanas NBC y CBS aumentaron
rapidamente su audiencia, gracias a los servicios noticiosos,
transmitidos con regularidad desde su fundacién. De igual
manera, la BBC de Londres concedi6 prioridad a los espacios
noticiosos. Asimismo, la Radio Radiola de Paris desarrollé
desde 1922, reportajes deportivos y servicios regulares de
informacibn.

El radioperiodismo se generaliz6é en Europa a partir de
1930, Los programas informativos introdujeron, ademéas de
noticias, otros géneros que entonces eran exclusivos de la

prensa escrita, como reportajes, entrevistas y comentarios.

F. 1Inicio del Radioperiodismo Nacional.

Este sistema surgid® con la fundacibén, el 1 de julio de
1938, del Radioperidédico DIARIO DEL AIRE. Miguel Angel
Asturias, Francisco Soler y Pérez y Oscar Rodriguez Rosal
fueron los fundadores de este primer medio de informacibn
radiofdénica en Guatemala, que se transmitia por TGW, Radio
la Voz de Guatemala.

Estos tres periodistas laboraban, antes de fundar el
Diario del Aire, en la redacciétn del Diario Oficial E1l
Liberal Progresista y, ademis de ser redactores periodistas,

eran apasionados de las letras. De tal manera, que los
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anuncios eran redactados en forma praActica y atractiva y la

presentacién del diario hablado identificaba a Guatemala

siempre con una figura poética, como por ejemplo:
Guatemala... flor de pascua en la cintura de
América.

El1 radioperiddico principié con la difusidén de una
emisiébn diaria, de 13:00 a 13:15 horas. Tres meses despubs
inaugurd la segunda emisidén, de 19:00 a 19:30 horas, que
surgid como resultado del conflicto producido entre la
prensa y la radio.

E]l primer avance positivo fue que los radioperibdicos
informaban al oyente de aquellas noticias que los medios
escritos tardaban en trasladar; desde luego, <con la
consiguiente queja de estos Gltimos que veian la inmediatez

informativa del mensaje oral.

G. La estructura del radioperiddico.

La estructura del radioperibédico DIARIO DEL AIRE fue
distinta a la que adoptaron los servicios informativos en
otros paises. En Europa, por ejemplo, la informacidn
llegaba en noticieros cortos, sin anuncios comerciales y a
una sola voz.

La locucidén generalmente era lenta y calmada, tal como
se observa en la actualidad en los programas noticiosos de

las radios europeas.
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El programa informativo de Asturias, Soler y Rodriguez
combind voces altisonantes (Miguel Angel tenia voz grave;
Soler, aguda) en la lectura de las noticias y comerciales,
Las noticias eran segmentadas en parrafos para permitir la

insercion de espacios comerciales.

El formato de este servicio informativo era similar al
de un peri6tdico. Su mismo nombre (radioperidédico} lo define
como un periddico que utiliza el sistema radial. Con esa
palabra se bautizaba un tipo de programa informativo
singular, cuyo origen fue Guatemala. En otros paises los
nombres mas usuales son los noticieros o radiodiarios, como
Formato 21 en México y Hora 25, Cadena Ser (Servicio

Espafnol de Radio).

La estructura del DIARIO DEL AIRE estaba compuesta por
secciones bien definidas. Contaba con una presentacibén en
la que se identificaba a la radio y a los responsables del
programa, también tenia otras secciones de crénicas sociales

o deportivas,

Hoy en cambio y en términos generales, la radio tiene
dos clasificaciones, las habladas y las musicales. En las
musicales existe un factor que las distingue que es la

variedad, mientras que en las noticiosas, el formato
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iniciado por PATRULLAJE INFORMATIVO (1), fue imitado por las
estaciones que incluyen actualmente un noticiero en su
programacion. La innovacidn presenta una voz masculina vy
una femenina. El ritmo es mas lento, integran una seccibdn

editorial y los comerciales son grabados.

Remontandonos a 1la época del Diario del Aire, é&ste
ejercid el control de la informacibén radial hasta 1944, afio
en el que surgid Radio Reporter, gracias al entusiasmo del
periodista Humberto Madariaga. Esta otra incursibén en el
mundo de la noticia se transmitia en Radio Morse, ubicada en
el edificio de la actual Direccién de Correos y Telégrafos

(7a. Avenida y 12 Calle, zona 1).

Esta marcd el inicio de toda una etapa que avasalld a
los guatemaltecos en cuanto al auge del radioperiodismo. En
aquellos aflos nacieron sucesivamente, en forma cronolégica,
los radioperibdicos Atalaya, dirigido por el periodista
Alfredo Aragbébn Castellan. Después aparecid Bl Noticiero
Universal, conducido por Oscar Luna Molina; Guatemala Flash,

fundado por Carlos de Leétn Paz, que posteriormente fue

(1) Sistema radionoticioso que incluye todos los formatos y
géneros periodisticos que por medio de Emisoras Unidas da
cobertura a una masa de usuarios receptores en todo el pais,
por 1lo que representa un parametro de la influencia
lingiiistica de la oralidad y su importancia en el mensaje
radial.
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adquirido por Francisco Montenegro Sierra y Ramiro MacDonald
Blanco, noticieros que afin existen y mantienen la vieja
estructura heredada del Diaric del Aire, de Miguel Angel
Asturias.,

Posterior a la década del 44-54, el radioperiodismo en
Guatemala fue méds difundido, pues surgieron los autodidactas
y toda persona que deseara comprar un tiempo en cualquier
emisora, podia fundar un radioperiédico.

Luego se reglamentd este aspecto en la Ley de
Radiocomunicacién y la Gltima ley aprobada, Decreto-Ley 433,
exige que quien dirija un noticiero debe ser periodista
reconoéido y afiliado a una entidad de prensa con personeria
juridica.

El crecimiento del radioperiodismo ha sido tal, que
existen alrededor de 300 radioperibddicos legalmente
inscritos en todo el pais, en las 170 emisoras que transmiten

en todo el territorio nacional.
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ITI. CARACTERISTICAS DE LA RADIO

En este capitulo mencionaremos algunas caracteristicas
de la radio como medio y su influencia en el mensaje. En su
organizacidén tradicional 1la radio utiliza el esquema de
comunicacidén cléasico: Emisor-Medio o Canal-Receptor.

El Emisor es quien emite el mensaje. El canal es el
medio por el cual se transmite mientras que el receptor es a
quien va dirigido el mensaje.

Como sabemos, este esquema es unidireccional, hecho que
impide 1la comunicacibn, pues no se efectfa la
retroalimentacién inmediata y necesaria para que ésta se
produzca. Si hay retroalimentacibén, por ejemplo, cuando
hacen 1lamadas telefodénicas a la radio o al locutor, como es
el caso de Emisoras Unidas de Guatemala, en donde se
mantiene un intercambio constante de informacidbn con el
auditorio. En los diferentes programas como Club Femenino
(dirigido a mujeres), Em el Centro de la Noticia (donde a
diario se analizan los mAs diversos temas de interés
nacional), Impulso Vital (con orientacidén hacia los
jovenes), Antesala Deportiva y Patrullaje Deportivo,- Oye
como va, etc.,, programas en donde el receptor se convierte
simultéineamente en Emisor, puesto que &1 también tiene una
participacibén activa en el mensaje. No s6lo es un objeto
pasivo, sino que se da un intercambio de opiniones entre el

conductor del programa (locutor) y el oyente que utiliza el
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teléfono para comunicarse con la radio y con otros oyentes.

Este intercambio vital, &gil y efectivo de mensajes, ha
tenido ahora un mayor impulso con la incorporacidén de los
sistemas de transmisibén via satélite de la empresa Tele-
escucha. De este modo, el teléfono limita el intercambio de
mensajes, puesto que el oyente que no consigue linea por
teléfono, de inmediato establece comunicacién <con el
conductor del programa o el expositor invitado, para hacer
sus comentarios, preguntas u observaciones, utilizando el
servicio que ahora la radio pone a disposicion de sus
oyentes.

Por tal razbn, se establece un auténtico intercambio de

informacidén entre los ©participantes,. ”Es decir, hay
retroalimentacién, con lo que el hecho comunicativo se
realiza plenamente.
Existen autores que disienten de quienes afirman que la
comunicacidén no se da en la organizacidén tradicional de la
radio, partiendo del hecho que se perciben cambios en el
receptor, c¢omo los que producen la informaci6tn o los
comentarios editoriales (que representan la opinidén del
medio) o los que hacen calzados con la firma del autor y que
pueden influir en la toma de decisiones, en forma individual
o colectiva.

No obstante los sefialamientos acerca de que en la radio
no se realiza la comunicacidén, ésta constituye el medio més

4gil y eficaz para transmitir informacibn, particularmente en

paises como Guatemala, que enfrenta mlltiples carencias.
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Las razones son principalmente dos, seg(n la enciclopedia
de autoformacién radiofdnica, elaborada por Radio Neederland
Centre Hilversum (1991: 91):

La radio moviliza mucho mas facilmente que 1la
television. La inmediatez de sus posibilidades
de llegada, es primordial. La radio se escucha
en lugares alejados de las zonas urbamnas que,
sobre todo en los paises del Tercer Mundo,
carecen de televisidon. La informacién llega al
instante (incluso a aquel que esta trabajando en
el campo), a través de un pequeiio y econdmico
receptor transistorizado. La inmediatez y 1la
rapidez, por lo tanto, se conviertem en dos
caracteristicas fundamentales.

Existen otras razones como la capacidad de la radio para
ser entendida por un pfiblico muy diverso, al no exigir, para
ello, un conocimiento especializado en descodificacién vy
recepcion del mensaje. Es maAs, no se necesita saber leer ni
escribir (como es el <caso de un buen porcentaje de
analfabetos en nuestra poblaci6tn) para recibir el mensaje.

Los receptores de radio a transistores no necesitan
energia eléctrica (en nuestro pais hay muchas regiones que
carecen de este servicio) y son mas baratos que los
televisores.

El servicio de radio no tiene algin costo para el
receptor, a diferencia de los medios escritos.

La radio no esclaviza como los otros medios. Un ama de
casa puede oir radio y hacer simultldneamente sus oficios

domésticos; un estudiante puede estudiar y escuchar radio a

ta vez; un campesino puede realizar sus tareas en el campo y
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enterarse de los Gltimos avances noticiosos a través
de la radio.

En condiciones muy diversas, todas las ventajas de la
radio son favorecidas por la autonomia concedida al aparato
receptor, desde el invento del transistor,.

También es conveniente mencionar las caracteristicas que
no son favorables en el medio, como la falta de percepcidn
visual entre el emisor y el receptor, aunque ello de pie a
otra caracteristica positiva: 1la sugestién. La radio tiene
sobre el oyente un poder de sugestién mayor que cualquier
otro medio, pues quien escucha se ve forzado a crear
mentalmente, la imagen visual que transmite la 1imagen
acGstica. Desde hace algunos afios, las estaciones de radio
afiliadas a la Camara de Radiodifusibén de Guatemala tienen
una campafia institucional para hacer conciencia en el oyente
sobre las posibilidades visuales de la radio. Para ello,
utiliza una serie de microprogramas, técnicamente elaborados,
en los cuales se presenta al receptor una serie de
situaciones como, por ejemplo, un partido de fatbol entre
gansos que, efectivamente, mas que oirse, se ven.

De ahi la aseveracidtn de que las transmisiones de radio
pueden verse.

Tomando en cuenta el condicionamiento temporal que sufre
la descodificacidn, puede afirmarse que, al ser realizada por
el otdo, sb6lo puede hacerse en tiempo presente, determinando

asi la no permanencia de los mensajes.



21

Como consecuencia de las anteriores caracteristicas, el
mensaje por radio se perfila como el que reline mayores
factores de eficacia en la difusidén. Asi, podemos mencionar
la claridad técnica y la enunciativa, La primera, determina
la transmisién adecuada, sin ruidos en el proceso y una
combinacién acertada de los recursos expresivos del medio,
La claridad enunciativa tiene, a su vez, dos aspectos: l1a
redaccién y la locucibn,

Al determinar que la radio es el medic de informacidn
mads eficaz que existe, en funcidén de sus caracteristicas,
creemos conveniente tratar los aspectos de redaccibn vy
lenguaje radiofénico.

La estructura gramatical que hay que utilizar en radio
debe perseguir la claridad y la sencillez expresivas, La
claridad ha de ser la principal caracteristica de Ila
redacci6én radiofébnica.

Las frases deben ser cortas, pero que garanticen una
expresién légica vy, para ello, hay que recurrir a la
estructura gramatical mAs sencilla, que es la compuesta por
sujeto, verbo y complemento.

Ejemplos:

- El Arzobispo de Guatemala hizo un llamado a la reflexidn
ante el alza al servicio de energia eléctrica,

- Delincuentes penetraron en el Almacén Acuario, situado

en la Calzada San Juan y 8a. Av, zona 7, de donde se

‘llevaron ropa valorada en mas de 30 mil quetzales.
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- Secuestraron a pareja de novios al salir de la iglesia,

Sobre 1a extensién de las frases, no hay estudios
precisos de comprensibilidad. El ntmero éptimo de palabras
varia seglin los idiomas, el nivel cultural del oyente, el
interés del tema y el tipo de terminologia; pero se puede
asegurar que, a mayor brevedad, habrd més comprensi6én. Por
lo tanto, el principio de la economia de palabras debe estar
presente a la hora de redactar un texto radiofénico.

Este concepto se utiliza no sélo en la construccién de
titulares sino también en la redaccién de notas
periodisticas, las que en radio no pueden exceder de 12
lineas a rengldn abierto.

Ejemplos de titulares:

- Cuatro hombres armados asaltaron una agencia bancaria en
la zona 5, esta maflana,

- En lugar de: Esta mafiana una agencia bancaria situada
en la 32 calle y 4a. Av., zona 5, fue asaltada. Hombres
armados hirieron a testigos del hecho y huyeron con el
producto del robo.

Para alcanzar la claridad y la sencillez en el mensaje,
es necesario que el vocabulario sea de uso corriente y optar
siempre por la aceptacién més comfin del término que se
empleara, evitando al méaximo la utilizacién de terminologia
perteneciente a la ciencia o tecnologia, asi como las

alocuciones extranjerizantes, tan de moda en la actualidad.
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De 1igual manera, los adjetivos deben evitarse, ya que
aportan poca informaciodn, Su utilizacién en radio sb6lo es
aceptable cuando el matiz que ofrece ayuda a precisar la
idea que se transmite.

Ejemplo:

- El hermoso dia con aroma de flores silvestres y el
viento que juguetea en los &rboles frondosos, nos permite
llenar de esperanza el espiritu para emprender un camino
mejor.

- El dia nos permite llenar de esperanza el espiritu para
emprender un camino mejor.

Respecto del adverbio, diremos que su accidén modificadora
es en general innecesaria, si se utilizan términos
definitorios {generalmente, frecuentemente); los mas
aceptables son los de tiempo y lugar.

El verbo desempefia un papel fundamental en la informacidn
por radio. En este caso, el verbo debe ser utilizado en
tiempo presente del Indicativo y en voz activa. El pasado
no es noticia en radio.

Ejemplos:

- Los bomberos municipales acuden al Edificio Géminis, en
auxilio de victimas de incendio.

- Maestra contagiada con sida dice estar dispuesta a
presentar cargos en contra de centro hospitalario.

El presente denota inmediatez y, por lo tanto, actualidad.
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En caso de no poder utilizar el presente, debe recurrirse
al pretérito mas proximo, que es el perfecto y, como f0ltimo
recurso, al indefinido. El verbo en voz activa da mas fuerza
a las noticias y destaca su interés. Por el contrario, la
pasiva, ademids de no ser de uso com@in, obliga a una
traslacidn en los planos del espacio y tiempo para atribuir

la accién descrita al sujeto nombrado al final.

Ejemplos:

(Voz pasiva)

- Horas mas tarde, el herido fue atendido por la enfermera.

(Voz activa)

- Horas mas tarde, la enfermera atendidé al herido.

La radio no es el medio mas adecuado para la transmisidn
de largas series de cifras, estadisticas o gréaficas. Por
ello, hay que evitar, en lo posible, la inclusidn de ntmeros
en las informaciones; en los casos que forzosamente tenga que
utilizarse alguna c¢ifra, es conveniente redondear. Por
ejemplo, en la cifra 456,890 es mejor decir: medio millém,
aproximadamente.

Las abreviaturas y las siglas tampoco tienen lugar en la
redaccidén radiofénica, aunque existe excepcidn, si ée trata
de siglas que sean de uso com(n y, por lo tanto, conocidas
por el receptor.

Ejemplo:
IGSS, BANVI, INDE, APROFAM, INSIVUMEH, USAC (estas siglas

son de dominio pablico).
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No asi, ICAITI, PEVECOM, SEGEPLAN, IIME, FOGUAVI; y en
este caso es mejor mencionar el nombre completo de la
entidad. Finalmente, trataremos otro aspecto importante en
la redaccibn para radio. Se trata de evitar la combinacién
de sonidos que alteran o deforman las unidades sonoras
elementales que se habian emitido. Estos sonidos, pueden
estar compuestos por una sola letra o por silabas.

Se evitarén, por tanto, sinalefas, cacofonias, rimas vy

redundancias.

Ejemplos:
- Sinalefa (alcohél de alcanfor)
- Cacofonia (la comisién de gobernacidén entrd en funcibdn)

- Rima (para lograr la aprobacibdn, en forma definitiva, de

la iniciativa de ley general de electrificacib6n para

solucionar el problema energético)
- Redundancias: 1le decapitaron la cabeza.
Financiamiento econémico.
La gramilla del estadio estaba
completamente anegada de agua.

La locucién, en el terreno informativo, que es el aspecto
que nos ocupa, debe ser Aagil y dinamica. Ademas, debe
existir una comunién entre la redaccién y la locucidén, para
dar autenticidad.

La naturalidad no debe descartarse en la locucibn

informativa, teniendo en cuenta que el locutor se sienta
frente a un micréfono, con la actitud de explicar algo a un

pliblico heterogéneo.
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En este sentido, el ritmo es el factor que determinara la
atencién del oyente. Es decir, si es excesivamente rapido,
genera tensibn; por el contrario, si es demasiado lento,
causa suefio y desinterés.

De tal forma que el locutor debe leer los textos con
naturalidad y nunca darle un sesgo de sofisticaci6bn a su
trabajo, pues con ello sdlo logra que el mensaje no sea
comprendido. Por eso0 es importante tener en cuenta que se
habla de igual a igual y que la utilizacién de un lenguaje
sencillo favorece la comprensién, la cual a través de la
identificacibn, se convierte en el gran estimulante de la
audiencia.

En consecuencia, la efectividad del mensaje sera mas alta
en la medida en que se excluya el tono académico y doctrinal
de algunos locutores de noticieros que pretenden aparecer
ante el oyente como un maestro, un profeta o un juez.

En este sentido, la naturalidad asume un papel
importante, pero también puede provocar algunos errores
ocasionales, como titubeos, repeticiébn o equivocacién de
términos, lo que debe evitarse al maximo, ya que los errores,
en la lectura de un texto anfibolbgico o connotativo,
producen confusiétn o pérdida de sentido en las unidades

fénicas, ademéis de las semanticas.

Ejemplos:
Anfibologia
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- Se inicibé curso técnico por computaciébn para desactivar
minas en la central de bomberos voluntarios.

- En la central de bomberos voluntarios se inicid curso
técnico por computacién para desactivar minas.

Muletillas como: eeh..., este..., mmmm..., pues...

En el momento de producirse un error, es responsabilidad
del locutor juzgar si éste produjo confusidén o cambio de
sentido en la frase, para corregirlo de inmediato. Lo que
debe hacerse con naturalidad, sin prisas ni azoramientos
innecesarios y sin dar excusas a la audiencia, para no
acentuar el error cometido.

Esta es la razdn por la que se exige a los locutores que
realicen una lectura en voz alta del material noticioso,
antes de que su voz salga al aire. Y si alguna palabra tiene
dificultad en su pronunciacién, debe buscarse un sindénimo
facil de leer y comprender.

Ej.: viaje, en lugar de periplo.
suprimir, en lugar de abrogar.

S1 esto no fuera posible, deber4d marcarse la palabra
separandola en silabas, tomando en cuenta que la visita va
siempre dos o tres palabras por delante de la voz y podra
concentrarse en la pronunciacidn exacta del vocablo.

Podemos concluir que la locucién tiene cuatro variantes
importantes, que son: vocalizacidén, ritmo, entonacibn vy

actitud.
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La vocalizacién, que enunciada de forma clara, facilita
la comprensidn del mensaje; habitualmente no nos esforzamos
por pronunciar todas las silabas o atribuir a cada letra su
sonido exacto. A veces, lo anterior no representa una
dificultad para la comunicacibébn cotidiana interpersonal,
porque cuenta con Otros Tecursos expresivos como los gestos;
en cambio, en la radio, se carece de este apoyo y por eso es
necesario que la vocalizacién sea clara, sobre todo si se
tiene en cuenta que los oyentes no tienen la oportunidad de
aclarar el mensaje, debido a la evanescencia del mismo.

Es necesario reconocer la diferencia que existe entre la
entonaciéon radiofdénica v la clasica o usual, en la lectura de
textos en voz alta.

Siempre se toma, como norma de entonacidn, la lectura con
tono constante, que s$6lo se ve alterado cuando aparece un
signo grafico de puntuacién, en especial las cosas y los
puntos finales.

El informador radiofénico debe evitar el tipo de lectura
mondtona, lo que se logra si se piensa en decir las cosas, no
en leerlas simplemente, La entonacién radiofdénica debe
describir una curva variable como la que representaria la
expresion oral cotidiana. De esa forma, no esperard agotar
todo el aire de los pulmones, sino que éste se renovara
constantemente en los lugares de la expresiédn que, por su
entonacion, faciliten que la toma de aire no represente un

ruido en el proceso comunicativo.
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Analicemos ahora el ritmo y la actitud del mensaje.
Respecto del primero diremos que, ademas de ser determinante
para captar la atencidn del oyente, debe tenerse en cuenta
que éste no sera constante para evitar la monotonia en la
lectura, sino cuidarse de que existan variaciones que marquen
combinaciones de voz en la expresidn oral,

En cuanto a la actitud, debemos entender que de ella
depende, en gran medida, la posicién del oyente ante el tema
y el programa noticioso. Es decir que una actitud muy seria
o hilarante redundarid en sentido negativo respectivo de la
eficacia del mensaje. La primera provoca un distanciamiento
entre la fuente y el receptor, y la segunda 1le resta
credibilidad al tema.

La tendencia es tratar de expresarse de manera cordial,
pero sin afabilidad excesiva o ficticia que causaria efectos

contrarios a los perseguidos.

A. Vicios mads comunes en las noticias radiofonicas

La pobreza en el uso del lenguaje nos lleva a utilizar
términos como "el mismo", “dicho", "mientras tanto’, ’'por
otra parte', "de esa cuenta", etcétera.

El uso innecesario de extranjerismos como: compiurer,
sequirity, feeling. lobby, etcétera. (La mayoria de ellos

son anglicismos.)
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Falta de concordancia entre género y nimero:
- Un grupo de delincuentes asaltaron un camidén en la salida
hacia el pacifico.

Mala conjugacibn verbal:
- Seglin los organizadores de la concentraci6tn contra la
violencia hubieron unos ocho participantes.

Formas verbales inexistentes como:
- Accesar, faxear, incentivar, etcétera tomadas del
lenguaje de las computadoras.

Uso del futuro compuesto (por influencia del inglés):
- El vocero del gobierno inform6é que el Presidente de la

RepGblica estarad arribando al pais mafiana por la noche.

Mal uso del gerundio (supuestamente para darle mé&s accibn
al relato.)
- Dos delincuentes fuertemente armados asaltaron hoy una
agencia bancaria, matando al cajero y huyendo tras apoderarse
de una fuerte suma de dinero.

Perifrasis del lenguaje:
- El cuerpo sin vida de una persona de sexo masculino, cuya
identidad no ha sido posible establecer, fue hallado hoy en
las inmediaciones de la terminal de buses, zona 4.
- Forma correcta: El cadaver de un desconocido fue hallado
hoy en las inmediaciones de la terminal de buses, zona 4.
Otro ejemplo:
- Alerta médica en el sur de Estados Unidos, ante eventual

retorno de enfermedad viral de zancudo proveniente de México.
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- Forma correcta:
- Alerta médica en el sur de Estados Unidos ante eventual
rebrote de dengue.

La redundancia es un vicio comfin en todos los niveles del
leguaje, pero se advierte con mayor frecuencia en 1la
expresién oral, debido a la espontaneidad e improvisacion.

La oralidad no permite realizar anélisis ni razonamiento
previo, porque no pasa por el proceso psicolingiiistico de la
enunciacibn,

El lenguaje es un sistema de signos que nos sirve para
comunicar ideas. La redundancia se comete, en espafiol, por
el desconocimiento semantico de un término asociado a un
signo lingitistico,

En el caso de la radio, por ejemple, el locutor que
traslada redundancias en su quehacer comunicativo desconoce
que la significacidén es el proceso que asocia un objeto, un

ser, una nocidn o un acontecimiento, a un signo susceptible

de evocarlos: El emisor repite el contenido, sin conocer el
significado del mismo. La espontaneidad de todo sistema de
comunicacion esté presente, primordialmente, en la

interaccidn social.

La repeticidn puede esconderse en el verbo, el adverbio,
el sustantivo, el adjetivo y en las relaciones existentes
entre estas piezas gramaticales.

También el desconocimiento semantico de los accidentes

gramaticales es otra de las causas de la redundanciag) porque,
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si la funciébn sintactica exige que wuna pieza vaya en
determinado orden en la oraci6n, la omisidon de dicho orden

es, intrinsecamente, un desvio seméntico.

Por ejemplo: un adjetivo no puede calificar a otro
adjetivo,
Dicha duplicidad de significado crea redundancia. Lo

mismo podria decirse de dos verbos que, en una estructura,

reiteran innecesariamente un solo significado, evadiendo con

ello la capacidad de concisidén que enfrenta la redundancia.
Los casos mas frecuentes de redundancia en los accidentes

gramaticales son aquellos donde la interacciébn vy el

significado se fusionan para confundir su interpretacidn.

Estos son los mas comunes:

verbo-verbo

verbo-adjetivo-adjetivo-verbo

verbo-adverbio

verbo-adjetivo

sustant ivo-sustantivo

adverbio-sustantivo-sustantivo-adverbio (construcciébn adverbial)

sustantivo-adjetivo-adjetivo-sustantivo

adjetivo-adverbio (construccidén adverbial)

Ejemplos:

SUSTANTIVO-SUSTANTIVO
El peregrinc viajero

El claustro de catedréticos
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Bl archipiélago de islas
Las prestaciones laborales
La desenfrenada turba de ''maras"

La maratén de 42 Kms.
ADJETIVO-SUSTANTIVO

Altos rascacielos
Surtido de variedades
Afébnico de la garganta
Fatal desventura
Mareada de la cabeza

Suave sutileza

ADJETIVO-ADVERBIO

Correcto exactamente

Particular singularidad

ADVERBIO-ADVERBIO

Mas sin embargo
Igual a otro

Totalmente completo

SUSTANTIVO-ADVERBIO

Fragancia agradable
Fetidez repugnante
Contrabando ilegal

Recuerdo evocador



Requisito indispensable
Melodia musical

Persona idbénea para el perfil
Misterio oculto

Erario P@blico

Funcionario Ptblico

Resumen breve

VERBO~VERBO

Repetirlo y hacerlo nuevamente
Amanecer cuando sale ¢l sol
Previsi6én anticipada

;Sofié mientras dormia?

Vinculo que une

Fueron desalojados y sacados

Mandato que ordenaba

VERBO-ADVERBIO

Medita reflexivamente

El submarino se sumergid dentro del agua
Retroceder para atras

Madrugar temprano

Murmurar quedo

Presentarse personalmente

Ascender a un cargo mas alto

Regalamos gratis

F6siles antiguos
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VERBO-SUSTANTIVO-VERBO

Crucificado en una cruz

Se suicidd &1 mismo

Los ejemplos anteriores ilustran como la redundancia de
significado es un error constante en el lenguaje oral vy
escrito debido a la pobreza léxica del usuario de la lengua,
en este caso, el locutor,

Por eso creemos necesario incluir el perfil linguistico
de la persona que trabaja frente a un micréfono, para
comunicarse con un auditorio compuesto por diversos escalones
socio-culturales y, consecuentemente, con diferentes niveles

de comprensiébn,

B. Divisiones tematicas de la Radiodifusién

LLas especializaciones de la locucidén son las siguientes,
aungue no estan contempladas en el pensum de estudios de 1la
carrera de locucibén que tiene la Universidad de San Carlos a
nivel técnico; por lo que existen sbdlo empiricamente:

- Parlamentario

- De protocolo

- Comercial

- Noticioso

- Eventos Eclesiisticos
- De Editoriales

- Deportivo (distintas disciplinas)
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- Animador de espectaculos
- Musical

- Entrevistador

- Moderador

- Narrador de radio teatro

- Maestro de ceremonias

C. Perfil del locutor para todas las especializaciones

Maestro de Educacidn Primaria, como minimo, aunque la
tendencia de las emisoras es contratar personal con estudios
universitarios.

Titulo o diploma de locutor graduado, con tres afios de
estudios, después de aprobar la carrera de nivel medio.

Para la locucién de noticias, aprobar, por lo menos, la
carrera técnica de periodismo.

Ademas, debe tener experiencia, pero sobre todo aptitud y
vocacibn,

Hay que tener en cuenta la calidad de lectura, la
facilidad de ordenamiento de ideas (improvisacién), la base
cultural y el timbre de voz, que debe ser adecuado para el
formato del programa, sea éste musical o noticioso.

Ademas, el Articulo 39 de la Ley de Radiocomunicacién
establece que las estaciones de radio s6lo pueden emplear
como locutores a quienes posean titulo legalmente reconocido,
o certificado de aptitud extendido por la Direccibén General

de Radiodifusion.
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D. Proyecciones de la radio

1. Técnicas

La globalizacidétn impulsa a las estaciones de radio a la
adquisicién y uso de tecnologias nuevas, para poder
competir, Las radios hoy en dia buscan sistemas innovadores
que las hagan distinguirse de las demds. Si elaboramos una
divisién del formato de las emisoras, advertiremos que su
actividad principal es la transmisibén de programas musicales,
mientras que otras lo hacen en el campo de la informacién,
los deportes o una combinacién de ambos.

Las emisoras musicales, por ejemplo, cada vez més, hacen
usc de aparatos nuevos puestos en el mercado para mejorar el
sonidoe de la mGsica que transmiten. Igualmente, utilizan
aparatos que mejoran los registros de voz de sus locutores.
En las cabinas de locucién es frecuente observar que los
cortes comerciales se hacen por medio de computadoras y ya no
con viejas cartucheras que, en la actualidad, estén
descontinuadas, y quienes todavia las usan pasan verdaderos
problemas para conseguir los repuestos necesarios.

Los procesadores de sonido digital se constituyen en las
herramientas que el radiodifusor necesita para poder
sobrevivir en un mercado tan competitivo.

En las estaciones informativas o deportivas, el uso de
aparatos para controles remotos viene a ser parte de la tarea

diaria.
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El enlace via satélite es otra de las innovaciones que
pueden observarse, sobre todg en el caso de las cadenas a
nivel nacional que se ven afectadas por la topografia
nacional. La comunicacidén via satélite, en materia de
recepcidon de noticias, es vital. La mayoria de agencias
noticiosas internacionales desecharon los viejos teletipos,
para dar lugar a antenas ©parabblicas de recepcibn
descodificadores, computadoras, monitores y demé&s enseres
tecnolbgicos.

En las salas de redaccidpn de noticieros de radio, poco a
poco se van abandonando las méquinas de escribir, para dar
paso a los procesadores de palabras que, enlazados en una
red, facilitan el proceso que deben llevar las noticias desde
que son obtenidas en la fuente , hasta que se dan a conocer
pliblicamente.

Por tanto, puede considerarse que la radio, lejos de
marginarse de los adelantos tecnolbgicos, estad haciendo
acopio de ellos. Las grandes estaciones como la BBC de
Londres, Radio Neederland, La Voz de los Bstados Unidos de
América, Radio Vaticana y otras han formado de sus enlaces
satelitales, el medio perfecto para alcanzar la cobertura que
desean. Asi como la ciencia electrdnica se desarrolla en el
mundo, asi seri la participacién de la radio en el uso de las

nuevas tecnologias.
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2. Bducacidn, ciencia y cultura

Pese a que a la radio en nuestro medio se la identifica
con la difusi6tn de masica, no puede pasar inadvertido que
existe otro tipo de radio que le brinda espacios

preferenciales a la educacibn, la ciencia y la cultura.

Educacion:
En este aspecto, podemos referirnos a la educacién

formal, (sistematica) y a la informal (asistematica).

Educacioén formal o sistematica:

En el pais existe, desde hace 17 afios, el Instituto
Guatemalteco de Educacién Radiofénica IGER, reconocido
oficialmente por el Ministerio del ramo, al que, por medio de
las emisoras educativas y culturales, ofrece programas de
educacidén primaria y basica.

Segn el informe de IGER, entre 1979 y 1995 se ha
otorgado diploma de educacién primaria a 23,352 alumnos y a
8,305 del ciclo basico.

Segln informes de este instituto, muchos de estos alumnos
son ahora profesionales o cursan estudios universitarios.

El director actual de este programa, José Maria Andrés,
afirma que éste es posible gracias a la colaboraciédn de unos
dos mil maestros voluntarios, asi como al apoyo de personas
nacionales e internacionales, tal el caso del gobierno
federal de Baden-Wurttemberg, en Alemania, la Unién BEuropea y

el Circulo de Amigos del IGER, en Alemania.
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Todos los egresados son joOvenes mayores de 15 afios que,
por razones diversas como el trabajo, no pudieron cursar la
educacion formal, por lo que aprovecharon las facilidades de
la educacién a distancia, que ofrece este programa para la
juventud y los adultos de Guatemala, utilizando para ello el
alcance de la radio,

Iste novedoso sistema educativo se basa en un programa
radial denominado EIL MAESTRO EN CASA, que se difunde por las
radicemisoras educativas y culturales a nivel nacional, vy
que se complementa con el uso de textos y manuales,
preparados por maestros especializados.

posteriormente, los fines de semana, los alumnos asisten
a los centros de instruccién, ubicados en escuelas plblicas
y privadas, iglesias, empresas 0 casas particulares, donde,
con la ayuda de maestros y orientadores voluntarios,
plantean 1las dudas de las lecciones transmitidas por 1la
radio y se someten al examen correspondiente.

Incluso, en algunas administraciones gubernativas, el
sistema nacional de radio ha sido utilizado para efectuar
campafias educativas y de alfabetizaciébn,

Educacién informal o asistemética:

Muchas estaciones de radio, tanto en la capital como en
el interior de la reptblica, tienen programas por medio de
los cuales el oyente obtiene un amplio bagaje de
conocimientos sobre los temas mas variados; se trata, pues,

de modalidad asistemé&tica de educacién de la audiencia.
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Hay programas especificamente creados para educar (como
el caso de Mentes Sanas, que se transmite por Emisoras
Unidas} y otros. Aunque no sea ésa su funcién primordial, le
proporcionan al receptor amplia informacidtn sobre diversos
campos del conocimiento.

Otros programas, como el llamado Escuela para todos, que
es producido en Costa Rica y difundido por una amplia red de
estaciones del Area centroamericana, cﬁmple con la doble
funcibén de educar y entretener, Este programa trata sobre
los mas diversos temas, incluso cientificos, con un lenguaje
sencillo y coloquial, lo que garantiza que ser4 comprendido
por un auditorio con diversidad cultural. También en
Emisoras Unidas, dentro de su programa, EN EL CENTRO DE LA
NOTICIA, hay frecuentes entrevistas a estudiosos del Idioma
Espanol, como los doctores Amable Sanchez Torres y Francisco
AlbizGrez Palma, quienes tienen la oportunidad de responder
las dudas que plantean los oyentes.

En algunas estaciones se producen programas como
Chapinlandia, que a través de TGW, radio nacional, transmite
al auditorio amplios conocimientos sobre el pais.

De esa cuenta, sin asistir a una escuela, el pliblico
adquiere diversos conocimientos.

También hay programas para mujeres, que les ofrecen una
amplia tem&tica educativa respecto del cuidado del hogar,
nutrici6én, salud, belleza, etcétera. Asimismo hay secciones

dedicadas a campesinos, en donde se les informa acerca de
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como mejorar los cultivos vy el aprovechamiento de las
cosechas, cuidados del medio ambiente y control y eliminacidn
de las plagas y malezas.

Funcidén cultural:

Si bien, en términos generales, la cultura es todo lo
gque el hombre hace, entenderemos aqui como funcién cultural
la difusidén de la creacidén artistica en el pals.

En ese sentido, son varias las estaciones de radio que,
ya sea en forma sistematica u ocasional, comntribuyen a la
divulgacidén del quehacer cultural, tanto en la capital como
en el interior. y

Estaciones como Fmisoras Unidas, Radio Universidad,
Estaciones Nuevo Mundo, Radio Centroamericana, Radio Faro y
radio Nacional TGW, dedican parte de su tiempo a la
divulgacidén de la actividad artistica, en los campos de la
literatura, el teatro, la misica y la pintura,

No s6lo se trata de informar sobre la publicacidén de un
libro, un concierto, el montaje de una obra o exposicidn de
pinturas, sino que ademés el pablico tiene la oportunidad de
escuchar al autor, actor, pintor o mésico, cuando explica el
contenido de su obra, sus motivaciones y conflictos,

fsta es otra funcién didactica que realiza la radio, de
tal forma que se convierte en vehiculo iddneo para que el
pueblo guatemalteco aumente su acervo cultural,

Por los estudios de distintas estaciones, en especial



43

capitalinas, han desfilado grandes artistas guatemaltecos
como Miguel Angel Asturias, Francisco Soler y Pérez, Luz
Méndez de la Vega, Marco Antonio Flores, Manuel Corletto,

Delia Quinbénez, Dante lLiano, etcétera.

Ademés, existen en el pais numerosos programas radiales
que se dedican a la difusién exclusiva de actividades

artistico-culturales.

En el caso de la ciencia, si bien los espacios que le
dedica la radio son menos frecuentes, tal vez porque son
temas mas dificiles de manejar, éstos no pierden su valor e
interés. Emisoras Unidas, en su franja de reportajes,
aborda con frecuencia estos temas, adem&s de los programas

Realidad virtual <y Pulsando la ciencia, en los cuales se

pone al alcance del oyente una amplia gama de temas cientificos.

Es asi como la radio sigue cumpliendo con su papel de
coadyuvar al desarrollo socio-cultural de Guatemala, pues se
ha demostrado, por medio de estudios lingiisticos, que un
ciudadano desinformado es un habitante aislado de su
realidad social. No est& de més agregar que, debido al alto
indice de analfabetismo existente en Guatemala, la radio es
vehiculo que no necesita, por su naturaleza, de la incorporacién de los
signos graficos de la escritura para ser comprendido. La
oralidad, en la actualidad, hace de la radiodifusién un

sistema universal e inmediato de comunicacién. La informaciédn

grafica, en ese sentido, no tiene los mismos recursos de
penetracién que tiene la radio, no digamos de los elementos

econbmicos que rvodean la posibilidad de acceso de un oyente

que de un lector, ya que son patrones que no tienen comparacién,






IV. EFECTOS DEL LENGUAJE NOTICIOSO EN EL ESQUEMA DE LA COMUNICACION

La comunicacién es, en el sentido mé&s amplio, toda
relacién o contacto entre un sujeto y un objeto. La
comunicacién no se realiza exclusivamente a través del
lenguaje articulado y supone siempre un sistema de sefiales,
una codificacién y la transmisidén por medio de esas sefiales
de uno o varios datos, todo ello de manera intencionada y no
casual.

El vehiculo ideal para la comunicacién humana es el
lenguaje oral. |

El uso del lenguaje responde siempre a una intencién del
hablante, es de carédcter intelectual y est& vinculado a una
conciencia capaz de conocer ciertos datos que pueden ser
codificados y descodificados, emitidos o interpretados.

La comunicacién que se establece entre dos o mé&s sujetos
y que utiliza el lenguaje articulade como instrumento, se
llama comunicacién lingilistica.

Al acto de comunicacién, desde el punto de vista
semdntico, se le llama acto sémico y es una realizacién
concreta,

El acto sémico es la producciétn de una manifestacién
externa a la que otorgamos una interpretacién o seéntido.
Por ejemplo, si se enciende la luz roja del semé&foro o se
escucha la sirena de los bomberos, el fendémeno sugiere una

interpretacién de quien percibe la sefial,
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Esto permite distinguir en el acto sémico o acto de
comuncaclén: un emisor que produce la sefal, un receptor
que la percibe y la sefal misma que es la transmitida a
través de un canal y que responde a la necesidad de
comunicar un contenido o mensaje.

La comunicacidn lingiistica es el cambio de mensajes
entre, por lo menos, dos interlocutores vy sera tanto mas
perfecta o mas completa, cuanto mas coincidencia exista
entre la lengua natural de los comunicadores. Dependeré
también de su mayor o menor proximidad (fisica, psicolégica,‘
ideolédgica, etc.) y de la realizacién del mensaje.

Para que el emisor codifique el mensaje, debe llevar a
cabo una conceptualizacién que dependerd de su mundo
referencial, dentro del cual seleccionar& los elementos que
va a transmitir; luego los codificara en la lengua natural,
para realizar el mensaje conforme el siguiente esquema:

Mundo referencial----- conceptual izacién----- lengua natural----- mensaje,

A este proceso se le llama Enunciacién.

El receptor realizara el mismo proceso, pero de manera
inversa. Su estimulo es el mensaje, que, al percibirlo,
seréd puesto en relacién con su cbddigo para identificarlo vy
posteriormente comprenderlo (interpretarlo), conforme su

mundo referencial.

Mensaje=-=--- lengua natural----- conceptual izacibn----- mundo referencial.



Emisor y receptor coinciden exactamente s6lo en la
formulacién sonora o escrita del mensaje, que para ambos es
idéntico; pero, en lo que se refiere a la identificacién,
comprensién e interpretacién del mismo, puede darse una
manera distinta de hacerlo para cada receptor.

Una misma frase puede ser interpretada de manera
diferente, seglin el caudal 1lingilistico, experiencia o
segmento cultural al que pertenece el receptor.

Algunos lingilistas le 1llaman a esta correspondencia
entre mundo referencial y lengua natural: competencia
linguistica; mientras que a la produccién de un mensaje
particular, performance.

Aunque el mensaje que se transmite entre emisor vy
receptor es finico, hay dos factores que lo condicionan: el
contexto y la situacidn de comunicaciébn.

Todo mensaje se da dentro de un contexto, y a lo que
precede a un mensaje se llama contexto lingitistico.

El receptor debe conocer este contexto para poder
interpretar el mensaje.

En toda comunicacidén los interlocutores se encuentran en
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una situacidén determinada, lo que implica las caracteristicas

sociales, fisicas, culturales y psicolégicas del emisor y el
receptor; la relaciébn que se establece entre ambos y las
circunstancias en las que se produce la comunicacibn.

Para la interpretaci6étn del mensaje no bastan las

palabras empleadas y su significados es necesario tomar en

-
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cuenta el contexto del habla, el contexto de la situacidn y
el contexto de la realidad cultural y social.

Hay otro factor 1importante para la realizacidén del
mensaje, que es la intencién con que se comunica y que
muchas veces gqueda a la imaginacitn del oyente o del lector.

La misma expresiotn: "hace frio", podria significar,
cambiando el contexto y la situacion, 'cierra la puerta",
también seria "comecta la calefaccién', "dame un abrazo” o

"no quiero salir™.

A. Los signos linglisticos

El mensaje estd formado de expresién y contenido, que
corresponden a significante vy significado; el conjunto de
expresitn y contenido constituye un signoe linglistico. Este
signo es la unidad de comunicacion, Existen diferentes
clases de signos, entre los mas importantes estdn: simbolo,
fcono e indicio.

Los indicios no requieren intérprete pero dependen de la
situacioén, puesto que, al cambiar ésta, se modifica el
indicio, que es simplemente un indicativo que 1llama la
atencién del receptor.

Dentro de las categorias gramaticales estidn  los
pronombres demostrativos, que son indicios que llaman 1la
atencioén del oyente hacia el objeto y establecen entre ambos

una conexiodon real.
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Los iconos son signos motivados que no necesitan gue el
objeto al que se refieren tenga existencia realy en ellos la
relacion entre contenido y expresitn es inmediata y siempre
significan algo por si mismos.

Para poder decir que un signo es un indicio se requiere
que exista wuna conexién inmediata entre un signo y su
significado. El humo, por ejemplo, es un indicio de fuego.

Los simbolos son signos arbitrarios porque en ellos la
relacién entre expresidén y contenido es de caréacter
convencional. Se designa una expresién fénica (con su
representacidn grafica) a un contenido conceptual o idea, y
asi, se establece entre ambas una relacidédn no motivada, en
la que no existe vinculo entre la esencia del objeto que se
designa y el nombre que lo identifica.

Asi, los signos lingiisticos: Aarbol, tree y arbre, son
simbolos y pertenecen a tres lenguas diferentes, pero
corresponden a un mismo contenido conceptual, el cual se ha
establecido de manera arbitraria y convencional. Por tanto,
requieren de un intérprete para ser descifrados.

Para estudiar los efectos de la locucibn noticiosa en el
esquema de la comunicacidén, es necesario examinar a
profundidad la teoria seméntica del signo lingiiistico, en
especialladelos simbolos que, como se sefialé anteriormente,

requieren de un intérprete.
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Un signo lingiistico implica significante y significado.
Sin alguno de ellos no hay signo,

L.a locucidén noticiosa se produce a través de la emisidn
de significantes que se dirigen a un oyente, el cual se
constituye en el intérprete que les otorga un significado.

En relacidn con el significado, los estudiosos distinguen
dos aspectos que hay que observar: la sustancia y la forma,
La sustancia estd constituida por un conjunto de rasgos
semanticos, y la forma por una  serie de rasgos
clasificatorios que dan origen a las categorias semanticas,

cuando un signo lingdistico se introduce en una forma
sintactica, adquiere categoria de sustantivo, adjetivo,
verbo, etc.; ademads presenta caracteristicas de singularidad,
pluralidad, masculino o femenino, esta en tiempo presente o

futuro, pertenece al modo indicativo o subjuntivo, etc.

Esquemadticamente podriamos indicar:

sustancia del forma del
SIGNO= significado significado

SIGNIFICANTE

Como loé signos no aparecen aislados sino que combinados
unos con otros, se producen otras variantes que condicionan
también el significado.

Asi, en la cadena hablada, wuna posible eleccidn

paradigmética:
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"quiero comer™ ''dulces"
"galletas™
"nueces",

y la relacién sintagméatica:

"una galleta grande"
"una gran galleta™

estardn a su vez determinando el significado.
La sustancia del significado corresponderd al plano de
la seméntica, y la forma del significado al de la sintaxis.

De tal manera, que al esquema del signo le corresponderén:

SIGNO = Seméntica-----«---- Sintaxis

Significante------- Significado

Para justificar lo anterior, Humberto Eco (1979:60) dice
que:

La sustancia del significado de un signo esté4
constituida por un conjunto de rasgos
distintivos de significacién.

La unidad minima de significaci6n para los semiélogos es
el signo; para los lingllistas el monema, morfema o sema. Al
conjunto de estos rasgos especificos de significacién se les
llama Semema.

Los morfemas, monemas o semas, pueden ser denotativos o
connotativos,

Semas denotativos son los que determinan de manera
estable y dentro de un consenso social el significado de un

signo.
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Son semas connotativos los que muchas veces, de manera
individual y en forma inestable, determinan la significacién
de un signo.

El estudio de los morfemas le corresponde a la
morfologia, la cual distingue dos clases: el de contenido
semantico (pleno significado): lexema, y el que sefiala la
relacibn gramatical: gramema o morfema clase.

En cuanto al significante, la otra cara del signo
lingiistico, podemos definirlo como el conjunto de medios de
expresibédn de una lengua,

Originalmente, el hecho del lenguaje fue sonoro, pero el
hombre inventd la escritura a imitacién del habla en un
intento de reproducirlo. Existen, pues, dos formas de
expresién: la sonora y la visual,

A la forma sonora (hablada) corresponden los fonemas y

prosodemas; a la visual (escrita), los grafemas.
Esquematizados tendremos:

Rasgos del Significante
audibles visibles
fonémicos graficos

prosbddicos

Al comjunto de rasgos significantes de un morfema se le

1lama: Glosema.

El fonema es el menor fragmento de la cadena foénica y la
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unidad distintiva de sonido que no puede subdividirse en
unidades menores,

Entre fonema y monema existe una intima relacién, tal
como entre significante y significado. Los mofiemas estan
compuestos de fonemas. El orden entre ellos es filo. No es
lo mismo "gato™ que "gota".

Los fonemas pueden ser analizados objetivamente porgue
estidn constituidos por sustancia fénica, no asi los morfemas
que deben ser interpretados para establecer su significado.

Refiriéndose al significado de una expresién lingtiistica,
Francisco Marcos Marin (1979:27) afirma gue ésta tiene el
contenido total de una expresidén y que no es sé6lo la suma de
los contenidos parciales evocados por cada uno de los
significantes sucesivos, sino la de los contenidos indicados
por las relaciones establecidas entre los significantes.

Por otro lado, a la fonologia le corresponde el estudio
de los fonemas como unidades distintivas de sonido.

La fonologia es pues, sonidos y fonemas. Nuestro
aparato fonador puede producir un pequefio ntmero de sonidos
simples: los fonemas.

Fonema es la unidad ma&s pequefla en que puede dividirse
un conjunto fémico. A la manera que cada hablante posee al
pronunciar un fonema se llama sonido. Para representarlos
graficamente, 1los sonidos se separan con guiones y 1los

fonemas con barras.
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Existen dos clases de fonemas: vocélicos y consonanti-
cos. La letra es la representaciédn grafica del fonema.

Los fonemas vocalicos son aquellos que al ser
articulados no encuentran algin obstaculo para salir de la
boca.

En el espafiol son cinco: a, e, i, o, u, los cuales se
dividen en: abiertos: a; semiabiertos: e, o3 y cerrados: i,
u, segin el grado de abertura de la boca al ser emitidos.

Se clasifican en: anteriores: i, e; central: a; vy
posteriores: 0. u; segin el lugar de la boca donde se
pronuncien.

Los fonemas consonAnticos se caracterizan porque
necesitan apoyarse en los vocadlicos para ser emitidos,
porque para salir, el aire encuentra algln obstaculo en los
dientes, labios o paladar.

En nuestro idioma son diecinueve, segin Marcos Marin
{1985:95):

/ol fof fel 1E] I8/ /x/

bv ¢z ¢ch d f g 1}

/k/ /1/ /1] /m/ n/ n/

ca 1 11l m n @

co

cu

qu

k
/ol [t/ [r] [s] It/ [y/

p T Ir s t i,y



B. Entonacibén

Es la curva melddica que produce la voz en la
pronunciacién de palabras y oraciones.

Conforme el sentido de cada oracidén, le correspondera
una entonacién final que lo delimita.

La entonacién puede ser ascendente o descendente. Un
hecho dado por veridico presenta una entonacidén descendente.

La voz humana es sonido, cada voz posee un sonido
caracteristico y es capaz de prodﬁcir significaciones
dependiendo de la intensidad, el timbre, el tono y la
duracién o cantidad con que se emplee.

La intensidad es la energia empleada en la produccién de
un sonido.

El tono es la altura musical del sonido, depende del
nimero de vibraciones por unidad de tiempo (frecuencia) vy
del grosor de las cuerdas vocales de quien emite el sonido.

Las cuerdas vocales masculinas son mas gruesas, su tono
es bajo comparado con el agudo o alto de las cuerdas vocales
de la mujer y la de los nifios.

El timbre depende de las condiciones con las que se
emita el sonido, las cuales son: aparato fonador, capacidad
auditiva del hablante y acfistica del lugar donde se habla.
La duracién o cantidad no es mas que el tiempo empleado en

generar el sonido.

55
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C. La expresividad en el lenguaje hablado

El lenguaje lo usamos para comunicar a los demas lo que
pensamos, pero no siempre lo hacemos de la misma forma.
conforme el uso que le demos al lenguaje, éste cumplira una

funcién diferente, (Ver funciones del lenguaje Pag. 56.)
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V. FUNDAMENTOS TEORICOS

A. El lenguaje

La relacidén entre los miembros de una sociedad se
establece por medio del lenguaje, el cual hace posible 1la
capacidad de comunicacién por medio de signos articulados
(lenguaje oral).

A través del lenguaje se efectla una relacibn entre el
individuo y su realizad, produciéndose una objetivacién vy
una aprehensién del mundo exterior.

Por los sentidos se percibe la realidad exterior, que se
representa simbdélicamente en el pensamiento, La actividad
interior, que es subjetiva, objetiviza en el conocimiento lo
aprehendido por los sentidos y del enlace de ambas surge la
representacién simbélica.

El lenguaje cumple asi wuna doble funcién: ser el
vehiculo de admisién de la idea y, a la vez, de la emisién
misma,

De acuerdo con Franz Boas, uno de los fundadores de la
escuela lingilistica norteamericana, en Marcos Marin
(1979:30):

La cultura tiene una funcién especifica en la
configuracién del lenguaje de cada pueblo.

Actualmente los lingilistas aceptan la interdependencia

entre el lenguaje y la concepcién del mundo; consideran
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valida también la tesis de que el lenguaje no es una entidad
ajena a los hablantes y su entorno social. Partiendo de
ello, los especialistas denominan lengua al medio general de
intercomprensién de wuna sociedad especifica, la cual
satisface todas las necesidades comunicativas.

Los lingiistas hablan de sociolectos para referirse a
agrupaciones sociales 'bien determinadas (sociolectos o
hablas de grupo), las cuales manifiestan que en la lengua se
da una pluralidad de sistemas, determinados por estratos
socioculturales, segmentos socliales, sexo, religién o edad.

Reconocen que los fenbdmenos lingiisticos pueden
estudiarse solos, pero son mas relevantes dentro de la
comunidad humana que los wutiliza y deben coordinarse con
aspectos que corresponden a clencias extralingiisticas, como
historia, geografia, sociologia o psicologia.

Se ha reconocido gque el comprotamiento de los hablantes
estd condicionado socialmente y ello afecta también su
lenguaje.

g1 estudio de los efectos de la locucién noticiosa en el
esquema de la comunicacibnexige que lo anterior sea tenido
en cuenta, ya que utiliza el 1lenguaje oral, que es el

verdadero lénguaje.

B Funciones del lenguaje

El lenguaje se emplea con diferentes fines y es durante
el acto de la comunicaciébn lingidistica que se especifican y

matizan las funcilones que éste cumple,
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Conforme establecieron Bithler, 1967, y Jakobson, 1963,

las funciones del lenguaje son seis:

1. Funcidén expresiva:

Es la manifestacién de algo interno del emisor,
expresi6n de sensaciones y sentimientos.

Puede utilizarse con interjecciones, exclamaciones,
procedimientos de derivacidn, tales como el uso del 1lamado
diminutivo afectivo, 0o mediante el uso de recursos

expresivos del lenguaje.

2. Funcidédn conativa o de apelaciébn:

Se efectlia cuando el emisor busca el acercamiento con el
interlocutor. A esta funcién pertenecen los vocativos,
gritos y o6rdenes, y la identifica el imperativo como forma
gramatical especifica.

El lenguaje de la propaganda es fundamentalmente
conativo, ya que intenta influir sobre el oyente y altera su

veluntad.

3. Funcién representativa, simbbélica o referencial:

Supone una representacibn mental. Permite la
comunicacidn objetiva y provoca reacciones lingtiisticas vy
sensaciones,

BEs la funcién que apunta a la tercera persona
propiamente dicha; es decir, a alquien o algo de lo que se

habla.,
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4. Funcidén fatica o de contacto:

Para verificar si la comunicacidén se mantiene abierta,

si el canal funciona.

5. Funci6én metalingiistica:

Es estrictamente analfticay se emplea cuando utilizamos

el lenguaje para hablar del lenguaje mismo.

6. Funcidén poética o estética:

Lo fundamental es el lenguaje en sfi, centrado en sfi
mismo y que tiende a motivar la relacibén entre expresibébn vy
contenido, destacando los elementos que conforman el
mensaje. Persigue una finalidad de belleza y potencializa
los recursos del lenguaje ordinario, mediante recursos
expresivos. Realza la evidencia de los signos. Rompe con
la norma lingiistica de la cotidianidad,

Las funciones del lenguaje no se presentan de manera

aislada, sino que se intercalan dentro de un contexto.

C. Lenguaje informativo y lenguaje afectivo. Connotacidon y Denotaci6n

E]l lenguaje tiene un valor intelectual; nos informa de
algo pero también por medio de &] se expresan sentimientos.
A la propiedad que tiene el lenguaje de informar
intelectualmente se le llama denotacién. En la denotacidn

predominan los valores significativos del lenguaje.
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Los diferentes valores interpretativos que las palabras
pueden tener, ademds de su significado intelectual, se
llaman connotaciones y el lenguaje en el que predominan
estos valores se llama connotativo.

En la connotacién predominan los valores afectivos del
lenguaje, es decir, 1lo subjetivo; mientras que en la
denotacién, lo objetivo.

En el lenguaje hablado los aspectos connotativos se

expresan mediante los recursos expresivos,

1. Caracteristicas del lenguaje:

El lenguaje no tiene siempre las mismas caracteristicas.
La finalidad que se propone el hablante determinard el uso
que de é1 se haga. Por ello se establece que el lenguaje

puede clasificarse en:

cientifico,

literario,

practico.

En el lenguaje cientifico cada signo hace referencia
inequivoca a wun objeto o aspecto de la realidad; las
palabras tienen un sentido dnicoe, no interviene la
subjetividad del hablante y su léxico es especializado.

En el lenguaje 1literario las palabras, ademés de
designar objetos o aspectos de la realidad, presentan
situaciones de carécter afectivo o imaginativo, pueden tener

diversidad de sentidos y estan cargadas de expresividad.
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El género practico se emplea para la redaccibédn de
documentos, contratos y todo tipo de estereotipos
establecidos con base en modelos. El género epistolar en
cambio requiere de habilidad y creatividad.

Estas formas de lenguaje, excluyendo la cientifica, que
deben informar y comunicar la verdad objetivamente, admiten
el realce expresivo, para lo cual se emplean medios

especificos.

2. Recursos expresivos del lenguaje

a. Medios fdnicos:

La lengua hablada dispone de diferentes procedimientos
para provocar la expresividad; el modo de pronunciar el
mensaje constituye de por si un recurso.

Entre los medios fénicos que enriquecen la expresién se

encuentrarn:

1) La entonacié6n: tforma de pronunciar las frases).

2) El acento: (cuando se cambia la silaba o se afiade una
complementaria). Ej.: inteligentisimo, excelentisimo
(la silaba ténica se prolonga para enfatizar una
cualidad o un defecto).

3) La prolongécién de algin fonema para destacar la palabra
que interesa. Ej.: jGoool! iAuxiliodo!

4) La aliteracibn: se repite un mismo sonido para llamar
la atencidén sobre una palabra o sonido que se pretende
-~ imitar. Ej.: "en el silencio s6lo se escuchaba un

susurro de abejas que sonaba™. (Garcilaso de la Vega).
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b. Medios léxicos:

El modo de emplear el vocabulario determina en gran
medida la expresividad de 1la lengua. Son recursos
léxicos que realizan la expresidn hablada.:

La repeticidn al decir dos o mis veces la misma palabra,
Ej.: Te espero a las siete. A las siete cenamos.

Los diminutivos que se emplean generalmente de manera
afectiva. Ej.: jAbuelita! jhijito!

El adjetivo que da realce a la expresidn: Ej.: Las

rosas perfumadas,

c. Medios fraseolbgicos:

Representan el modo de construir la frase, entre ellos
se encuentran:

La comparacién. Establece la semejanza entre dos cosas
que tienen un rasgo en coman. Ej.: Alzd como una
espada lenta y dura su mirada.

La hipérbole. Es la exageracidn de las cosas. Ej.:
"multiplicaré tus hijos como los granos de polvo de 1la

tierra" (Génesis).

La redundancia o pleonasmo,. Expresa con diferentes
palabras lo que ya fue dicho. Ej.: Se lo vuelvo a
repetir.

Elipsis. Es la reduccidn al minimo de los elementos de
la frase para la comprensidn necesaria. Ej.: [y cOmo

va aquello?



5) La metéfora, Su funcidén es sugerir los objetos sin
mencionarlos directamente; designa a un objeto con el
nombre de otro. Ej.: El mago de la cara de vidrio
(televisidbn).

6) La metonimia. Designa el todo con el nombre de sus
partes; un producto por el lugar en que se produce; el
continente por el contenido, etcétera., Ej.: El estadio

entero aplaudié al campedn,

d. El signo y la significacibn:

El signo lingiistico es el todo: expresidém y contenido.

La suma de fonemas constituye la forma de la expresibn;

mientras que la suma de sememas, la forma del contenido,

E1 morfema o monema (unidad minima de sonido capaz de

producir un significade) se organizan en unidades

superiores, gracias a Tecursos de combinacién y

seleccibn.

Una unidad superior surge de la posibilidad de
ﬁombinacibn de las unidades minimas de significacién y de la
selecci6on entre diferentes opciones, lo cual lleva implicita
la posibilidad de sustituir wuna por otra, manteniendo
ciertas semajanzas, pero afiadiendo nuevas distinciones,

A este proceso se le llama semiosis y en &l estan

implicados cuatro factores:
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- El vehiculo del signo (lo que actia como signo) el
designatum (aquello a lo que se refiere), el interpretante y
el propio intérprete, o sea el efecto que se produce en el
intérprete, Este proceso llamado semiosis lo estudia la
semibtica,

Dentro del campo de la semidtica se establecen tres
dreas de estudios: sintaxis, seméAntica y pragmitica.

La sintaxis analiza las combinaciones de los signos. La
semintica, la significacién de éstos, y la pragmatica los
usos y efectos de los signos en el contexto dentro del cual
ocurren,

La sintaxis se ocupa de las relaciones formales entre
los signos de las construcciones lingdisticas y sus
propiedades formales.

La semadntica trata de la relacién entre signo y objeto,
mientras que la pragmldtica se refiere a 1la relaci6n del
signo con el intérprete.

En la pragmdtica intervienen aspectos sociolbgicos vy
psicolbgicos, Cfactores de distorsiétm psiquica o social,
modelos del enunciado y su adecuacién, razones por las
cuales el hablante se expresa por medio de construcciones
admitidas por la sintaxis y con el uso adecuado de la

semdntica, pero motivado ©por razones psicolbgicas que
incluyen su clase social y la de su interlocutor. Todo ello
contribuye para que el oyente reaccione de determinada forma

ante el discurso que escucha.
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En la investigacién de los efectos de la locuciédn
noticiosa, en el esquema de la comunicaci6én, se tiene que
hacer referencia explicita al hablante y al oyente de la
lengua, por lo que, de forma obligada, se tiene que
incursionar en el campo de la pragmética, y no pasar por
alto el analisis de las expresiones desde el punto de vista
semantico y las relaciones entre las expresiones desde el
sintactico,.

A partir de 1970, el término pragmitica se utilizé con
mayor amplitud y abarca tanto la teoria de la actuacidén como
la sociolingiifstica, la teoria de la comunicacién humana vy
la teoria del texto, todos ellos con gran contenido seméntico.

por ello, el campo de la semantica se ha visto ampliado
y se ha planteado ya la teoria de que la seméAntica debe
hacer referencia a la estructura sintéctica, representar el
significado de las palabras aisladas y de los elementos
léxicos y mostrar cdmo interéctﬁan las estructuras de 1los
significados de 1las palhbras y 1as-féiaciones sintacticas,
para llegar a constituir la interpretacién de las oraciones,

Indica, ademas, cbébmo se relacionan estas interpretaciones

con las cosas de las que se habla. Asimismo, debe determinar
la capacidad de los hablantes y oyentes para comprenderse en
situaciones de comunicacién (competencia lingiiistica),
puesto que si la finalidad y la causa del lenguaje es la
comunicacién, conforme afirma J. W. Oller en Marcos Marin

(1979:60): esto implica que el hecho lingitistico debe tener
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en cuenta para su analisis los ambientes comunicativos y el
conocimiento del mundo que pésee el hablante,

Esbozados ya los fundamentos tedricos sobre los temas
lenguaje y comunicacién, podemos establecer que, para
determinar los efectos de la locucién noticiosa en el
esquema de la comunicacién, es necesario sefialar que el
mensaje que se emite y que va a ser interpretado por el
oyente, estara determinado por factores que corresponden al
nivel de la fonologia, de la seméntica y de la pragmatica

(capacidad de interpretacién del auditor).

e. Nivel de la fonologia:

Los rasgos linglisticos que hay que analizar en el plano
de la fonologia para determinar el significado del
mensaje se denominan prosodemas, mientras que los rasgos
distintivos que imprimen significacién y condicionan la
interpretacidén del mensaje son: .
1) El acento, rasgo prosddico fonoldgico cuya finalidad es

poner de relieve un sonido o grupo de sonjidos.

El acento dispone de tres elementos para intensificar el

significado de la expresién,

a) La intensidad, que depende de 1la amplitud de
vibracién de las cuerdas vocales y hace resaltar las
silabas acentuadas.

b) El tono o altura musical, que estd condicionada por

la frecuencia del tono fundamental del sonido.
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c) La duracidn, que se refiere a la cantidad relativa

del sanido que imprime a la silaba.

£1 acento imprime a la lengua un ritmo caracteristico.
El ritmo del espafiol es silablcamente acompasado. Al
anunciar una operacién, el hablante Impone el ritmo por

medio de la pronunciaci6n de los acentos.

2) La entonacibn, que recibe el nombre de grupo foénico, que
también es la porci6én de discurso comprendida entre dos
pausas.

Los comportamientos tonales del final de cada grupo
fénico ofrecen niveles determinados que caracterizan la
entonacibn,

Se llama pausas a las interrupciones o detenciones que
realizamos c¢uando hablamos o leemos, vy éstas pueden
originarse por razones fisiol6gicas o lingdisticas.
Algunas veces coinciden las dos, sefialan el final de una

expresi6n y pueden ser:

a) pausa final absoluta
b) pausa enumerativa

c) pausa explicativa

d) pausa potencial

e) pausa significativa.

Entre ellas, tienen relevancia la pausa potencial

- expresiva, que se realiza por voluntad del hablante,



y la pausa significativa, cuya presencia o ausencia cambia
por completo el significado del enunciado.

Por ejemplo, en las expresiones:

No, es imposible terminar.

No es imposible terminar.

La pausa que sefiala el ejemplo anterior determina el
significado.

La entonaci6n principal caracteristica de 1la frase,
depende de las variaciones en la frecuencia de vibracidédn de
las cuerdas vocales. En la curva melbédica que produce la
voz en la pronunciaci6én de palabras y oraciones, conforme el
sentido, a cada oracidén le corresponde el tonema, que es la
entonacion final que la delimita.

La entonaciétn puede ser ascendente, horizontal o
descendente. Un hecho dado por veridico presenta una
entonacion descendente (cadencia), mientras que una pregunta
manifiesta una entonacién ascendente (anticadencia); de
igual manera que se implique oraci6n subordinante vy
subordinada.

El tonema descendente se aplica a las oraciones
interrogativas cuando sugieren duda y en las exc}amativas
para intensificar la expresién.

El tonema horizontal marca una suspensién y se empleé en
frases de sentido incompleto, donde la idea que se expresa

queda cortada o pendiente de continuarse, seglin sea el

69
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concepto que deseamos expresar, asi sufrird variantes la
entonacioén de la frase.

Lo anterior se efecttla de acuerdocon los grupos fénicos
que contenga, pues a cada uno de ellos le correspondera un
tonema.

En el lenguaje coloquial, los diversos valores afectivos
pueden afectar los tipos de entonacién. Por ejemplo, los
tonemas varian conforme 1las frases interrogativas se
enuncien con cortesia o se dirijan a un interlocutor con el
que haya cierta confianza.

En la foérmula de cortesia, el tonema termina en
anticadencia, mientras que la familiar, en cadencia.

Muchas frases interrogativas, ademas, varian conforme
las expectativas de la persona gque interroga. Si el que
pregunta estd seguro de que la respuesta a su pregunta seré
categbricamente afirmativa o negativa, el tonema sera
descendente (cadente), mientras que st no Jlo sabe con
seguridad, terminaré en anticadencia.

Tanto la frase imperativa como la exclamativa vy la
vocativa terminan en tonemas descendentes.

La voz humana es sonido; cada voz posee un sonido
caracteristico y es capaz de producir significaciones,
dependiendo de la intensidad, el tiempo, el tono y la
duracién o cantidad con que se emplee.

La intensidad es la energia empleada en la produccidn de
un sonido. El tono es la altura musical del sonido vy

depende del namero de vibraciones por unidad de tiempo
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(frecuencia) y del grosor de Jlas cuerdas vocales de
quien emite el sonido.

Las cuerdas vocales masculinas son mas gruesas, su tono
es bajo comparado con el agudo o alto del tono de las
cuerdas vocales de la mujer y de los nifios.

El timbre depende de las condiciones en que se emita el
sonido, del aparato fonador, la capacidad auditiva del
hablante y la actGstica del lugar donde se habla.

La duraci6én o cantidad es el tiempo empleado en generar
el sonido. |

LLa manera de emitir la voz y de pronunciar el discurso
esta intimamente ligada al fenébmeno psiquico de la atenci6n.
Si el hablante desea conservar o aumentar la atencién del
oyente, la voz sube o se mantiene estacionaria. 5i ha
concluido su discurso, generalmente empleara un tono de voz
cuya curva melddica serad descendente. Si desea destacar el
final, la voz se elevaré de tono. La voz humana respondera

siempre a la intencién expresiva del hablante.
f. Nivel de la sintaxis:

El discurso es lineal y rara vez esti constituido
por un solo signo, incluso el signo mas peguefio
(morfema) contiene los elementos sintacticos y
semanticos.

Siempre cumple con un minimo formal, que es la forma del
significado o plan sint4ctico al cual se le 1llama:

enunciado.
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Un mensaje puede estar constituido por una sola palabra
que representa un enunciado, o bien por una serie de

enunciados que conforman el texto,.

Dentro del proceso de la comunicacion, el enunciado es
la unidad minima de comunicacitn, mientras que el texto es
la unidad intencional de comunicacidn.

Este proceso supone un conjunto de correspondencias en
las cuales el sujeto que actlia como emisor sufre un proceso
onomasiolégico, que va de la conceptualizacion al mensaje, y
el oyente, sigue un proceso semasiolégico que va del mensaje
a la conceptualizacitn.

Los signos lingilisticos se presentan en el discurso de
forma sucesiva, en enunciados, lo cual permite suponer
variantes combinatorias en su forma (aspecto sinté&ctico) que
inciden directamente en el ©plano de la significacidn
(aspecto semé&ntico}.

En el plano seméntico deben ser analizados los factores
sintacticos que determinan variantes de significado,
factores que podrian resumirse de la manera siguiente:

1. E1 orden de colocacién de las palabras, frases y oraciones.

7. La concordancia y las relaciones de las palabras variables.

2. El empleo de las preposiciones, conjunciones y voces
enfaticas (interjecciomnes).

4. Los acentos de intensidad.

Fstos factores se ponen de relieve por medio de 1los
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recursos expresivos de orden sintdctico, los cuales aportan

matices de significaci6tn al texto, y de 1los cuales es

necesario sefialar las siguientes figuras retéricas:

- Hipérbaton: Alteracitn del orden normal de la frase
para resaltar términos que interesen., Ej.: Estas que
me cortd, flores bellas,

- Reduplicacidn: Repeticién de palabras seguidas. Ej.:
;brisa viene, brisa viene y va, hasta donde liegara?

- Anafora: Repeticibn de palabras al principio de
oraciones, Ej.: Sobre la mesa el pan y sobre el pan
una abeja.

- Repeticién de frases enteras. Ej.: iay! que terribles
cinco de la tarde, eran las cinco en todos los relojes,
eran las cinco en sombra de la tarde. (Garcia Lorca).

- Reiteracidn de estructuras sintacticas: que contienen a
todas las anteriores y son empleadas para resaltar un
término dentro del contexto e insistir en la idea que se
expresa.

- Polisindeton: Repetici6tn de conjunciones gramaticalmente
innecesarias para singularizar cada uno de los elementos
e intensificar el conjunto, Ej.: Comimos carne y pollo
Yy arroz y postre,

- Asindeton: Supresién de conjunciones para dar mayor
rapidez e intensidad al mensaje. Ej.: Acude, corre,

vuela,



74

Pleonasmo: Empleo de palabras innecesarias para
reforzar ideas o sentimientos. Ej.: Lo vi con mis
propios ojos.

Parifrasis: Dar un rodeo para expresar CoOl mas
palabras, lo que pudiera decirse con menos a4 manera de
hacer alusién a un problema, pero sin citarlo. Ej.:
patriota, el que ama la insignia del suelo materno,
Epiteto: para expresar una cualidad que el sustantivo
ya posee por su propia naturaleza, por lo cual es
innecesario en la construccibén, peroc que realza el
sentido de la expresi6n. Ej.: Las perfumadas rosas
abrieron sus capullos.

Concatenaciofn: Cuando se comienza una frase con la
palabra o expresibén con la cual se termind la anterior.
Ej.: La justicia es todo sabiduria, y la sabiduria es
todo orden, y el orden es todo corazén. (Benavente) .

El retruécano: Cuando se construyen dos oraciones con
las mismas palabras con que se construy6 la anterior,

pero alterando el orden, de manera que cambia también el

significado. Ej.: Siempre se ha de sentir lo que se
dice: Nunca se ha de decir lo que se siente. (F. de
Quevedo).

g. Nivel semantico:

En el oprimer nivel lingiistico, la unidad minima

significativa del discurso es el morfema; la palabra
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constituye una unidad seméntica o de significado. En el

segundo nivel linguistico (fonolégico) aparece como

unidad en el plano de la cadena hablada y en el sistema
de la lengua,

Para analizar el significado de una palabra es necesario

considerarla en relacién con otras palabras, dentro del

mismo nivel (sintagma) o en niveles superiores (la frase

y el discurso),

La palabra tiene un orden fijo en sus morfemas, y una

libertad de distribucién dentro de la frase.

Semanticamente, tiene un significado wunitario, como

totalidad, y ha sido definida por André Martinet, en

Fishman (1979;236), como:

Sintagma auténomo formado por monemas no
separables.

Como unidad lingilistica es capaz de integrar otra unidad
de nivel superior, como las frases, que también se integran
para conformar el discurso,

La palabra no aparece necesariamente en la frase con la
significacién que tiene como unidad auténoma. Dentro de la
cadena hablada, varia segln los casos en que interviene, asi
como cambia también conforme el contexto extralingiliistico;
éste configura las palabras y les asigna matices
significativos., El contexto modifica el sentido de las

palabras dentro de ciertos limites, por ello hay que

analizar su significado,
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E1 contexto verbal puede limitarse a lo que precede ¥y
signe a una palabra, o bien ampliarse a todo un pasaje e,
incluso, a un texto.

El1 contexto de situacidén sefiala el estado efectivo en
que se encuentra una expresidén y puede abarcar todo un fondo
cultural frente al cual se sitda el discurso., Ello permite
aceptar que el contexto extralingilistico también es factor

determinante para la aprehensién del significado del texto.
Coseriu, en Fernandez (1979:129), dice que:

constituye contexto del hablar toda la
realidad que rodea un signo, un acto verbal o
un discurso como presencia fisica, como saber
de los interlocutores y como actividad.

Asi, existe un contexto idiomético, otro verbal y otro

extraverbal, que puede ser:
1) Fisico: Las cosas que miran quienes hablan,
2) Empirico: Los objetos que conocen 1los interlocutores

en un lugar y momento determinado.

3} Natural: La totalidad de los contextos.

4) Ocasional: La particular coyuntura subjetiva u
objetiva,
5) Histérico: Las circunstancias historicas conocidas

por los hablantes.
6) Cultural: ©La condicién cultural de la comunidad en

gue viven los que se comunican.
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El contexto afecta el significado, asi como también 1lo
hacen las connotaciones afectivas.,

El contexto, la situacién y los recursos expresivos que
connotan significados deben ser analizados en el momento de

trabajar un texto desde el punto de vista seméntico.
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VI. CAPACIDAD DE INTERPRETACION DEL AUDITOR RESPECTO
DE UN MENSAJE IRREPETIBLE

A. Pragmatica del texto

Para realizar un anélisis de la capacidad de
interpretacién del auditor respecto de un mensaje irrepetible,
es necesario incursionar dentro del campo de la pragméatica y
establecer, desde ese punto de vista, los factores que van a
condicionar y determinar la interpretacién del mensaje por
parte del oyente. El momento histbrico en que Ferdinand de
Saussure introdujo en sus estudios de lingiistica, el
criterio de que la lengua es un hecho social, es el punto de
partida que permite este estudio.

Para este connotado lingilista (1916:31):

es la lengua con la ayuda de sus estructuras
arbitrarias quien configura la realidad que nos
rodea, tanto sonora como semintica.

Estas estructuras son arbitrarias en su relacibdn tanto
mutua como con los hechos extralingilisticos que 1los
constituyen,

Ademas, la lengua, como fenémeno social, debe ser
comprendida a partir de su papel dentro del grupo, mientras
que la lingifstica debe ser considerada como parte de una
ciencia mas amplia, la Semiologia, ciencia que estudia los

signos en el seno de la vida social, De esta manera,

—
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Saussure introduce el punto de vista sociol6gico en el
estudio de la lingtfistica. A partir de él, y especialmente
cuando se formula la teoria de la relatividad, Sapir-Whorf,
quien se basa en estudios sobre la relacibén entre la lengua y
pensamiento, y entre formas lingilisticas, instituciones
sociales y representaciones religiosas, los lingilistas
tomaron conciencia de la relacién intima entre la lengua y el
medio. Recientemente se insiste en el papel de los hechos
contextuales extralingiisticos para el dominio de la lengua
de las diferentes civilizaciones y se exige un analisis desde
el punto de vista pragmatico de 1los fendémenos de la
comunicacién,

Segtin Malmberg (1986:438):

el aspecto pragmatico de una lengua va unido a
las caracteristicas de su utilizacibén, tales
como las motivaciones psicolbgicas de los
interlocutores, su reacciébn, el objeto del
discurso, los tipos socializados del mismo...

Esto incluye fendémenos correspondientes al &mbito de la
psicolingiuistica y de la sociolingilistica,

L. Mey (1979:42): expone que cabe dentro del campo de la
pragmatica el an&lisis del papel de los interactuantes en una
situacién lingifistica, el cual no es otro sino el hecho de
crear el verdadero sentido de la situacién en su juego con

los contextos, Ademas se hace necesario descubrir cémo un
enunciado est4 comprendido en wuna situacién linglistica
concreta. Este autor dice (1979:441):
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el sentido de los enunciados linglisticos no se
deja captar de ningtin modo mas que teniendo en
cuenta todo el complejo contextual en que se
producen, es decir, la sociedad «con su
estructura politica y econémica, sus valores,
sus ideologias y sus técnicas y que representa
los presupuestos sin 1los cuales nuestras
producciones estarian vacias de sentido.

Mey busca descender a un nivel mAs profundo y descubrir
las bases de estas estructuras, relaciones y dependencias que
constituyen, en conjunto, la actividad humana, en la cual la
lengua se halla integrada indisolublemente.

Fue a partir de 1970 que el término pragmética se utilizb
con mayor amplitud y pudo abarcar todo un conjunto de campos:
teoria de la actuacidén, sociolingiistica, teorfa de 1la
comunicacién humana, teoria del texto, todos ellos con un
fuerte componente seméntico.

Dentro del campo de la comunicacibn humana vy
especificamente en 1la emisién del mensaje radial, los
postulados de 1la pragmatica sugieren tener en cuenta esa
competencia pragmatica entre emiscres e interlocutores, y
ello propicia cambios significativos en la estructura y el
sistema de elaboracidén de los noticieros de radio, lo cual se
veia reflejado en Guatemala, aproximadamente hacia 1980.

Asi, se modifica el ritmo de emisibdn del mensaje, que se
vuelve m4s lento y mejor modulado. Surge la presencia de la

voz femenina alternando con la masculina, para favorecer la

armonia y el matiz comunicative y, ademAs, se combina el
nivel practico y cologuial del lenguaje en las emisiones radiales,
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todo ello con el afén de hacer mas efectivo el proceso de
comunicacibn.

Se sefiala también que la pragmatica no debe limitarse a
la actuaciébn o realizacién lingiistica concreta, sino que,
como afirma Marcos Marin (1979:58):

debe abarcar el componente de competencia
pragmatica, que es la capacidad de los
hablantes y oyentes para comprenderse, es

decir para articular Yy comprender lo
articulado en situaciones comunicativas.

B. EIl contexto y la comunicacion del sentido

Un vocablo puede tener varios sentidos (potenciales o
virtuales), pero nunca se actualiza mas de uno de ellos en
un contexto dado (sentido contextual).

Una palabra tiene sentido de base y sentido contextual,
pues es el contexto el que precisa el sentido y elimina las
ambigledades, porque la palabra extrae del contexto su
sentido. |

Hay siempre un solo sentido en una situacidén dada (el
sentido contextual). Al mismo tiempo se forman asociaciones
extranocionales que, sin alterar el concepto, lo coloran.
Ej.: le dieron un golpe en el coco. Coco: sentido
contextual: cabeza. Pero la palabra evoca al mismo tiempo
idea de comicidad, intencidén burlesca, expresibédn vulgar. A
estas asociaciones extraseminticas le llamamos valores y son

objeto de estudio de la estilistica ¥y pueden ser de dos

clases:
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1. Valores expresivos: palabras y giros que expresan
emociones, deseos, intenclones y juicios del que esté

hablando.

2. Valores sociales o sociocontextuales: palabras asociadas

al grupo y al contexto social a los que de ordinario

pertenecen,
El lenguaje tiene una funcién légica o cognitiva: sirve
para comunicar conceptos que evocan, en la mente del

interlocutor, las im4genes que se forman en la del emisor.

Esta comunicacién nocional es la meta de la ciencia y del
conocimiento légico, indirectamente de la comunicacién social
fundamentalmente volitiva ya que comunicamos nuestros
pensamientos para obtener ciertas respuestas y reacciones,
En muchas ocasiones no basta con comunicar el concepto o la
imagen de la cosa que queremos comuhicar. Es necesario que
la comunicacién conceptual se acompafie de gestos, inflexiones
de voz, que la refuercen y hagan posible la expresién natural
de nuestras emociones, deseos, intenciones, etc,

Son signos naturales que existen en estado latente en la
lengua misma; por ejemplo, la expresidén que se produce a
través de una exclamacién y una elipsis que tiene un origen
natural y esponténeo, pero que luego adquiere carga seméantica
y sentido convencional, atGn y cuando conserve la intencién

original con la que se empled la primera vez. Asi por



ejemplo, la expresidn: restoy sorprendido de verlo aqui”,
implica dos iméagenes conceptuales y dos nociones: la
presencia de usted y la sorpresa que podria resumirse en la
expresidn: "usted aqui!", que comunica esponténeamente la
sorpresa de una presencia y que reproduce de manera mnatural
la emociébn que provoca esa presencia, dot&ndola de fuerza
expresiva.

Asi, los valores expresivos son esas imagenes subsidiarias
que se superponen al sentido y se llaman asociaciones

extrasemanticas de origen natural.

3. Los valores sociocontextuales. Al respecto, Guiraud

(1988:40) afirma que:

Las palabras evocamn la imagen de aquellas
personas que com(nmente las emplean y de las
situaciones a las cuales son aplicadas.

Los valores sociales derivan del grupo econdmico,
profesional, regional, etc. Otros participan de la intencibn
y la situaci6n de los sujetos hablantes del tono y del estilo
empleados durante la comunicacidén, y a cada una de estas
categorias corresponden palabras que les son propias y que
son evocadas mentalmente, por estar asociadas de manera
natural y esponténea con cada circunstancia.

De manera involuntaria, al hablar denotamos nuestro
origen social y profesibn, nuestras intenciones y actitudes

frente al interlocutor, todo ello gracias a las asociaciones
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mentales que provocan las palabras que empleamos y que se
agregan siempre al sentido primario de esos términos
utilizados. Estas asociaciones, en un momento determinado,
son reconocidas como de gran poder evocador y que desde ese
momento pueden convertirse en procedimientos de estilo,

Los valores sociocontextuales, al igual que los valores
expresivos, son asociaciones extrasemAnticas de origen
natural.

La asociacién en los valores expresivos es por similitud;
mientras que en los sociocontextuales, por contigilidad,

Er ambos casos hay una asociacién secundaria motivada,
que se agrega a la relacidn primaria convencional.

En consecuencia, en cada palabra encontramos cuatro tipos
de asociaciones: el sentido de base, el sentido contextual,
el valor expresivo y el valor sociocontextual.

Segln los individuos y las circunstancias, en el interior
de una palabra se producen constantes intercambiarias entre
las diversas asociaciones subsidiarias que cumplen la funcién
de precisar y matizar el sentido de base, aunque en algunas
ocasiones pueden incluso deformarlo y sustituirlo mediante el

llamado fenbtmeno de desplazamiento del sentido,

4. La determinacién del sentido: el sentido de una unidad
léxica es una sintesis de rasgos que, aun cuando no estén

presentes simultineamente, son considerados compatibles.
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Este sentido varia dentro de la cadena hablada, segln la
distribucién en que se presenta en en algunos casos,
conforme las posiciones que se establezcan. La distribucidn
estA sustituida o matizada por el contexto extralingtiistico,
de acuerdo con los varios sentidos que una palabra puede
tener. Segin el contexto extralingiistico se muestran
incompatibles en una misma distribucién; su sentido seré
definido inequivocamente. Ej.: la palabra bomba se
delimita dentro del contexto, si é&ste se presenta como
agricola, bélico o festivo, de tal manera que su sentido
queda especificado con claridad.

Sin embargo, en otras oportunidades, el <caso se
delimitard por las oposiciones que marcan categorias de
género, nimero, funcién, etc.

Podemos concluir, entonces, que tanto el sentido léxico
como el gramatical se postulan conforme la distribucidbn
dentro de la cadena hablada y el contexto extralingiistico.

En ciertos casos, ¢l contexto configura las palabras; en
otros, las posiciones delimitan el sentido, aunque, en
algunos, los términos subsisten por si mismos sin ningén
apoyo contextual, porque su niicleo semantico es muy claro y

sblo admiten matices contextuales.

5. Contexto verbal: Ast se denomina a los diversos

elementos de una oracién que, gracias a su distribucién
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y colocacidén, contribuyen a modificar el significado de
palabras individuales. Ej.: Cayd como bomba. Cayd una
bomba.

En el primer caso (bomba) es modificador y en el segundo
actia como objeto directo.

El alcance del término se ha ampliado y se acepta que
puede abarcar todo el texto, aun y cuando éste comprenda
todo un libro. Un término puede demostrarse de esta manera,
porque tiene diversas capas de significacién simbdlica; asi,
el titulo de una novela como El Extramjero, de Albert Camus,
connota no sbélo la idea de origen, sino que abarca toda una
ampliaciéon de desarraigo existencial, no pertenencia e

indiferencia social.

6. Contexto de situacidn: Fue el antropdlogo Bromslaw
Malinowski quien introdujo y definié este concepto
dentro del campo de la lingliistica y su significado, en
Fernandez, como (1979:52):
la situacidén efectiva en que se encuentra una
expresidn, pero conduce a una visidén todavia
mas amplia del contexto que abraza el fondo
cultural entero frente al cual se sitfia el acto
del habla.

Implica tomar COmo determinante las condiciones

generales bajo las cuales se habla una lengua, el estudio y

anllisis de la cultura vy el medio ambiente.
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En conclusién, el papel del contexto, tanto verbal como
de la situacién, cuando se trata de concretar el significado
de palabras y textos, es imprescindible, puesto que soélo el
contexto y la situacidn sintagmitica ser&n los que orienten
en la concrecién del sentido, tanto para qulen emite el
mensaje como para aquel que lo debe interpretar,.

De esta manera, de acuerdo con Breal, en Coseriu
(1962:85}):

en un contexto dado de un tipo de discurso es
imposible el conflicto polisémico. Los demés
significados mno surgen ante nosotros, 1noO
cruzan el umbral de nuestra conciencia.

Al tomarse en cuenta lo referido anteriormente acerca de
la comunicacién del sentido y la determinacibén del mismo, se
elimina completamente 1la posibilidad de error en la
interpretacidn. por ello el comunicador, tal como lo
propugna la seméntica interpretativa, no puede ignorar vy
dejar de tomar en cuenta el examen del contexto del término

o de los términos que emplea en la emisi6én del mensaje.

C. El lenguaje dentro de la sociedad

La sociologia del lenguaje es actualmente motivo de
interés, especialmente en 1lo relacionado a los aspectos de
la lengua en el seno de las sociedades.

Fishman (1979:39) dice que su enfoque se dirige hacia
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el estudio de esas caracteristicas de 1las
variedades de la lengua, la de sus funciones y
la de sus hablantes en la medida que estas
Lres se interrelacionan, cambian y modifican
la mutua y constantemente en las comunidades
lingliisticas.

Para el andlisis de la capacidad de interpretacién del
auditor, respecto de un mensaje irrepetible, dentro del
campo de la sociolinglistica, es necesario destacar la
importancia del estudio de las relaciones funcionales que
existen entre los hablantes, porque ellas marcan normas y
pautas de conducta que la misma comunidad ha establecido.

Padre-hijo, profesor-alumno, patrén-obrero, amigo-amigo
son algunos ejemplos de relaciones fuhcionales que pueden
existir en las comunidades 1lingliisticas, las que van a
determinar en gran medida el tono con el cual se exprese el
emisor y la variacién temAtica que se emplee en la
conversacitn,

Ademéds, también podria, en clertos casos, aportar datos
acerca de las variedades lingtlisticas de tipo geografico-
social u ocupacibtn que se estuviera utilizando. El tiempo y
el lugar aportan también caracteristicas especiales para el
anadlisis sociolingllisticos en el acto de la comunicacién.

Es recomendable hacer un analisis sociolinglistico de un
mensaje radiofdénico después de determinar, de manera

empirica, los datos distintivos conforme el sigulente

esquema que propone Fishman (1979:82):
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contexto o situacién: tiempo y lugar; también
contexto psicolégico y definicién cultural
como un tipo de situacién.

Participantes o personal: hablante-oyente-
auditorio.
Fines: de concepcién (objetivos, propbdsitos)

y como resultados.

Caracteristicas: la forma y el contenido de
lo que se dice.

Clave: el tono, la manera o espiritu con que
se realiza.

Instrumentos: canal (el escogido, ya sea
oral, escrito o telegrafico o cualquier otro
medio) y el cbdigo (espaiiol, inglés, etc.), ©
subcddigo (dialecto o sociolecto).

Normas de interaccién y de interpretaciébn:
conductas especificas y propiedades que pueden
acompafiar los actos lingiisticos, asi como las
reglas que participan en la comprensiédn de lo
que ocurre en las instancias discursivas.
Géneros: categorias o tipos de actos
lingisticos y manifestaciones lingiisticas,
por ejemplo, conversacién, imprecaciones,
oraciones o conferencia, etc.

D. Uso y empleo de la lengua. La actuacién

Estudios recientes de sem&ntica han permitido distinguir,
desde un punto de vista comunicativo, los términos "uso" y
"empleo" de la lengua.

Sefiatan los lingilistas que el wusuario de la lengua
demuestra su capacidad para servirse del conocimiento de las
reglas lingidisticas y que aplica para poder comunicar con
eficacia. A este "empleo" particular de la lengua se le
denomina '"actuacién", y sefialan que es precisamente la
actuaciébn del emisor la que determinaré en gran medida la

interpretacibén que del mensaje haga el destinatario, ya que
el enunciado es susceptible de ser analizado, que contiene
el mensaje y al cual se le denomina signo.
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Para analizar el texto, los estudiosos proponen una
descripcién que abarque tres aspectos:
1. retérica,
2. estilistica, y

3. narratologia.

La prosodia exige el andlisis de grandes unidades
(grupos de fonemas,l silabas y oraciones a nivel de
expresibdn),

La retdérica y la estilistica, en cambio, requieren de la
eleccién y disposicién de 1los signos minimos en unidades
portadoras de sentido (oraciones, periodos, etc.)

La estructura de composicién del texto o estructura
narrativa es el orden en que se presentan las ideas. Es la
manera de presentar y contar los hechos, es decir, 1la
estructura de los signos.

El andlisis lingilistico de 1los textos, o linglistica
textual, exige el estudio de estos tres aspectos, pues
conforme a teorfas semibticas, tanto la forma de decir, el
estilo con que se exprese, como la estructura narrativa
mediante la cual se presenta el mensaje, cumplen una funcién
$semibtica, ya que, gracias a ello, el texto se hace portador
de un mensaje.

Asi, las particularidades de estilo Yy escritura,
cargados de valores y de medios para transmitirlos, obligan

a considerar el texto como un mecanismo semibdtico, ya que el



92

signo lingilistico transmite un contenido (el mensaje). Por
ello, cuando se analiza el texto conforme a la coordinacién
de los elementos del enunciado y sus variaciones respecto de
la norma (anélisis retdérico), se busca también un anélisis
de la estructura de las secuencias habladas o escritas que
muestren la forma dada a un pensamiento, y la relacidn
existente entre la forma y las ideas transmitidas, es decir
el signo (texto) y su referente (la interpretacién que
provogque en el destinatario).

para proceder al andlisis del mensaje radiofénico en
relaci6n con la capacidad de interpretaci6én del auditor, se
hace necesario insistir sobre el concepto de estilo y la
funcién que cumple dentro del mensaje.

para Michel Riffaterre (1961:27), el estilo constituye
un &nfasis expresivo, afectivo o estético, que se afiade a la
informaci6n aportada por la estructura, sin que esto suponga
una alteracién del sentido. El autor seflala que la lengua
expresa, mientras el estilo pone de relieve, Poner de
relieve es afiadir informacién a la que aporta el referente y
que, en el momento de ser interpretada por el oyente, forma
parte del sentido,

Julian Kristeva (1974:20) concluye en que estos
diferentes tipos de estilo o de escritura revelan las
actitudes del sujeto hablante frente al enunciado, lo cual

reafirma Malmberg (1986:453) cuando expresa:
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la unidad del texto se debe tanto a las
relaciones entre sus elementos (puntos de
vista, pronominalizaciones, construcciones
sintacticas y subordinaciones), como al orden
de las secuencias.

En conclusién, se puede establecer que para analizar e
investigar un texto es necesario tener en cuenta que la
descripcibn del texto implica los tres aspectos ya
mencionados: estilistico o} retdrico, prosddico y
narratolobgico,

La prosodia corresponde al dominio de la expresié6n
(fonética-fonologia, escritura) y, como manifestacidn més o
menos constante, a la estructuracién gramatical (sintaxis).

A la ret6rica corresponden las dos partes del signo:
expresidn y contenido (significante vy significado), y la
narratologia al campo de las relaciones contenidos-referentes
(significado-intérprete).

La forma en que el emisor emplea la lengua determina su
actuacién, la cual ha sido definida en el momento de la
eleccion de estilo o escritura, as{ como también ha marcado
el texto en el momento de elegir la estructura de las

secuencias que lo conforman, y esta actuacibn motiva, a su

vez, la interpretacién que del signo realice el destinador.

E. Estructura del texto

Existen textos sin una intencibén estética dominante, en

les que la denotacién domina sobre la connotacibdn.
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Los textos informativos y los que llevan una intenciébn
estética dominante se llaman textos literarios.

Un texto informativo ofrece un tipo de construccibn més
sencilla, puesto que lo gue interesa es la transmisibn de la
noticia.

Tod- texto informativo presenta una estructura definida,

conforme a los diversos esquemas existentes:

1. Esquema analizante:
Se expone una idea para ser demostrada o corroborada con

datos. Graficamente se representa asli:

Ej.: Se comprueban més casos de maltrato infantil.
La organizacibn para la proteccibn de la nifiez
informé que catorce casos de abuso infantil

fueron denunciados en las filtimas dos semanas.

2. Esquema sintetizante:

La idea final concluye o se deduce de los anteriores:
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Ej.: Diversas agrupaciones de ciudadanos se encuentran
trabajando para integrar una sola en contra de la

violencia.

El Gnico requisito para pertenecer a ellas es el
deseo de morir. (Diario La Hora, 29/7/96, pag. 25)

3. Esquema encuadrado:
La proposicién inicial da lugar a una explicaci6n que
tiene también su conclusién. No se repite la idea inicial,

sino que la conclusién se deriva de ella.

Ej. El mal tiempo ocasion6 miles de pérdidas en el agro,
Cientos de agricultores perdieron sus cosechas
por lo que se avizora que debido al mal tiempo

aumentard el precio de los productos.

4. Esquema paralelo:
Las ideas que se exponen no estan subordinadas unas a

otras por su contenido y tienen igual importancia.
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Ej.: El amor todo lo sufre,
todo lo cree,
todo lo soporta,

I Cor. 13:7

F. E1l papel del oyente o del lector

Un texto, tal COmO aparece en su superficie 0
manifestacibn lingiistica, representa una cadena de
artificios expresivos gque el destinatario debe actualizar.
Eco (1987:78).

E1 destinatario deber& cumplir con la funcién de
operador capaz de descifrar el mensaje que el texto
transmite, para lo cual ha de recurrir a su conocimiento de
la lengua, es decir, a su competencia gramatical,

El1 texto, ademéds, conlleva implicitas una serie de
postulados de significacién, muchos de los cuales no estén
manifestados en la superficie, o sea, en el plano de la
expresién, pero que deben actualizarse cuando lo hace el
contenido, lo que implica una participacién activa por parte
del destinatario. En muchos casos, especialmente en los
textos que cumplen una funcibén més estética que didéctica o
informativa, el texto deja siempre al destinatario cierta
iniciativa interpretativa, ya que no sb6lo informa sino que
sugiere, aunque el mismo texto, dadas sus caracteristicas,

limita las posibilidades interpretativas, de manera que
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garantice ser comprendido con un margen suficiente de

veracidad. Umberto Eco (1987:77) dice que
un texto se emite para que alguien 1lo
actualice y de acuerdo con la competencia de
quien interpreta (...) un texto es un
artificio sintactico-semantico y pragmatico
cuya interpretacidén estad prevista en su propio
proyecto generativo,

Esto quiere decir que el emisor, al enviar el mensaje,
postula su destinatario, el que posee caracteristicas
¢ nmcretas, puesto que, para decodificar el mensaje verbal,
se necesita ademds de una competencia lingifistica, una
¢ mpetencia circunstancial, que no es mds que la capacidad
para captar lo que el texto no dice, sino que sélo sugieré.

Hay diferentes clases de textos: conversacionales,
descriptivos, argumentativos, etc., los cuales se pueden
clasificar en textos de narrativa natural y artificial;
ambos presentan una descripcién de acciones, con la
diferencia que las primeras se refieren a eventos realmente
acontecidos, como por ejemplo los que se relatan en las
noticias de crénicas periodisticas. Y los segundos se
refieren a sucesos de mundos posibles. La narrativa natural
estd sometida a condiciones pragmiticas, en las cuales el
autor se halla comprometido a decir la verdad.

En la enunciacién verbal se establece una relacién entre
el enunciado y el emisor, ademds de la circunstancia del

mensaje, la que proporciona informaciones extralingiiisticas
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al destinatario. Y éste, al recibir el mensaje, atribuye
sentido a lo que recibe sobre la base de suposiciones que
confiere al mensaje conforme sus estructuras ideolbgicas.
Para decodificar las estructuras discursivas del
mensaje, el interlocutor confronta la manifestacién lineal
del discurso con el sistema de c6digos que proporciona la
lengua y la competencia enciclopédica a que esa lengua lo
remite, por tradicién o cultura. Esto es toda aquella serie
de experiencias y conocimientos que constituyen su visif6n
del mundo, la cual posee como un cuadro, estructura de datos
o cantidad de informaciones, que comparte con la mayoria de
los miembros de su cultura y en especial con los de su grupo

social.

Asi, pues, cuando un interlocutor se aproxima al texto
noticioso que le es transmitido, lo hace desde una
perspectiva ideolbgica personal que forma parte de su
competencia, aunque no esté consciente de ello. Esta
competencia ideplégica, que puede © no estar prevista en el
texto, interviene en el proceso de actualizaciébn seméntica
del mensaje, es decir, en la interpretacién del mismo.

cuando el oyente actualiza el mensaje, amplia algunos
conceptos, mientras que deja otros sin desentrafiar, pues
s6lo interpreta la parte que necesita.

El texto mismo puede guardarlo hacia la decodificacién e

interpretacién del mensaje que le interesa transmitir, vya
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sea a través de la reiteracidn de sememas, palabras claves,

etc., o la manera de estructurar y emitir el mensaje.

El proceso es el siguiente:

El "topic" se muestra ante el lector o interpretante,
mediante una sefial explicita, la reiteracitn evidente de
palabras clave, Al oyente, cuando reconoce el "topic", se
le hace posible determinar el nivel de sentido o isotopia.

El topico depende del destinatario y se establecertras
la formulacién de la pregunta ';De qué se habla?",
Responderla, permite identificar al tb6pico y la posibilidad
de establecer un nivel de coherencia interpretativa 1lamada

isotopia.

Proceso de interpretacién del mensaje:

Durante la comunicacidén del discurso se desarrolla con
clerta continuidad temAtica.

La comprensién no es lineal como el mensaje., El oyente
conceptualiza el discurso ©por trozos que mentalmente
reorganiza y reinterpreta, Cada uno de los pasajes que
conceptualiza son organizados nuevamente y provocan una
nueva versidn; ademés, inicia del texto ofdo o leido, el que

puede olvidarse o no ser captado.
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El mecanismo de la comprensién puede representarse de la
manera siguiente: [1/
Enunciado 1 +  enunciado? + enunciado 3 enunciado n
_ s
~
Inlerpretacién |
— L S —
Interpreracidn 2
_ . S B,
[nterpretacién finad

Se conceptualiza de manera global y se formulan las

ideas de manera sucesiva. Tanto el emisor como el receptor

estan condicionados por su contorno sociocultural, del cual

extraen su cb6digo y su mundo referencial.

Los sujetos que intervienen en la comunicacién deben

estar en contacto uno con el otro, no sélo fisicamente sino

que también en cuando a sus contornos socioculturales,

puesto que la mayor o menor proximidad va a condicionar la

sobre todo, una correcta interpretacién del

/2/

comunicacibn vy,

del mensaje. Veamos el siguiente esquema:
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/1/ Fernandez G. et al. Pag. 134.
/2/ Fernandez G. et al. Pag. 135.
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VII. FUNCION SOCIAL DE LA COMUNICACION NOTICIOSA

A. Lengua y Sociedad

Se debe a Ferdinand de Saussure la interpretacidén del
lenguaje como un hecho social que tiene un lugar determinado
en la ciencia general de los signos (semiologia).

De esto se desprenden las diferencias existentes en las
capas de la sociedad, que son reflejadas por estados
diferentes de la lengua. Estas diferencias son debidas a
numerosos factores como: oficios, grados de formacidn
académica o posicién social.

En las grandes ‘ciudades, principalmente, existe con
frecuencia una oposicidén clara entre el lenguaje coloquial,
por un lado, y el que marca la erudicién; pero entre ambos
se da una gama de aproximaciones.

Diferencias de este tipo se presentan en casi todos los
Ambitos de la lengua, como la pronunciacioén, la fonologia,
la morfologia, sintaxis, 1éxico y estilo.

La pronunciacién constituye a menudo una clara
indicacién de la pertenencia de un hablante a determinada
regiébn o segmento social.

De acuerdo con André Martinet, en Fishman (1979:237),

las comunidades lingiiisticas son heterogéneas,

pues la diversidad lingiistica comienza en
nuestra propia casa y dentro del mismo individuo.

Esto determina la importancia de la claridad

del mensaje dentro de wun coédigo comdn, para que la
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interpretaci6n del receptor sea lo més cercana
posible a la realidad.

Las funciones de la comunicaci6én humana no se pueden
estudiar, entonces, sin tomar en cuenta el sistema social en
el que se desarrolla.

De forma general, el papel universal de la comunicacidn
spcial es orientar y organizar, pero tiene también funciones

especificas como las siguientes:

1. Supervisidén del ambiente:

Es decir, recoleccién y distribuci6én del material que
habra de difundirse dentro de un &mbito determinado, lo que
permite a. los componentes del grupo social orientar su
propia accién segln se vayan produciendo los acontecimientos.

La misma funci6n alerta y hace tomar precauciones ante
hechos ocurridos fuera de la comunidad y que pueden
afectarla, como epidemias, temporales, crisis econémicas,
politicas, etc.

También orienta respecto de otras actividades de la vida

diaria, como compras, estado del trénsito y otros.

2. Correlacibon social:
Corresponde a la comunicacién proporcionar una especie
de mesa redonda, para que todos los componentes de la

sociedad puedan buscar consenso para la toma de decisiones

fundamentales en una comunidad especifica.
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3. Transmision de patrimonio cultural:

Desde la tradicidén oral de conocimientos Yy costumbres
hasta las méiquinas cibernéticas, la comunicacién conserva
cualquiera de sus formas, como el saber acumulado por 1la
humanidad a lo largo de toda su historia, por lo que las
escuelas, bibliotecas y hemerotecas significan un valioso

aporte a la cultura de los pueblos.

4. Socializacibn:

La socializacién es conocida como el proceso por el cual
el individuo interioriza las normas sociales de su grupo y
su conducta hacia ellas, desde la nifiez hasta la ancianidad,
La socializacién es, regularmente, un proceso deliberado que
empieza en la casa, a cargo de 1los padres; sigue en la
escuela, en el trabajo vy, en ocasiones, tiene lugar
inadvertidamente cuando el individuo descubre indicios que
le gufan acerca de las normas sociales, sin que requieran
una instruccién especial. Estos indicios algunas veces son
proporcionados por los medios de comunicacién, como en el
caso de personas cuyos nombres se mencionan con frecuencia
en los medios de informacién, que ganan cierto status o
prestigio dentro de 1la sociedad, como, por ejemplo,
dirigentes sindicales, asociaciones gremiales y movimientos

poblacionales,
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5. Entretenimiento:

s la funcién que tiene por objeto divertir o entretener
a los integrantes de un grupo social. En este sentido, la
radio asume un papel importante en cuanto cumple ese
principio, pues permite que el oyente realice otra actividad
mientras escucha los programas, ya sean estos musicales o
hablados.

Todas las funciones anteriores estdn presentes en forma
simult4nea, en un mismo acto comunicativo. Por ejemplo, la
noticia no sbdlo puede enterarnos de un hecho, sino que
también nos puede divertir o poner en contacto con la
realidad de otros grupos sociales, o bien, influye en el
4nimo del oyente para apoyar determinadas medidas.

Podemos determinar que el periodismo radiofbénico tiene
tres funciones principales, de acuerdo con el papel que
desempefia la sociedad.

a. Lleva la informacién a radioescuchas gque se encuentran
mas alla del alcance de medios escritos o televisivos.

b. La rapidez de la transmisién le asigna el deber de
suministrar la primera noticia acerca de los sucesos.,

¢. En atencién a que llega a un sector muy amplio de
oyentes, tiene gque aumentar las condiciones que
favorezcan la comprensién pidblica, por medio de la
explicacién clara y concisa del mensaje.

Asi, la informacién radiofénica desempefia su cometido
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con dos ventajas fundamentales, en lo que se refiere a la
aceptacién del auditorio: 1la inmediatez y el alcance.

Los criticos de 1la informacién difundida por radio
afirman que es superficial y con orientacién hacia el
entretenimiento y muy poco hacia la formacioén.

Sin embargo, esta argumentaci6én queda sin sustento al
demostrar que, si bien el mensaje por radio es fugaz,
también es el medio por el cual la persona se entera primero
de cualquier eventualidad que surja en su comunidad y por el
cual se difunden también programas de formacién que llegan a
las regiones més apartadas del territorio nacional. La
radio es, pues, el medio que se distingue por suministrar la
primera noticia de un acontecimiento y ésta es una de las
principales caracteristicas del periodismo radiofénico,

Sin embargo, el papel de la radio como medo informativo
no queda limitado a eso, pues ademls de transmitir mas
rapido los acontecimientos actuales, puede aumentar la
comprensién publica a través de la explicacién y el
anllisis. Esta profundizacién en los temas, con el fin de
orientar a la audiencia, cuenta en la radio con la ventaja
de ser expuesta por la voz de sus conocedores, para ofrecer
posibilidades de solucién a los conflictos y problemas que
afectan a todo un conglomerado.

En este sentido reflexivo, cuenta con la capacidad de

enfrentar la brevedad enunciativa que caracteriza a la
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noticia radiofénica, con el reportaje, la entrevista, la
mesa redonda y la explicacién de los contenidos. En
definitiva, la noticia en radio si puede trabajarse con
profundidad y ofrece ademés la facilidad de comunicar a un
piiblico que no necesita una formacidén especifica para
decodificar el mensaje.

Este hecho reviste importancia en el caso de un pablico
gue no sabe leer, pero también para todos aquellos que no
quieren o no tienen tiempo para hacerlo. Asi, la radio
ejerce un papel informativo relevante en las sociedades
subdesarrolladas con un porcentaje elevado de analfabetos.

Por ello, los programas de noticias por radio ocupah
generalmente el lugar mas elevado en la preferencia de los
radioescuchas, de acuerdo con las encuestas.

La funcién social de orientacibn que ejerce la noticia
radial se complementa con las campaflas civicas en favor de
la comunidad, en donde se abordan temas ecolbgicos,
prevencién de accidentes, jornadas de vacunacién., En casos
de desastres, la radio desempefia un papel determinante como

medio orientador de la poblacién.
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VIII. CONCLUSIONES

La radiodifusi6én surge en Guatemala como consecuencia de
necesidades de cariacter social y contribuye a mantener y

desarrollar las estructuras de la sociedad.

La radiodifusién permite la valoracién del lenguaje oral
como instrumento de comunicacién, mediante el cual la

noticia se transmite inmediatamente,

La radio es el medio mas eficagz para la transmisién de
mensajes de carlcter masivo. Llega a wun pfiblico
diversificado y la descodificacién del mensaje no exige

un conocimiento especializado.

La funcién del noticiero radial es eminentemente
formativa; pero implica, ademas, las de orientacién y

formaciétn del auditorio. .

Cuando se hace uso del lenguaje con fines informativos,
es posible prever la forma como el mensaje emitido seré
interpretado por el oyente, si se toman en cuenta los
factores psicoldgicos y socioldgicos que caracterizan al

auditorio hacia el cual va dirigido el mensaje.

La actuacién del emisor determina en gran medida la
interpretacién que del mensaje realice el destinatario o

receptor.
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Para que el usuario de la lengua pueda comunicar con
eficacia, es necesario que bste se sirva del conocimiento

de las reglas lingliisticas.

Existe una interdependencia entre el lenguaje y la
concepcidén del mundo. E1 comportamiento de los
hablantes esta condicionado socialmente y ello afecta el

uso que se haga del lenguaje.
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