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I. INTRODUCCION

La Educacién, como una accidén dinamica, durante toda
su evolucién, ha experimentado diversas formas de enfocar
el proceso de ensefianza—aprendizaje. La prZetica educati-
ve en Guatemala, no ha escapado a este dinamismo propio de

su gquehacer.

La Educacidn Personalizada como una de las formas meto~
doldgicas innovadoras, se ha puesto en -practica en Guatema-
la, en algunas instituciones educativas del sector privado,

desde el afio 1970,

La Educacidén Personalizada, de acuerdo con su Pundamen-
tacidén tedrica, propende a desarrollar en el individuo la
capacidad para formular y realizar su proyecto personal de
vidaj para cuyo propo6sito se basa en el principio de respe-
to 2 la persona, al ritmo individual de cada alumno y, el

- . - . - - . x F
reconocimiento del principio de socializacion.

Tales principios pretenden la formacidn de la persona-
lidnd en la gque desarrolla en mayor grado sus potencialide-
des. La personalidad asi formada participa con mayores ie-—
cursos en el desenvolvimiento social y econdmico de la so-

ciedad en que se forma.

. - 4 ~
Le concepcidén del proceso educativo asi formulads, mod

tivo en el grupo de investigocidn, la necesidad de detectar,




tratar y analizar cientificamente la realiddd que se da en
los cenbtros educativos en que se desarrolla este tipo de
educacidén, contrastdndola con otras instituciones educati-

vas donde no se imparte este tipo de enseflanza.

El tratamiento empirico~cientifico de una realidad o
aceidn educativa requiere el conocimiento objetivo de las
variables que se proponen investigar. La cuantificacidn
concerets de los datos que brindan las variables permite &l
grupo investigador seleccionar y/o elaborar los instrumen-

tos de diagndstico.

Para someter a prueba las hipdtesis planteadas con ba-
se en los datos recogidos, se seleccionaron las estadisti-

cas adecuadas para su andlisis e interpretacidn.

Esta investigacidn que compara los resultados obtenidos
en Educacidn Personalizada con los de una educacion no pers
sonalizada, permite al grupo investigador, a través de los
procesos de diagndstico, tratamiento y andlisis, comprender
une realidad educativa derivada de la implementacidn de dos
formas metodolégicas diferentes. Con base en esta compren—
sidn, él grupo elabora sus conclusiones y hace sus recomen-—

daciones.



A. 5@; problema

Elegido el tema-de la inveSfigacidn, el grupo'investi-_
gador definid el probléﬁa que reiacioﬁa en forma delimita=
da 1ésr;éfi;5£;s éiegi&éé: é£é££ivid§d, ﬁi%éi aéffenéa—
miento, valores y conozi;iéﬁfoé éﬂaldsléregéugggidas.

El planteamiento del probiema para la presente investi-

gacidn es el siguiente:

{Influye la Educacidn Personalizada en el desarvollo
de la creatividad, nivel de pensamiento, valores y conociw-

mientos en dos dreas basicas?

B. Propdsitos

Con la seleccidén del tema de investigacidn acerce de
las diferencias entre la Educacién Personalizada y leo edu-
. # . - . s
cacidn no personalizada, el grupo de investigacidn se pro-

pone :

1. Evaluar los resultados del desarrollo de un proyec-

to educativo que se estd realizando en Guatemala,

2. Experimentar con un modelo de investigacidn cue es

aplicable a los paises de los participantes.

3. Explorar el grado en que la Educacidn Personaslizadc

contribuye al desarrollo de la creatividad y




conocimientos en dos dreas bdsicas de los alumnos de ambos
soxos de tercer afio de estudios bdsicos y determinar qué

valores y nivel de pensamiento desarrollan.

4., Enriquecer a los estudios que sobre Educacion Per-

sonalizada se hayan realizado.



II. MARCO TEORICO

A. DZducacidn personalizada

1. Pundamentos. La Educacidn Personalizada se bassg

en la concepcidén "personalista" del hombre y de 1la
historia, que partiendo del Evangelio y la Patristica hace
un largo recorrido histérico hasta llegar en nuestros dias
2l pensamiento de Maritain, Berdiaeff, Mounier, Chardin y
otros,
‘"Hay personalismos de tendencia proudhoniana,

personalismos que tienden hacia la dietadura y
personalismos que se inclinan hacia la anarquia”

nos advierte Maritain (16:10). Y continda (1:11):

"E1 personalismo que nos interesa es el persona~
lismo fundado en la doctrina de Santo Tomds de
Aquino. Y es justamente para separar desde el
principio una filosofia social centrada en la
Dignidad de la persona humana de toda filosofia
soeial centrada en el primado del individuo y
del bien privado, que é1 insiste en la distin-
cidn metafisica entre individualidad y persona-—
lidad".

Dos son los principios esenciales con base en los cua-
les se desarrolla esta escuele filoséfica: el reconocimien—
to de la Dignidad intrinseca de la Persona Humana y el prine
cipio de la primaciz del Bien Comin.

"La perscna es lo que hay de mds noble y de mds
perfecto en tode la naturaleza",




ha sefinlado Santo Tomds en su Summa Theologica. FPor su la-

do, mucho antes, ya Aristételes habia dicho que

A
T

"el bien del todo cs mds divino qugwéi'aéiias
P’éﬁf‘ﬁe'sf"-: e T e _

Gutidrrez Ruiz (12:11) -citando la "Declaracién sobre

R . 5

libertad religiesa", del Concilio Vaticano 11~ afuﬁtaAqué

s

"la Dignidad de la Persona Humana se hace cada..
vez mds clara en la conciencia de los hombres de
nuestro tiempo y aumenta el niumero de quienes
“exigen que loshombres-en- su actuacidn gocen y
isen 'de su propio criterio y:-de-una libertad
"~ responsable, no movidos.per la coaccidn, sino
guiados por la conciencia del deber”.

Lo

Pero evidentemente que el ejercicio de estos dercchos
y el use de' estas libertades serian realmente. utépicos sin

una educacidn' ‘cdnsona con estos principios, -puesto que exis-

te un*ésfrebhd“lazﬁ-entreﬁlafﬂormaci&n personal y:la parti-

cipacidn politica.

Mds adelante la misma autora(lZ:ll), recénociendo ests
réaiida&}‘éita“otio-ﬂocumenﬁo’del*Vaticaﬁo‘II ~La "Declara-—

¢idn sobre 1a educaeidn de la juventud"- y dgrega:
"Podos los hombres ... en cuanto participan de la
Dignidad de la:Persona; tiemen”derecho .inaliena~.
ble a una educacidn que responda al propio fin,

al propio cardcter ... a fin de que adquieran gra-
‘dudlmente un-sentido mds perfecto de la responsa-
bilidad.en.el reeto y:laborioso desarrollo de la
vida y en la consecucidn de la verdadera libertad®.



2. Principios bdsicos. Cada época tiene sus aspira-
ciones tipicas, sus valores determinados, sus nece-

sidades concretas, valga decir: sus peculiaridades.

Un sistema educativo serd fecundo y bien aceptado en
la medida en que sepa captar e interpretar estas aspira-

ciones y peculiaridades.,

Una época estd superada cuando hay una serie de situoe-
ciones ya logradas; cuando existen una serie de hechos o
cosas que yaz no satisfaeen o no responden a las necesida-
des del momento; cuando hay desfase y aparecen nuevos va-
lores que, talvez, permaneecieron hasta entonces en la pe-

numbra o que no se hizo resaltar suficientemente.

a. Sepldn Garcia Hoz (10:10)

"La individualizacidn y la socializacidn educa-
tivas se venian entendiendo como corrientes con-
tradictorias nacidas, la primera, de la necesidad
insoslayable de atender a las peeculiares condicio-
nes de cada ser humano, y la segunda, del cre-
ciente aumento de la demanda de educacién y de

la cada vez mayor relacidén entre los hombres,
impuesta sobre todo por el espectacular desarro-
1lo de los medios de comunicacidn".

Una de las tendencias actuales es pretender desuvocar o lp
persona como tal, de ahi, que la metodologia necesite adop-

torse a2l hombre de hoy; tiene que proponerse este objetivo:

favorecer que el educando sea sujeto y no objeto; sce




co

considerando como persona con capacidad de transformer el

mundo

v no come un almacén de copocimientos.

15

e, educacibén puede ser entendida coOmo uUn pProceso cultu-

ral de asimilacidn o como un proceso de separacidn indivi-~

dual,

(4] &1

A
L

L~I

Pars Garsia Hoz un

"procesc de asimilacidn cultural es aquel en gue
jes generaciones adulias nctian sobre las genera-
ciones jdvenes, siendc su objetivo el de que cl
ser humano,en evolucidn, se incorpore plenamente
al munde de los ndultos, haciéndose paulatinamen-—
te semejante o los que lo educan, ya que hable el
mismo lengunje, adopta la misma escala de valores,
lns ideas cientificas as? como normas de comporia-
miento y formas sociales predominantes”.

continda el mismo auhor (10:10): un

'proceso de separacidén individual es aquel median-
el cual se intenta gque el sujeto de la educe-
ién desarrclle sus posihilidades, conozca sus li-

mitaciones y descubra las nctiividades uwds acordes

con sus aptitutes”.

t_+
BRI -

r'd

= B¢}

s nuevae metodologia pretende liberar al hombre, puesto

o todr cducacidén es liberadora si realmente es educacidn

~uténtice.,

=
&<

or otre lado, se palpa un desajuste de los sistemas ecu-

catvivos con el modo de ser del hombre de hoy y sus actunles

idodes. "4 tiempos nuevos es necesario un estilo avevo

educecidn®. Se nace necesario romper con la costumbre



de caminar por senderos ya trazados, usando moldes fijos,
considerando la ciencia como algo estatico, ya hecho, y

. . v E
que necesariamente tiene gue ser asi, lo que anula tods

iniciativa y compromete el progreso.

Con el objeto de favorecer el proceso de aprendizaje,
la actividad y la organizacidn mds corriente se époya en
la homogeneizacidén de los educandos. Pero si se estudian
detenidamente estas clases homogéncas se podrd observar
gue si bien presentan rasgés comunes, no es menos cierto

gue también presentan otros claramente diferenciados,

Puesto que la escuela es, en sus organismos, en su to-
talidad, algo "demasiado grande"; cuando se verifica gue ecn-
tre ésta y el alumno se manifiestan sintomas de una ciertz
inadaptacidén, se termina por culpar al alumno, apareciendo

asi los aplazados.

La consideracidn de las diferencias individuales lleve

a dos tipos de actuacidn en el terreno educativo:

1} Si las diferencias son tales que el nifio re-
sulta incapaz de seguir el proceso del apron-
dizaje, entonces necesita un tratamiento adecuado mediante
una educacidn espeeial.
2) Si las diferencias no son profundas con re-

lacidn a los rasgos normales del gruvo,
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entonces el nifio es apto para seguir el proceso de apren-

Y

gm0
- A 3

vere la educecidn no serd todo lo cficaz que debe

-~y
o

ser, si no atiende a las diferencias individuales en el

desnrrollo. | Esta es 1la razdn de la Educacion Personali-

Lo Educscidén Personalizada no es una forma o método
nueve dc ensefanza, sino que busea convertir el proceso de
aprendizaje en un elemento de formacidn personal a traviés
de 1o ecleccién de trabajos y la aceptacidn de responsabi-
licndes por parte del escolar. No se presents como opueste
~ los exigencins sociales, sino come un camino para forta-
lecer interiormente a la persons y hacerla, por ello, mé. s
eote parn la vids en sociedad. BSe apoye en la considera-
cidn del ser humano como persona; €OmMO un ser Jue explora ¥y

cambla el mundo gue lo rodea.

Su veler princimal es que se basa con la psicologia del
nifio, respendiendo al moco de ser del alumno y al/mismo
tiempo no vuelve las espaidas a las exigencias de la socie-
dad de hoy. Se fundamenta en la persona y tiende al des-

pliegue integral de todes las dimensiones que la caracte~

Le Educacidn Personalizada eos un movimiento ablerto o

todes las Gransformaciones y a btodas las adaptaciones.
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Pretende preparar al hombre para que pueda asumir todas leos

responsabilidades del proceso educativo,

La Educacidén Personalizada viene a resumir las exigen~
cias de la individualizacidn y socializacidn educativa,
constituyendo el tipo de educacidén mds acorde con las pro=~
fundas necesidades humanas y las condiciones del hombre en

la sociedad tecnificada.

Las notas incluidas en el concepto de persocna y de las
cuales derivan las orientaciones fundamentales de la LZduce-

¢idén Personaliizada, son las siguientes: (16:12)

"1. Singularidad: cada hombre es quien es, di-
ferente de los demds. Se refiere, no a la esen-—
cin del hombre, que es la misma en todo ser huma-
no, sinc & las partes integrantes que se uncn a
las esenciales, para constituirlo de un modo de-
terminado,

..."La manifestacidn dindmica de la singulaoridad
es la originalidad. Peroc ser original es tanto
como ser creador. Si consideramos que 1la creati-
vidad se manifiesta en la solucidn nueva de un
probiema, sdlo merced a su capacidad creadors es
el hombre capaz de progresar, sobre todo en unc
soeiedad tecnificada como €sta en que vivimos,
por la presidn masificadora que ésta ejerce en
muchos aspectos".

..."El cultivo de la creatividad es el quehnoeer
més propio y mds completo de la Educacidn Personc-—
lizada y uno de sus objetivos". (10:13)

"2. Autonomia: la persona es, de algin modo,
principio de sus acciones. El hombre se siente




sujeto, realidad distintae y. superior al mundo de
objetos que lo rodesn". (10:13).

..."Le mdxima expresidén de la autonomia es la po-
sicidén v uso de 1a libertad. Esta tiene un doble
sentido, por una parte ausencia de coaccidnj; pox
otra, capacidad de aceptar internamente o no l=
situacidén que se le plantea. Cuando elige, no
entre posibilidades que se le plantean sino entre
las que se han de descubrir, se habla de inicie-
tiva personal". (10:13).

"3, Apertura. Es la necesidad existencial de pro-
prensidn y receptividad con respecto a los otros.
E1 hombre se encuentra con relaciones qgue le son
impuestas por la existencia de otros sujetos con
los que necesariamente tiene que convivir en la
vida familiar, en el campo social, del trabajo,
econdmico o politico'.

"La preparacidén del hombre parc las relaciones de

convivencia es ohro de los objetivos de la Educe-
! J

cidn Personalizada". (16:13).

«.."Se trata de que, a través del proccso enseiinn-
ze-aprendizaje y por medio de la relacidn personal
cue implican las actividades orientadoras, el es-
colar realice el importante aprendizaje del vivir
humano, que implica tanto la capacidad de elegir,

como la de aceptar responsabilidades™,

b. Segin Valero Garcia. FPor su parte Valero Garcig

considera que (2:35)

"Toda metodologia cientifica se fundamenta en unos
principios sdlidos gque le dan garantia y eficien=-
cia".

i ellos hay gue acudir para comprender la Educacidén Persona-

iiznds.,
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Estos principios obedecen a muchos factores: exigen-
cias de la vida, necesidades del alumno, asi como & su mo-
do de ser y también a las aportaciones que ofrece la psi~

cologia,

No estard demds recordar que cualquier método por muy
bueno que sea, puesto en manos inhdbiles, resulta unas caleo-

midad, y

- que la metodologis no basta por si sola, pars lo-

grar el éxito;

- que la metodologia tiene siempre el valor que sepan

transmitirle las personas que la utilizan;

~ que ha de ser vivificada por el espiritu ecreador de

quien la maneja.

1) Toda ayuda innecesaria retrasa el descrvo-
110 normal del alumno. (23:35), Es deocir,
"todo lo que el alumno pueda realizar por si mis-

mo, si el maestro o los padres lo hacen por &1,
en lugar de favorecerle le perjudican". (23:35)

2) La individualizacidn.
"No hay dos alumnos que sean enteramente igucles'.
(23:37)
Este principio exige una atencion y adaptacion a cada unc

de los alumnos, tratando de motivarlo de acuerdo con su vem=-

peramento, actitudes y capacidades.
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3) Sociabilidad

"Nada humanc debe ser indiferente al alummno”.
(23:38).

Le psicclogia nos muestra al hombre como un ser eminen-
temeﬂﬁehsocial. La Educacidén Personalizada abre camines pa-
ra wpoder vivir en un ambiente de solidaridad y cooperacidn,
No son meras teorias las que se brindaﬁ, sino realidades
cus fovorecen el desarrolleo de esta dimensidn social que sc

guiere reine en el mundo.

Conviene sefialar unos rasgos que definen, ¢ mejor, mani-
fiesten el nivel de sociabilidad que se foments en la Educo-

ersonalizada:

[

S
clLon

- apertura a los otros,
- disponibilidad,

- diazlogo

-

-

- consulta libre a los compafleros,
- respeto a los demds,

~ material en comin.
4} De la libertad

"No pucde haber verdadera educacidn si no se den
. s
opciones". (23:39).

-

Lr, cause eficiente, ultima, de toda obra educadora es 1lo

! .

voluntad del alumno. Pero la voluntad es fruto de 1la libor-

t2d de cade uno. Libertad supeditada al bien comun.

.
N
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En la Educacidn Personalizada, la libertad se favore-
ce en la eleccidn de prioridad en la clase de trabaio; en
la aceptacidn del plan de trabajo y realizacidn del mismo
2 un nivel determinado por el propic alumno; en situarse
en el puesto gue prefiera empleando el material y texto cue

mds les guste.
5} Creatividad

"Si los educadores nos empeflamos en decir todo
lo que tienen gque hacer los alumnos, nunca evo-
lucionardn hacia una adultez independiente y
creadora". (23:41).

En la Educacidn Personalizadas se concede atencidr prefe-
rente al desarrollo de las habilidades mentales. y menuanles,
del sentido social, etec., La mera recepcidn de datos es inw
suficiente. Se debe pedir originalidad, creatividad, bus-—

queda, profundizacidn; todo estc es estimulante pars el

alumno,

La creatividad produce satisfaccidn y deseo ferviente
de proseguir el trabajo, al mismo tiempo que da seguridad ¥y

confiagnza en si mismo.

3. Metodologfa. En la Educacidén Personalizada la me-

todologia de trabajo presenta una relacidn cduceti-

ve directa que le es caracteristica. El desarrollo del
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trobajo 1o bace el alumno por medio de fichas que pueden
- . N . . - s ' -
ser de orientacidn, de investigacion o de gula. Las mis-—
‘mas sustituyen a los libros de texto, de trabajo y de
control, y tienen por misidn ensefiar a aprender, invitar

Ao

& 1o bdsqueds de datos y remitir a determinadas fuentes.

Las fichas de guia marcan la pauta para el alumno me-
dio de un curso;: indican los contenidos fundamentales y
estableccen los niveles de promocidn normal. Remiten al
alumno al meterial correspondiente: 1libros de consulta,
mapes, lecturas, ejercicios, etc.; por su medio se trate
de despertar y de desarrollar al maxime la capacidad de in-
vestigncidn personal del alumno. Estas fichas de guia de-

ben complementarse con otras de ampliacidn para los alum~

nos mds capaces y de ejercitacidn para los menos capaces.

El aprendizaje se evalua por medio de fichas de eva-
luacidn o de control que sirven de base para modificar o
mantener inalterable 1a metodologia, y ademds, para corre-
gir en forme personal las deficiencias de los alumnos. Con
los rvesultados de la evaluacidn, el maestro se entera de
los errores cometidos por los mismos, y procede entonces
e cntregorles fichas correctivas s aquéllios que, por circuns-—
tancias especiales, han gquedado retrasados en su trabajo.

for su parte, las fichas de contenido son las que lle-
ven, en forma resumida, el conocimiento que es fundamentzl

para ls comprensidn de las fichas que siguen.
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La fuerza del sistema de trabajo por medio de las fi-
chas, radica en el valor psiecoldgico de las mismas. Por
tal rezdn, las fichas deben ser elaboradas en funcidn de
las necesidades del alumno, debiendo despertar curiosidad

e interés; deben, ademds, ser breves, amenas, claras, orde-

nadas y graduadas.

Con las fichas, el alumno puede realizar su trabajo li-
bremente, dentro de ciertos limites de tiempo y de ritmo
personal, manifestando asi su originalidad. Las fichas
demandan esfuerzo y superacidén constantes; favorecen lg
formaeidén de habitos dé destreza, de desenvolvimiento, de
concentracién y de lucha ante la dificultad, haciendo al
alumno mds observador y responsable. A este respecto he
sefinlado Gutiérrez Ruiz que

"las fichas son un instrumento muy dtil pers in-

dividuvalizar el trabajo, pero no esencial™, (12:21;
Esto se debe a que el profesor continda siendo el oricnta-
dor del trabajo. Esta misidn la ejercitard constantemenic,
pero especialmente en la Toma de Contacto y en la Puests cn

Comin,

m

v. Toma de Contacto. Es una labor de grupo que

se debe 1llevar a cabo despudés del trabsjo indi-

vidualizado. Es un trabajo asistemdtico y no se scbe
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previamente sobre qué versard. Sirve para ilustrar o acla-
ror olgdn concepto no asimilado, dandose el caso de que si
ningin alumno se ofrece a aclarar la cuestidn, entonces el
profesor deberd intervenir tratando de que participe el mo-—

vor nimero posible de alumnos.

b. Puesta en Comdn. No suele hacerse todos los

dias como la Toma de Contacto, es una activicdad
sistemf{tica, ya que versars sobre un tema y& anunciado.
Ofrece ocasidn al profesor para sondear hasta donde llegen
los slumnos en el dominio d¢ los contenidos propuestos,
constituyendo un medio excelente paras despertar en el alum-
no una actitud de apertura. Se utiliza, desde el punto de
vists diddctico, para rectificar errores, insistir en lo mds
importante, aclarar, sistematizar y hacer las sintesis fina-
les., Los alumnos aportan el fruto de su investigacidn y los
mds scelantodos exponen a los menos adelantados cdémo han ro-
suclto sus dificultades. La Puesta en Comin se asemeja o
uiie, leccidn colectiva, pero no dada solamente por el profe-—

sor, sino con la participacidén del grupo. Puede servir tom-

1. = 7 .
bidn pars hacer una evaluacidn de los alumnos.

Lsimilacidn de normas. Una de las t€cnicas emplen—

das en la Educacidn Personalizada es la asimilacidn
de normss, que el autor llama "normalizacidn"”, la cual sc¢ co-

rocteriza porque
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"... busca un dominio de si, un equilibrio eatre
las actividades mentales y corporales" (23:163)

segin sefiala Valero Garcia. Y continda {23:168)

"En un sentido mds profundo calificamos la norma-
lizaeidn como una adquisicidén de hdbitos, cue
tiene como fin el llegar a una responsabilidad
personal'.

A juicio del mismo autor la "normalizacidén" presents

tres aspectos:

- el operativo: que implica la adquisicidn de hfbi-
tos prdcticos; la correeta realizacidn de activido-

des corrientes de la vida;

-~ ¢l mental: que consiste en la adquisicidn de deter-

minados hdbitos de estudio y de trabajo;

- ¥y ¢l sociel: que tiende a la adquisicidn de hdbi~

tos como la finura, el respeto, la delicadcza, eic.

La agrupacién de los alumnos. La forma como se

produce el relacionamiento entre el educador ¥ los
educandos depende en buenz medida del tamafio del grupo.

Los mismos pueden ser de tres tipos.

a. Bl grupo pequefio que es un equipo donde los
alumnos trabajan juntos. En €1 la funcidn del

educador es orientar al grupo interviniendo —como un miembro
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mds~- para ayudar a los educandos a resolver adecuadamente

sus problemas;

b. E1 grupo medio o coloquial, que se caracterizo
porque en é1 la comunicacidn es reciproca. Su
~ P 4 ra . . . rd .
funcidn ecspecifica consiste en seleccionar las téecnicas y
medios de trabajo. Es un grupo propicio para fundamentar

opiniones, eclarar conceptos y contrastar experiencias.

c. El gran grupo o grupo expositivo ue se distin-
I P ’
gue por ser una fuente de estimulos orales, cu-—

iitivos o pldsticos para los alumnos, los cuales prestan

el

ntencidn y toman nota.

Otre modalidad de aprendizaje consiste en el estudio

3

islado cue permite sus propias posibilidades y ademds tro-

v

ta de sutodisciplinarse en la realizacidn de su trabajo.

B, Creatividad

El término creatividad hay que relacionarlo con el
vocahlo crear, ya que, derivando ambos del latin "cresre™,
se establece que la creatividad es la accidén o mds claro—
mente, 1z aptitud de crear, mientras que ésta, tiene como
scepciones: producir algo de la nada, fundar, introducir

por vez primera una cosa, hacerla nacer o darle vida.

Diversos cientificos, especialmente psicdélogos, pedo~-

gogos y socidlogos, desde la década del cincuenta, viencn



trabajondo en la definicidn, la forma de medicidn y ¢l Cos-
cubrimiento de los mecanismos individuales que hacen posi-
ble la manifestacidn de tal aptitud. Primeramente se con-
siderd la creatividad como una cierta forma de operacidn
mental, pero, a través de diferentes investigaciones, se ha
logrado confirmar que la inteligencia no implica en si y
por si la creatividad, tambidn se ha descubierto que 1la
creatividad siempre va acompafiada de un alto cociente inte-
lectual, y que éste, no es condicidn suficiente pars deter-
minarle (13:31). Estos resultados, posiblemente hayan ser-
vido de base a J. P. Guilford, uno de los cientificos que
més aportes han hecho en este campo, para establecer une
diferencia tedrica entre inteligencia ¢ intelecto. Este
psicdiogo, limitando el rol de la primera, la define como
un conjunto cambiante de factores individuales y la consi-
ders un aspecto muy limitado del intelecto. FEn tanto que

o ¢éste, lo define como el conjunto de las funciones y pro-
cesos del pensamiento y la memoria. Luego, apoydndosc en
las variables bdasicas: Operaciones, Contenido y Producios,
establece la Teoria Comprensiva del Intelecto, y en la vea-
rinble operaciones, hace figurar el conocimiento o cogni-
cién, la memoria, el pensamiento convergente, la evoluaciodn
y el pensamiento divergente, ademds, destaca éste dltimo ¥y
lo relaciona directamente con la aptitud creativae. Final~

mente, con el andlisis de convergencia de las variasbles
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bfsicas, Guilford logra determinar entre 47 y 53 factores
implicados en los procesos de pensamiento, y sobre esa ba-
se, elabore los test que han de servir para cuantificar la

creavividad.,

En 1a asctualidad los test de Guilford no son los unicos

existentes, y a la luz de diferentes autores, la creativi-

dnd debe entenderse como:

"Una funcidn de la realizacion del yo del indivi-
duo" (2:24),

"El proceso de presentar un problema a la mentie
con claridad (ya sea imagindndolo, visualizdndolo,
suponiéndolo, meditando, contemplando, etc,) y
luego originar o inventar una idea, concepto, no-
cidn o esquema segin lineas nuevas 0 no convencio-
nales. Supone estudio y reflexidn mds que accidn®
(13:19).

"la creatividad es el resultado de una combine-
cidn de procesos o atributos que son nuevos parc
el creador" (13:19).

"Lz manifestacidn dindmica de la singularidad cs
1s originalidad, ser original e¢s tanto como ser
creador. El hombre erea descubriendo nuevas rela-
ciones entre los elementos ya existentes" (22:12-13)

"El proceso creativo es autbnomo y rebelde a lo vo-
luntad consciente, nuncz vuela en linea directs co-
mo una flecha o bala al blanco. Procede hacic un
destino desconocido y por innumerables digreciones
e irrelevancias, descomposiciones y recomposicio-
nes alteradas, muchas de las cuales ocurren fuera
del alcance de la conciencia durante los periodos
de incubacidén. E1 proceso creativo toma su tiempo,
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su propio tiempo, & veces toda una vida y muy o
menudo, la muerte llega antes de realizarse o
cumplirse este deseo" (18:96-118).

L través de la bibliografia consultade sc encuentren
formas de categorizacidn de la creatividad, asi, mientres
Moy (18:55-58) sobre 1a base de un juicio de valor hace ver
la existencia de una "Creatividad Genuina" y una "Creotivi-
ded Escapista", Vervalin (13:20), indica la existencia de
una Creatividad Estética y una No Estética, haciendo apare-
cer ¢n la primera la creatividad musical, la literarie y lao
de otras artes, en tanto que en la segunda ubica a lo creo-
tividad tecnolégica. Estos criterios han servido de base
para tratar de establecer las caracteristicas especificas
gue singularizan a las personas creativas, sin embargo, so-

bre este tema aun existe mucha discusidn, y por razones de

espacio, dicho tema queda fuera del presente marco.

En el campo educative, la creatividad hace parte de
los principios enumerados en ¢l Método de Ensefianza Perso-
naltizada y junto con la actividad, la individualizacidn,
la sociabilidad y la libertad, constituye la base sobrc lao
cual descansa dicho método (8:33-41)., La misma refercncis
hace ver cdmo el maestro del sistema tradicional conceptda
como bueno al estudiante que piensa y actda como €1, y a la

vez que mantiene buenas relaciones con este tipoc de alumno,

celifica de dificiles y hasta de insociables y rebeldes, o
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1lenos de ideas quiméricas a los sujetos que dentro del au-

|l

e tienen manifestaciones de riqueza creativa, con este cn-

foque v haciendo énfasis en el cometido del educador, la
referencia en mencidn (8:123-125) indica que tanto la to-
lerancie excesiva como el autoritarismo tirdmico, sirven de
fyeno al espiritu creador de los estudiantes, y recomienda
2l educador que provogue situaclones problematicas de mane-

re Gue se despierte en los alumnos la imaginacidn creadors,

Con el mismo enfoque educacional se hace evidente que
1-5 personas creativas del futuro, es decir, investigado-
res, descubridores, artistas, politicos e industriales, se
encuentron actuaimente en la etapa de escolaridad iniciel ¥y
se presumc que los sistemas educativos en vez de aprovechar
este circunstancia, del mismo modo que la sociedad, de con~
tinuo ta sofocen. A este respecto, Rogers hace ver que nos
oncontramos en una €poca en la que el espiritu creador se
desarrcila er un medio si no artificial, por lo menos coar-

tado per el despotismo del ambiente social (19:97-100).

Pare poner punto final se transcriben literalmente Ios

pirrafos siguientcs:

"Educar paTa la creatividad quicre decir, en pri-
mer término, suministrar medios auxiliares en lo
elaboracidn de las informaciones. Quiere declir,
en la proposicidn de problemas, educacicn para
vna reaccidn retardada, dentro de la cual se pro-
vocsz el mayor nimerc de soluciones posibles.
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Pero la reaccidn retardada quiere indicar & su
vez ~de acuerdo con la psicologia del aprendiza-
je- un peusar critico.

Sabemos hoy, que los nifios creativos —seguin

MeKinnon- prefieren ls complejidad, que son mds

diferenciados y complejos en su psicodindmica.

Estos nifios son m&s independientes en su juicio,
4 - - .

mis autoconcientes y dominantes. Sc¢ defienden,

en definitiva, contra la represidén y la limita-
. #

cidn.

Todas estas cosas parecen propiedades dignas de
respetarse y que merecen ser educadas. Si 1
educacidn sensorial y el entrenamiento de lao
ecreatividad han de conduecir al éxito, deben co=
menzar también en la escuela primaria y antoes de
esa misma escuela. Es evidente gue todo esto
condiciona las propias reflexiones de indole di-
ddctica y metodolégica.

Precisamente la escuela actual ha de hacer tamn-
bi€n estas vias del pensamiento, esta escuels
que hasta el interior del mismo marco universi-

tario casi sélo educa para lo mera reproduccidn
¥ que, en este sentido, hace absurdo un trabojo
en la escuela primaria" (9:22-23).

C. Los valores

a o

1. Concepto de valor. kn el campo de la filosofig,

especinlmente en el orden axiologico, ¥y también ecn

el de las ciencias sociales, numerosas y disimiles hen

do las formas como se ha definido el concepto de valor,

Orestano (18:204) considera que:

"el valor es la conciencia reflexiva de un esto-
do de interés referido = su objeto".
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Por su parve, Ferndndez (9:191) afirma que:

" o5 valores son ideas ejemplares que, por una
parte. reflejen le veliosidad trascendental del
ser v, por otra, significan una perfeccidén onto-
iégica para los objetos gue, en su orden propio,
tienden a realizarlas”.

Y continia:

UPogriamos decir también gque los valores son esen-
cias nosibles, esto es, gque no existen totalmente

en 1a remlidad, pero cuya realizacidn juzgamos
bosible. .. "

Miniings Sierre (17:14) cita al pensador argentino Risieri

Toondizi, guicn en su obra "iQué son los valores?", opine de

"Tecs valores ne son ni cosas, ni vivencias, ni
csencias: son valores!

"Artes de incorporarse al respectivo portador o
devesibtario, los va.iores son meras 'posibilida-
des', osto ez, no tienen existencia real”.

Mfs explicito parece Arévalo (3:455) quien nos da el

siguiente concep®o:

"5 ralores son plédsticas creaciones espiritua-

les. obras del género humano, que se imponen como
dosde fuera de lag conciencias individuales, pero
que viven expuestas & experimentar las rectifica~
cincnes que individuos extraordinarios (talentos y
genics) les ;mpongan en audaz contribucidn por el
nrogreso del espiritu’.
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Bn definitiva; la conducta —en buena medida- es la en—
carnacidén de determinados valores, o si sec prefierc, los

valores son condicionantes de la conducta.

2, Los wvolores en la adolescencia. Hablar de la ado-

lescencia implica hablar de una etapa de la vide,

de una edad.

Es cvidente que cronoldgicamente se puede determinar
con facilidad la edad de una persona, pero psicoldgicomen-—
te esa precisidn resulta inaceptable. Cada persons lleve
st propio ritmo en cuanto al desarrollo psicosomdtico, ¥y
la adolescencia, como otras "edades" no es otra cosa cue

una "zona'" de la vida.

Hace uncs aflos en un esiudio {13:511) sobre las necesi~
dades psicolégicas de 725 adolescentes —~que vivian en una

pequeiles ciudad del mediooeste estadounidense; cuyas cdoades

estaban comprendidas entre Jlos 12 y los 18 afos—, se iden-

tificaron, mediante el analisis factorial, cinco clases de

necesidades diferentes:

. . : " . £ -
a. HReconocimientuv y aceptacidn por parte de los

adultos y comparieros
h. Atencidén y afecto heterosexual

¢, Independencia—-dominio con respecto a los ndultos
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d. Conformidad a las expectativas de los adultos
¢, Logro académico
Por otra parte, Anastasi sefiala (2:506) que
"en una poblacidn general universitaria®

los sujetos femeninos puntean més alto en los valores es-
tético, social y religioso, mientras que los masculinos
puntean mfs alto en los valores tédrico, econdmico y poli-

tico, con base en el Test de valores de Allport, Vernon y

Tor su lado Arévalo (3:470), apunta que

"1ps fendmenos orgdnicos y espirituales que dan
cardoter y sentido a la adolescencia, suceden
conic eco y cortejo de la maduracidn sexual y de
la, irrupcidn de lo sexual como problema, o sea
el advenimiento de la conciencia de lo sexual,
Nifios v nifias, hasta entonces sexualmente neu-—
tros, van a comverbirse en hombres y mujeres.
El organismc adquiere categoria sexual'.

onviene, sin embargo, ver lo que afirma Spranger
(22:42) sobre los limites de esta "zona'.
"Fijaré la duracidn de esta etapa de la evolu-

¢cidn psiquica entre los trece y los diecinueve

afios para las adolescentes, y entre los catorce

y los veintidds para los adolescentes...”,

ha cfirmedo. Y aungue el autor en cuestidn se refiere es-—

pecificamente o la



[\
el

"...poblacidén culta de las grzndes ciudades eon

la Alemania del Norte',

”

mis adelante se abocece a resumir los caracteres de la ocrgo-
- 4 L - -
nizacion psiquica -de la adolescencia~ en los puntos cue

considera esenciales y que son tres:

2., Bl descubrimiento del YO

b. La formacion paulatina de un plan de vido

c. El ingreso dentro de las distintas esfexrcs de

la vida

T contindn (22:48)

"El primero es fundamental vivencia {metafisi-
ca) de la individuacidén; el segundo el desarro-
1lo de esta propiedad (de esta forma) en 1z nabew-
ria de la vida; el tercero, la pugna con los dig=—
tintos aspectos de la vida, que en un prineinio
tiene lugar con cada uno de ellos aisladamente,
hasta que, en el caso mds favorable, se impone

la fuerza de una forma individual".

Este "tierra de paso", esta "zona de transieidn' tiene
b
caracteristicas que le son inmanentes: "la vuelta de 1o
mirada haecia dentro", que conduce necesariamente hacia 1la
autorreflexidn; "la manifestaeidn de una gran susceptibi-
lidad" ue llega o ser un exagerado sentimiento de orgullo
y 4 14 g s

y dignidad; "el impulso de independencia', que es se:zzl de

la gestacidn de un nuevo YO; "la formacidn del ideal uerso-

nal" y "la colaboracidn activa en el mundo de la cultura”.
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Es evidente que los valores del adolescente cambian
con el "gthos" cultural, pero no es menos cierto que la
"edad" y el sexo tambidn predisponen hacia determinados

valores y comportamientos.

3. Relacidn entre la Educacidn Personalizada y los va-—

lores. La Educacidén Personalizada se basa en el
reconocimiento de dos valores fundamentales: 1a Dignidad

de le Persona Humana y la Primacia del Bien Comin.

Para el caso que nos ocupa, se parte del reconocimiento
de una sociedad -la guatemalteca-, subdesarrollada y depen—
diente, en la cual imperan valores emanados del individua-—
lismo liberal, valores tales como el espiritu de lucro, lo

By -
competencia y el egoismo,

As{ las cosas, la Educacidn Personalizada se presente
como una rebelidn del espiritu; como un instrumento de dig-

: o . 7
niyricacion.

Pretende la Educacidn Personalizada sentar las bases pa-
ro 1a formacidn de un hombre nuevo que sirva de infraestruc-
turs en la construccidn de una sociedad pluralista y solida-
ria, personalista ¥y comunitaria. De ahf que la Educacidn
Personalizada sea auspiciadora de principios y valores, pues
su objetivo fundamental es el de formar ciudadanos en el ce-

rrotero de la "libertad responsable", o lo que es lo mismos
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preteande gue su "producto"” alcance un perfil cualitetivo
gue le permita comprender gue la Persona Humana se debe
reslizar dentro del marco del Bien Comin, puesto quec cl

- e - .
Bien Comun es superior al bien de las partes,

D, Niveles de Conocimiento

A arr———

1. Conocimientos del estudiante y método de apren-

dizaje. las variables que afectan el aprendizaje

pueden ser clasificadas en tres categorias: las que puc-
den ser atribuidas » la persona que aprende, las quc se re-
lacionan con 1a naturaleza de la tares seflalada y las que
se relasionan con el método de aprendizaje (Kingsley vy
Gorry, 1957). Segin se ha descrito en pdginas anteriores,
el método en la educacidn personclizada difiere en formo
consziderable de otras formas diddcticas y se caracteriza
por crear un ambiente de libertad, impregnado de motivos

¢ incentivos para el irabajo y, en el cual, el esvudicnte

sienva seguro alectivamente, favoreciendo la eficacia

3

{7

intelectual.

Las caracteristicas metodoldgicas expuestas en el Ca~
pitulo 2, subtitulo A, sefialan una diferencie fundawmentel
en relacidn con otrces métodos gue indudablemente afecten

de alguns marera el rendimiento del estudiante.
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Un buen ndmero de estudies ha valorado el potencial de
ls instruccidn personalizada. Una compilacidén de esas in-
vestigaciones (Ofiesh, 1975) resume los resultados obteni-
dos al comparar la instruccidn convencional con la indivi-~
dualizada en 46 cursos militares de entrenamiento que te-
nfen objetivos fijos. De esas comparaciones, 40 indicaban
un meyor aprovechamiento en gquienes aprendian a ritmo pro-
pio, a diferencia de quienes aprendian mediante métodos de

ensefianza conveneional,

Una investigncidn sobre mejoramiento en el adiestra-
miento industrial —~Short, 1968~ demostrd que la instruc-
cidn individualizada sl permitir variar el ritmo de apren~
dizaje, podria producir consistentemente un promedio del
90 por ciento o mds en la calificacidn en pruebas de apro-
vechamiento. En dicho estudic los estudiantes mds lentos
necesitaron cuatro veces el nudmero de dias empleados por
los e¢studiantes mds rdpidos para completar el curso.

Schram compild los resultados de 36 estudios comparativos,
que implican instruccidn personalizada, incluyendo 16 reo-—
lizandos en preparatoria, cuatro en secundaria, cinco en
primaria, 10 con adultos y uno con nifios retardados (Schrem,
1964), De esos 36 estudios, no tuvieron significacidn es~
tedfstica, las diferencias encontradas en 18 comparaciones,

De las restantes, 17 favorecieron la instruccion personalizada
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solnmente uns favorecid la ensefisnza tredicional, ¢l eg-—
y )

so de¢ los nifios retardados.

Cabe hacer notar que los estudios citados se refieren

a instruceidn individualizadsa.

2. Nivel de conocimientos. La evaluacidn del rendi~

miento puede hacerse con base 2n distintos niveles
de pensamiento. Fundamentalmente se reconoce a la memoria,
en funcidn del recuerdo o evocacidn de imdgenes y al rozo-

namiento como proceso més complejo del pensamiento,

La memoria y ¢l razonamiento en educacidén son dos nive-
les diferentes de un misme procesc de aprendizaje. Bloom
(1972) en su Taxonomia de los Objetivos Educacionales ex~
pone seis niveles en el dominio cognoscitivo: evocacidn,
comprensidn, aplicacidn, andlisis, sin’tesis y evaluncidn,

i

Corresponde a Ia memoris el primer nivel y los restontes

implican ia utilizacidn de procesos de razonamiento.

Parz los propdsitos del presente estudio se han utili-
Id - . - -
zado Unicamente los tres primeros niveles para construir

los Ytests de rendimiento en lenguaje y matemgtica.

I

Lo descripcidn de esos niveles, segun la obra citodo

de Bloom, es la siguiente:

Primer nivel: evocacidn o conocimiento:




"El conocimiento, tal como se define nqui, inclu-
ye aquellos comportamientos y situaciones de cexnd~
menes, gque acentuan la importancia del recuerdo
de ideas, maieriales o fendmenocs, ya sSea COmMO ¥e-—
conocimiento o evocacidén”. "Esta categoria se
distingue de las demds en que la accidn de recor-
der es ol principal proceso psiccldgico implici-—
to".  (p. 57)

Segundo nivel o comprensién:

"Incluye aquellos objetivos, comportamientos y
respuestas que representan la inteleccion del

. . - . . . K
mensaje literel contenido en una comunicacion".

(v 77)

I

- 4 - » . .
Le. comprensién implica, segvn el caso, traduccidn, inter-—

§n o extrapolacidn.

s

pretec

Tercer nivel o aplizacidn: de acuerdo con su nivel je-

rérauico:

jcacidn exige come condicidn previa, le

: gel método, de la teoria, dei princi~
abstraccién que debe cmplearse. Si
un estudiante comprende algo, podrg aplicarlo™,



I11. METODOLOGIA

En este capitule se describen laos variables involuerades
en la presente investigacidn, 1la poblacidn y muestra, los
instrumentos y procedimientos utilizados en la recoleccidn
de datos, asi como el diseflo cstadistico sobre el cual se

basd el andlisis de los datos obtenidos.

Pore facilitar su comprensidn, en cada uno de los osnec-—
tos se integran las formulaciones de la metodologisz generel
con la reslizade por los grupos de trabajo, por consiguien-
te, tonto las variables como la poblacidn son expresadas en
forms, global, = diferencia de la descripeidn de la muestro,
procedimiento y analisis estadistico que son considercdos

en rubros separados.

Para el desarrollo de la investigacidn se formaron tres
Id * .
grupos con el proposito de que cade grupo asumiera la reg-—
ponsabilidad para cada una de las variables: creatividad,

conocimiento y nivel de pensamiento y wvalores.

Como la finalidad del estudieo es la constatacidn de las
veriobles mencionadas entre ¢l sistema de ensellanzga =ersoe
nelizeda y el sistema de enscilanza no-personalizade, lo po-
blocidén y 1o muestra se seleccionaron con base en estos

criterios.
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Tanto los instrumentos como la apiicacidén de los mis-
mos siguen procedimientos # {(s) para la recoleccidn de da-—
tos, basdndose dichos procesos en las necesidades de medi~

cidn que requerird cada variable.

4. Planteamiento de hipdtesis

Para responder al problema de la investigacién, se ela-
pord una hindtesis general y para cade una de las variables

se elaboraron varias hipdtesis especificas.

1, Hipdtesis general. Existe una diferencia estadis—

ticamente significativa (P €0.05) entre las carac-
teristicas de los estudiantes que siguen el tipo de Educa-
. o . .o : .
cidn Personalizada, en comparacion eccn los que no lo siguen,
en los espectos: creatividad, nivel de pensamiento predo-—

minente, conocimientos en Lenguaje ¥y Matemdtica y valores.

2, Hipdtesis especificas

2.1 Existe diferencia estadisticamente significa-
tiva (P« 0.05) entre los resultados de las
pruebas de creatividad, entre los estudiantes que siguen
¢l tipo de Educacidén Personalizada y los que no lo siguen,
independientemente del sexo, a favor de los que siguen ia

- . .
educacion personalizada.

2,2 Existe diferencia estadisticamente significa=

tiva (P€0.05) entre los punteos de creatividad
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de los estudiantes de inteligencia alta y los demds estu-
diantes, independientemente del sexo y el sistema educati-
vo, a favor de los de inteligencia alta.

2.3 Existe una diferencia estadisticamente signi-~

ficativa (P . 0.05) entre los resultados de

ereatividad de los alumnos del sexo masculino y los del
sexo femenino, independiontemente del tipo de educacidn vy
del nivel de inteligencia, a favor de los del sexo mascu-—

lino.

2.4 Existe un efecto de interaccidn, estadistico-
mente significativo (P <0,05) de las variables

tipo de educacidén e inteligencia, sobre creatividad.

2,5 Existe un efecto de interacecidn, estadistico~—
mente signifientivo (P+«0.05) de las vorinbles

tipo de educacidn y sexo, sobre creatividad.

2.6 Existe un efecto de interaccidn, estadistico~—
mente significativo (P« 0.05) entre las voriae-

blea inteligencia y sexo, sobre creatividad.

2.7 Existe diferencia estadisticamente significo—
tiva (P: 0,05) entre los punteos obtenidos en
las pruebas de conocimiento ~Lenguaje y Matemdtica-— de los

estudiantes que siguen el *ipo de educacidn personslizade




vy los que no lo siguen, independientemente del sexo, a fe-

vor de los de educacidén personalizada.

2.8 Existe diferencia estadisticamente significa-.

tiva (P< 0.05) entre el niumeroc de preguntas de
razonamiento respondidss correctamente por los estudiantes
que siguen el tipo de Educacién Personalizada y los que no
lo siguen, independientemente del sexo, a favor de los que

siguen la educacidn personalizada.

2.9 Existe un efecto de interaccidn,estadistice—
mente significative (P~ 0,05) de las varia-
bles: tipo de educacidn y sexo, sobre el nivel de pensa-

miento predominante —memoria y razonamiento.

2.10 Existe un efecto de interaccidn, estadistica-
mente significativo (P 0.05) de las varia-—
bles: tipo de educacidn e inteligencia, sobre el nivel

e conocimientos -Lenguaje y Matemdtica.

2,11 Existe un efecto de interaccidn, estadistica-
mente significativo (P s 0.05) de las varia-—
bles: +tipo de educacidn e inteligencia, sobre el tipo de

pensamiento predominante.

2,12 Hay una diferencia estadisticamente significa-

tiva (P<¢0.05) en cuanto al valor tedrico



ent ¢ los estudiantes de mayor y de menor inteligencig, o
fovor del grupo mas inteligente, independientecmente de su

N s . o e
sexo y tipo de educacidn: personalizada o no personcliizo-

2,13 Hay una diferencia estadisticamente signifi-
cative (22 0.05) en cuanto al valor estético
entre los estudiantes de mayor y de menor habilidad ercoti-
va, a favor del grupo mds creative, independientementec de

su sexo v tipo de educacidn: personalizada o no persono-

iizada,

2.14 Hay una diferencia estadisticamente signifi-
cativa {P<0.05) en cuanto al valor tedrico
entre los grupos masculinos de educacidn personalizmade y

no personalizada, independientemente de su nivel invclec—

tuzl, a favor de los de Educacidn Personalizada.

2,15 Hay una diferencia estadisticamente signiii-
cativa (P ~0.05) entre los estudiantes mascu-—
linos de educaciép personalizada y no personalizads en
cuanto a2l valor econdmico, independientemente de su nivel

intelectual, a favor de los de Educacidn Personalizada,

2.16 Hay una diferencia estadisticamente signifi-
cativa (P--0.05) entre los estudiantes feune-

ninos de Fducacion Personalizada y no personalizads en
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cuento al valor religioso, a favor de los estudiantes fe-
meninos de educacidn personalizada, independientemente de

gsu nivel intelectual.

2,17 Hay una diferencia estadisticamente signifi-
cativa (P2 0,05) entre los estudiantes feme-
ninos de Educacidén Personzlizada y no.personalizada en
eucnto al valor estdtico, a favor de los cstudiantes feme-
ninos con educacidn no personalizada, independientemente

de su nivel intelectual.

2,18 Hay una diferencia estadisticamente signifi-
cativa (P 0.05) en cunanto al valor econdémi-

¢co entre los estudiantes de Educacidn Personalizada Y no
personalizada, a favor de los de educacidn no personaliza-

dn, independientemente de su sexo y nivel intelectual.

2,19 Hay una diferencia estadisticamente signifi-
cativa {(P- 0.05) en cuanto al valor social
entre los estudiantes de educacién personalizada y no per-
sonnlizada, & favor de los de Educacidén Personalizada, in-

dependientemente de su sexo y nivel intelectual.

2.20 Hay una diferencia estadisticamente signifi-

cativa (P < 0.05) en cuanto al valor politico
entrc los estudiantes de educacidn personalizada y no per-—
sonnlizada, a favor de los de Edﬁcacigﬁ:Pe£sonaiizad@, in-~

dependientemente de su sexo y nivel intelectual.



B. Sistema de variables

. . . . s -
Las variebles gue se involucran en la investigacidén son

os siguilentes:

1. Variables independientes

&. Tipo de educacidn

Al Edveocidn Personalizada

A Educacidn no personalizada

b. Nivel intelectual

Bl Nivel inteliectual alto

B2 Nivel intelectual medio

B Nivel intelectual baje

C Masculine

C Femenine

2, Yariasbles dependicenies

X Crestividad

. I test: coasecuencias

X, i tesu: fluidez asociativa

X, I1I test: diversos usos
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K Conocimiente

K conocimiento en lenguaje

1

K2 conocimiento en matemdtica

Y Nivel de pensamiento
Y memoria

1

Y2 razonamiento

Z Valores
Z tedrico
7, econdmico

VA estético

7 social
Z. politico

Z6 religioso

¢, Instrumentos

Los instrumentos utilizados fueron independientes pars

odn una de las variables investigadas, razdn por la cual

o

dichos instrumentos se describen en forma independiente,

o excepeidn del test de inteligencia Otis Superior, el cucl
fue utilizado en forma general, para clasificar a los suje-
tos investigados en los niveles de inteligencia que se re-

guirieron para el estudio.
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1. Test de inteligencia Otis Superior, Modelo i,

&. Antecedentes histdricos. Este examen lo elobo-

ré ¢l Dr. Arthur S. Otis tomando como mocelo un
test colectivo de habilidad mental que hizoc en enero de
1918, para usarlo en unm gran establecimiento comercisl en
Connecticut. Tn ese test se utilizd el principio de auto-
aplicaeidn, considerando una sola lista de preguntes, los
instrucciones iniciales impresas y proporcionando ung colum-

no de espaclios para las respuestas.

b. Caracteristicas especiales. EI Test Otis Supe-
rior estd diseficdo para estudiantes de secundo-
Tia y de primer afio de la universidad. FEn él se prevé que
el estudiante lea parn si mismo en la primera pagine del
folleto de examen todas las instrucciones que necesita.
Como los 75 itemes del examen estan en una sola liste, el
estudiante debe responderlas sin interrupeién. Por lo tan-
to, el examinador debe ver que todos los estudiantcs hayon
comprendido las instrucciones impresas y dar el aviso poxo
cue empiecen la prueba. Por esta razdn ¢l Test Otis se de-
nomina "auto-aplicado". La aplicacidn puede tener unco du-
rocidén de 20 o 30 minutos. El limite de tiempo de 20 minu-
tos puede usafse para propdsitos de sondeo o con escudian-—

tes normelistas. Fl Iimite de tiempo de 30 minutos debe
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usarse cuzndo el tiempo lo permita, ya que proporcionard

una medids mds exacta.

2. Test de Creatividad de Gilbert

I. Test: "Consecuencias"

A. Descripeidn y fundamentacidn: en este test
se le presenta al sujeto (por escrito) si-
tunciones nuevas o extraordinaries ante las cuales se le pide
que escriba en las lineas en blanco que aparecen abajo,
todos los resultados o consecuencias probables y/o posibles
que sc¢ imagine que engendrariac esta Situacidn, dentro del

limitedo tiempo de que dispone.

En la primera pdginas del test se le presenta al sujeto,
por escrito, las instrucciones especificas para este test
v se le da un ejemplo de una situacidn nueva o extraordina-

- . . rd ¥
ris y las posibles consecuencias que €sta engendraria.

Este test consta de cuatro situaciones nuevas o extra-—

ordinarias ante las cuales tiene que responder el sujeto,

Este test explara la aptitud del sujeto para poder pre-
ver anticipoadamente o para prever el futuro en funcidn de

las condiciones actuales del medio en el gue se encuentra,

B, Tiempo concedido para su ejecucidn: se le

concede al sujeto dos minutos para que



escriba en una pagina tantas consecuencias diferentes o ro-
sultades posibles, de la situacidén nueva o extraordinaria

que se le presenta en esa pigina. Al finalizar los dog mi-
nutos de cada pdgina, se le indica gue pase a la sigulente,
Este test 1lleva aproximadamente 11 minutes en total, inclu-

yendo el tiempo de las lecturas de las instrucciones,

C. BEvaluacidn: se le adjudica al sujeto un

punto por cade consecuencia o resultado po-

4

sible y diferente de los demas cue haya escrito parc codo
situacidn y se le suman les de las cuatro situaciones pars

-

ior un punteo total.

1I. Test: Fluidez Asocintiva (Asociacidn de polo-—

et

bras)

A. Descripcidn y fundamentacidn: este test le
presents al sujeto cuatro palabras diferen-

s

tes, las cuales pueden tener, cada unn de ellas, mulitinles

significados.

Los instrucciones {que se le dan escritas y orsles ol
sujeto}, le piden que escriba tantos significades difercn-—
tes quc puede tener cada una de esns palabras como 1o sen

posible dentro del limitado tiempo gque se le concede.
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Lo sptitud bdsica que explora este test de cratividad,
en los sujetos examinados, es la de cambiar marcos de refe-

rencia dentro de una estructura organizada.

B. Tiempo de ejecucidn: e¢ste test tiene dos
partes, de dos palabras cada una. Para ca-—
da parte se le concede al sujeto dos minutos, de jandolo en

totsl libertad de distribuir dicho tiempo en cualquiera de

las dos palabras,

41 concluir los dos minutos exactos de la primera par-—
te, el examinador instruye al sujeto para que pase a la se-
gunda parte, de dos palabras y se le concede otros dos mi=-

nutos exactos.

€. Evaluacidn: el punteo total de un sujeto
en esta prueba lo constituye el numero to-

+al de diferentes significados que ha proporciocnado por es-

crito., Si, por ejemplo, a la palabra "agua" el sujeto res—
ponde: laguneta, charco, charquito, rio, lluvia, recibe
uns velorseidn de tres y no de cimeo puntos, pues los pri-
meros tres son bdsicamente el mismo significado de (Ague
estonenda) la palabra. Los totales de las cuatro paiabras

se suman pars dar el punteo total de este test.

Cuando se suscitan dudas sobre si se le puede dar cré-—

dito 21 sujeto por un significado particular, se usa el
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diccionario de la lengua como autoridad final. Sin ecwmbor-
go, también se da crédito por expresiones idiomdticns o
verndculas tipicas del lenguaje de los jdévenes o adolescen-

ves guatemaltecos.

ITI. Test: Diversos Usos

A. Descripcidén y fundamentacidmn: en este best
se le presenta al sujeto los nombres escri-
tos de cinc. objetos comunes y s¢ le pide gque escriba en
le lineas en blanco que apareccen debajo de la palabre, ton-
tos otros usos diferentes para cads uno de los objebtos gue

4 : .’ - -
z¢ presentaran a continuacion como le sea posible dentro

del limite dec tiempo que se le concede.

Al nombre de cada objeto le sigue, entre paréntesis, cl

uso comiin usual que sc le da a ese objeto.

Este test explora 1a fluidez de ideas de un sujeto; o
lz flexibilidad semédnitica espontdnea que posec, dependicndo

de si el evaluador usa el nimero de respuestas o sl nuimexo

w0

jar

o
f

de clases de usos diferentes en las que las respuesta

das se pueden clasificar.

Este test explora le habilidad del sujeto para cembing
ac marcos de referencia para utilizar el medio ambicnte ¥

sico en formas originales. BEn comparacidn con ¢l test de
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feocinecidn de Palabras en el cual el numero de respuestes
cstd limitado por el universo de significados comunes 1i-

podos la palabra dada, este test de Diversos Usos ofrece

£

casi ilimitado numero de posibilidades para responder,

B. Tiempo concedido para su ejecucidn: a los
sujetos se les concede tres minutos pars
responder a cada una de las dos partes de este test. Cads
parte consta de dos palabras precedidas por las instruccio~
nes especificas y seguidas {cada una)} del ejemplo de un uso
comin o usual que se le da a ese objeto. Al sujeto se le
da completa libertad de trabajar con cualquiera de las dos
~1obras de cada seccidn dentro del limite de tiempo de
tres minutos gue se le concede para cada parte. Al finali-
zor log tres minutos de la primera parte se le indica al su-

jeto que pase a la segunda parte.

¢. Evaluacidn: se le adjudica al sujeto un
punteo por cade uso posible diferente del
objeto, escrito por éste. Los totales de puntos para coeda

objeto se suman y constituyen el punteo total para este test,

3, Test de Conocimientos. Para medir la variable co-

pusth-

nocimiento fueron empleados dos tests:
a. Test de conocimiente en lenguaje

b. Test de conocimiento en matemdtica
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- - .
El test de conocimiento en lenguaje consta de 40 itemes
de los cuales 26 corresponden, en la taxonomia de Bloom, ol
nivel "conocimientos" y 14, corresponden a los nivelces de

"comprensidn'" y "aplicacidn". El tiempo limite es de 30

minutos.

EL test de conocimiento en matemdtica posee 40 itemes
de los cuales 30, pertenecen, segdn la taxonomia de Bloom,
a "conocimiento" y 10 pertenecen a "comprensidn” y "apli-

cacidén"., EI tiempo limite es de 40 minutos.

4. Test de Valores. £l Estudio de Valores es un test

para medir los intereses dominantes en la persona-—
lidad. Preparado por Allport, Vernon y Linzay, cn 1931,
fue modificado en 1951. Consta de seis puntajes: +tedrico,

econdmico, estético, social, politico y religioso.

hnastasi (2:504-505) indica 1lo gue mide cada uno de
estos intercses bdsicos:
"Tedrico: ecaracterizado por un interds dominan-

te en ¢l descubrimiento de la verdad y por el md-
todo empirico, critico, racional, intelectual.

Econdmico: hace hincapi€ en los valores 'ftiles

Yy practicos; se ajusta muy de cerca ol estereoti-
po reinante del hombre mecdio de negociog americc—
no.

Estético: coloca el valor mds alto ¢n lo Torme
o . - = -
y la armonia; juzga y disfruta de cade experieneis
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dnica desde el punto de vista de su gracia, si-
o, .-
metria o adecuacion.

Socinl: este categoria, definida 0r1g1na1mente
como amor a la gente, se ha limitado més en re-
visiones posteriores del test para comprender
sélo el altruismo y la filantropia.

Politico: intercsado primariamente por el poder
personal, la influencia y el renombre; no se li-
mits necesmrlamente 2l campo de la politica.

Religioso: mistico, interesado por la unidad de
toda experiencia, trata de comprender el cosmos
gcomo un todol.

E1 test no intenta medir la fuerza absoluta de cada uno
de los seis valores, sino la intensidad relativa. 4Asi, un
suntaje alto en un valor debe compensarse con un puntaje
inferior en algdn otro. Esta forma de calificarlo puede no
ser unc deficiencia pero puede llevar a una seria dificul-
ted de interpretacidn si el usuario piensa en términos de

niveles absolutos.

Los scis valores estan basados en la teoria de los ti-

pos de hombres de Spranger. El test es apropiado para es-—

tudisntes de sccundaria y universitarios. El lenguaje es
domnsisdo académico para usarlo con grupos que no estén en

un cmbiente de estudio.

Goge ( :200) opina que
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"el valor hibrido de este test estd entre el em-
pirismo americanco y el racionalismo europeo y es~
to es lo qgue lo ha hecho uneo de los tests mds
viables™,

D. Poblacidn a investigar

Tstudiantes de ambos sexos, de nivel socioecondmico me-
Gio.nlto y alto, del tercer curso basico de la ciudad copi-
tel -1976— que reciben una educacidén por sistema personali-
zodo ¥ no personalizado, y estdn comprendidos entre las

edades de 13 y 17 afios, inclusive,

1. Estratos. Los estratos quedaron dividides en 1o

forma siguilente:

3 C. = hombres
1
A. = Ensefianza Perso- ¢
1 . .
nalizada
02 = mujerces
Sistems de Enscflanza € L
Cl = hombres
A, = Enschanza No—Per1
sonalizada
- 02 = mujercs

2. Muestra. La muestra quedd¢ constituida por cuciro
colegios, de los cuales en dos (uno de varomecs, w.o
de mujeres) se imparte el pensum por el sistema de Educe-
¢idén Personalizada y los dos restantes (uno de varores o
uno de mujeres) imparten el pensum por el sistema de edu~

L4 -
czclon no personalizada,
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El ndmero total de sujetos que integraron la muestrea

fue de 183 sujetos, clasificados en la forma siguiente:

= — —— - —
Tipo de enseflanza Vargnes Mujeres Totel
Fnsefanza personalizada 22 16 98
Engefianza no-personalizada 30 55 85
Totel 52 131 183

Por efecto de irregularidad en la asistencia de los
alumnos a sus planteles, el numero de sujetos varid en ca-

de uns de las variables investigadas.

Lo muestra se clasificd en tres niveles de inteligen-
cin: =alto, medio y.bajo, para lo cual fue necesaria la

anlicoeidn del test Otis Superior.

Se clasificd en el nivel de inteligencia alta a aque-
llas personas que en el Test de Inteligencia Otis Supe-
rior, dieron un punteo burdo, que contrastado contra la
micstra total de los sujetos de este investigacidn, sobrc-—

pasa lo +1/2 (desviacidn estdndar).

Bn el nivel de inteligeneia media se agruparon a agque-
llas personas que en el Test de Inteligencia Otis Superior,

dieron un punteo burdo, que contrastado contra la muestras



total de los sujetos de esta investigacidn se encuentron

comprendidos entre la —1/2 y +1/2 (desciaciones cstdnder;.

En el nivel de inteligencia baja se agruparon o Sque-—
llas personas que en el Test de Inteligencia Otis Superior
obtuvieron un punteo burdo, que contrastado contre la muecs-
trs total de los sujetos de esta investigacidn se encuen-

tren dobajo de la -1/2 (desviacidn estdndar).

a., Mucstra utilizada para investigar lo varisble

creatividad. La muestra incluye 169 sujetos,

de los cuales 92 (21 hombres y 71 mujeres) asisten ¢ insthi-
tuciones donde se ofrece enseflanza personalizada, y 77 es-—
tudiantes (27 hombres y 50 mujeres) asisten a institucio-

nes donde no se ofrece enseflanza personalizada.

b. Muestra utilizada para investigar las variables

conocimientos v niveles de pensamiento. La

muestre quedd integrada de 147 sujetos de los cuales 46

son masculinos y 101 son femeninos.

fed
]

Lo tabla gue aparece en la pdgina siguiente muesira
forma en que quedd repartida la muestra tanto por sexo y
nivel intelectual como por sisteme de enseflanze, al mismo
tiempo presenta los totales por sexo y por sistema Ge en—

sefianza.
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Nivel Numero Educacidn Educacidn no
Sexo Int, casos perSOnalizada personalizade
Alto 18 11 7
Masculino Medio 16 4 12
Bajo 12 5 7
Alto 25 22 3
Femenino Medio 47 28 19
Bajo 29 13 16
Total 147 83 64

c. Muestra para investigar la variable de valores.

La muestra quedd constituida por 180 sujetos,

l1os cuales quedaron distribuidos en la siguiente forma:

Tipo de cnsefignza Varones Mujeres Total
Personalizada 22 72 94
Ho personalizada _ 31 55 86
Touel 53 127 180

E. Frocedimientos

El procedimiento general para la recoleccidén de datos
consistid en la aplicacidn a toda la muestra seleccionada

ware ln investigaeidn del Otis Superior.
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Independientemente de este procedimiento se utilizaron
procedimientos especificos para medir cada una de las va-

riables.

1. Procedimiento seguido para la medicidén de la varig-

ble creatividad. Para familiarizarse con log ing-

trucciones y correccion, los examinadores aplicaron los
Test de Creatividad a una seccion de tercero bdsico del

Coclegio Americano de Guatemala,

Las respuestas ofrecidas por los alumnos de ests see—
cidn de tercero bdsico, permitieron establecer algunas ce-—
tegorias que sirvieron para la correccidn posterior de las

respuestas dadas por los sujetos de investigacidn,

Una vez aplicados los test a la poblacidn muesirel, ca-
da miembro del subgrupo que investigd la variable crenti-

vidad se responsabilizd de corregir las pruebas pertene-

cientes a una institucidn educativa,

En reunidn efectuads entrc los examinadores y el Decetox
Otvo E, Gilbert, creador de los Tests de Creativided, sc
clabord, con las respucstas que cada investigador conside-
rd vflidas dadas por los alumnos, unz lista definitive de
lns respuestas que servirian para corregir los Tests de

Creatividad.
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Sobre la base de una norma comun, cada examinador ree-

velud, en forme definitiva, las pruebas que les correspon-

did corregir.

2, DProcedimiento seguido para la medicidn de las ve-

rinbles: conocimiento y niveles de pensamiento.

Inicialmente se consiguieron los progrmas de lenguaje y mo-
temdftice para el primerc y segundo aho, ciclo bdsico de se-
gunde enseflanza. Paralelamente se elabord una tabla taxXo-
némice de Bloom con los niveles "conocimiento", "compren—

sidén" y "aplicacidn" y con ambos instrumentos se realizeron

los Ttemes de cada test.

Pare el andlisis de itemes se aplicaron pruebas pilo-
tos n estudiantes de ambos sexos. Quedando como itemes de-
finitivos para la prueba aquéllos que satisfacieron las ne-

cesidades de discriminacidn y dificultad.

Se aplicd la prueba en los planteles correspondientes,

seefndose los punieos burdos de cada estudiante en una to~—

k)

bln, que luego sirvid para los andlisis estadisticos.

3. Procedimiento seguido para la medicidn de la verie-

ble de valores. Se observé, al escoger el instru-

mento a utilizar, que el test Estudio de Valores habia sido
edaptado para México por profesores de ese pais, razén por

is cusl se consultd al Doctor Otto E, Gilbert, quien despuds



i
el

de examinarlo procedid a quitarle el cariz nacional gue mo-
- s o . ) i
nifestaba y a darle —-con las modificaciones—, un carscier

uaiversal,

Se probdé con un grupo de estudimntes de tercer cuwso lel
Ciblo Bdsico en el Colegio Americano de Guatemala, L1 ob-~
servar que no se presentaba ningun tipo de problema, se nro-
cedid a aplicarlo personalmente en los cuatro planteles edu-—

otivos que constituyeron la poblacidn muestral.

Este test, de papel y ldpiz, se aplicd sin limite de

tiempo,







IV, RESULTADOS

Los resultedos siguieron la secuencia: cstadisticos
* * . L - . .
deseriptivas, correlaciones y estadisticas inferencisics,
. . . - Il

aunque, en general, lo descriptivo siempre se combind con
lo inferencial, tal c¢s el caso de las prucbas de diferven~-
cias de medias y el establecimiento del grado de sigpifi-~
caecidn de una ecorrelacidn, De este modo se logrd dorlce
peso estadistico a todas las tablas y ubicar las hipdte-

5is particulares dentro de un mareo gencral de reforcacio,

A, Estadisticas descriptivas

Las estadisticas descriptivas que definen las submmes-
tras se expusieron en la Tabla 4.1 y estdn dadas con base
en datos de media, desviacién estdndar, amplitud observoda

¥ zmplitud posible.

De los datos que aparecen en 1la Tabla 4.1 puedc obser-
varse ulla variacidn en lo que respecta 2l ndmero deo suje-
tos investigados en cado una de las variables tanto oore

o educacidn personalizada como para 1o no personalizods.

[
]

Los

w2

vjietos investigados en la Educacidén Personalizode
fluctdan entre 83 y 98, mientiras aue, en la educacidn no
personglizada, entre 64 y 83. Kespecto & las mediss se re=-
gistraron difercncias estadisticamente significativas en

lags wvariablcs conocimiento e inteligencia, con una
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Srobabilided de 0.0l en nmbos casos, mds ne gsi en ieg mo—
dias de creatividad pern los dos tipos de educacidn estu-
dirdos. Las desviaciones estdndares mis pequefins y some-—

“dantes se dieron en la varizble cconocimiento, apareciendo

duplicoda en su magnitud por las desviaciones obtenidos ez

cerenbividod e inteligencia. Por otro lado, la mayor

{D

tud se observd en la creatividad, la cual sparece srviba do

ios 60 puntos, mientras gue en conocimiento ¢ intelironeisn

no llcga a los 50 puntos e¢n ninguno de los dos ftipos ¢

v+
i

educncidn. Lo amplitud vosible en conocimiento e inteli-

0

gencin es menor gue la amplitud posible tedrica em croo-

tada

vidad. La amplitud vmosible en las variables explovndas

o™

suede explicar las difercncies registradas en las dosvio~
cicnes estdndares y cn la ampliitad obscrvada. En otros

fecins de 1os artefactos del ingtru-

le)

palnbras, se deben o

o

Los estadigrafos de la variable velor aparecen ro; is-—

vredos en la Tabla 4,2. Los mismos son contrastados sepda
o ] b3 R - . T = -
ipe de educacicn ¥ sus medias, fueron annilzados nc ic]

1o prucba "t student”. Les resultados favorecieron o lo
adugncidn no personalizada en el valor tedrice y a Lo Eiu—
cacidn Personalizada en el valor reiigioso. En ambos casos

a un pivel de ©.05. Las wmedias se traslapan configuranco

un pexrfil donde la Educacidn Personalizada aparece en las
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puntes de csitdtico, social, politico y religioso, mientros
sue 1la educncidn no personalizada despunta en los {alores
tedrico v econdmico. lLas desviaciones no muestran moyor
contranste. Fluctdan las mismas entre cinco y siete TURYUGS .
Lo amplitud observada, por su parte, logra su punto mie ol
+to en lo tedrico, (67) en favor de io no personalizndo, ¥
¢l punto mis bajo en lo social, (20) en faver de lao Hdueo-

cidén Personalizada.

B. Correlaciones

Les correlaciones buscaron establecer un vineulc invoer-

grupal, conjugando las variables exploradas por los &ife-

agclone

[44]

aucl

|

rentes subgrupos. Lo Mateiz 4,1 resume las re

) ) ] . . .
sirvieron de base para realizar el analisis correlfciont-.

Metriz 4.1

Cruce de variables que sirvicron de base
parn cstablecer las correlaciones

Creati- Conoci- Inte}i—% Bomono-—-
Variagbles {3 gencia jValores) Memoris, miento
i ;
Creatividad ; 2 3 4 5
. ! ,
Conocimiento 6 7 8% 9%
*&lﬁﬁ[l
Tnteligencia R S i2
T 3
W
Valores | 13 14
T
liemoria mi ]"” 15

1
F
Rozonamiento ! _ lthﬁ

% 1Jo computadas mara cfectos de estos resultados. Log U=
meros indienn ia canbidad de covrelaciones reslismocos.
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Lo correlacidn entre creatividad y conocimiento respec—
to o inteligencia (2 y 6) pueden apreciarse en la Tabla 4¢3,
En la misma se correlaciond un estimado global de creativi-
lad y conocimiento, resultando en ambos tipos de educacidn
significativas al nivel de 0.05; y un estimado parcial de
amboas varisbles, considerando para ello los subtests de crea-—
tividad, consecuencias, fluidez asociativa y diversos usos,

v los niveles de conocimiento, memoria y razonamiento (11 y
12) en mariicular. Los resultados obtenidos en los subtests
de creatividad fueron significativos para la educacidn per-
sonalizada en su totalidad; mientras que en la Educacidn no
Pepsonalizada s6lo resultaron significatives los resultados
del subtent de fluidez asociativa. Las correlaciones de in-
seligencia con la memoria y el razonamiento resultaron sig—
nificativas en ambos tipﬁs de educacidén. Los resultados ten-
4o en mfheno de correlosiones significotivas como en la meag-
nitud de las mismas fueron en general favorables a la Edu-
cneidn Personalizada, donde todos los rubros resultaron sig-

nificctivos y mayeres que los obtenides en la educacidn no

personalizada.

En 1g Tabla 4.4 se registraron tanto las estadisticas
doseriptivas como las correlaciones entre creatividad y co=-

nocimiento (1) segin el tipo de educacidn.
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Tabla 4.3
Sorrelaciones de inteligencio con creativided

7 conocimienbto soguin tipo de educacidn

inteiigencia

Variables Personalizada No personaglizede

Creatividad 0.44% FREZ2U._. g pBLTELD

re, 205 r =232

Fluider asoceciativa Q, 2% 0.26%

e A i A 2 MwTM " /et e i b 45 a1 MR A 4 PR <AL e - s

Diverscs ugos C.aATH 0.22

2 e et v g = =

L L I A T T R N ST T T . germcrlia-a—-ate ey i e il i e ot ]
i H
P - i -
. - s i gli= 81 ' gl= 62
Conceimiento C.B0¥ [-Riemsmme 0,400 |- s
J v =217 ro=eA50
Memorie G.h4% O.45%

Rezonamiento 0.48% 0. 08%

Pes 0,05

Im diferencia entre medias en ia wvariable conocimiento

(X} fue significative & un nivel de 0.01 y favorable o 1o

1=
2a

- B " . a . LT »
neacion rersonalizadn, mientras que la variablie creavi-

¢

i - - - g . .
ad (Y ), 21 igunl que en la tabla de estadisticos des-

=
[
!....l
Lo
C":“'
E o~
1
:‘1
)
wn
.
o
!
Tnaa?
o5
s
£~
~
e
o
o
=

[}
o]

esnlivé significotiva, indieon

con ello gue no hkay 4difersncias en este aspecto entre los

des tipos de zducacion. an desvianciones cstdndarcs de
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crentividad (Sy)., por otro lado, resultaron casi tres ve-
rd . ] . 4
ces més amplias que las desviaciones estandares de cono-
imiento (Sx). Las correlaciones fueron significativas
al nivel de 0.05 en ambos tipos de educacidn aunque en mag-—
pitud fue superior la alcanzada por la educacidn no perso-

nelizeda.

Tabla 4.4

Estodigrafos y correlaciones entre conocimiento (X)
y creatividad (¥) por tipo de educacidn

Estadigrafos
Tipo de - _ )
educacidn n X Y Sx Sy Yxy
Personalizada 64 21.73%% 48.60 3.49 10.09 0.37

o personalizada 83 18.92 47,05 3.97 12,94 0.52

gl=145 top=4.46™ 97.5 b =1.96 tox>te

Inferencias

#=0.05 t, =0,78

el P < 0.05

Les correlaciones entre ereatividad y niveles de cono-
cimiento (4, 5 y 15), memoria y razonamiento, fueron con-
signadas o la Tabla 4.5 y en la misma se observa una alte
y positiva relacidén entre memoria y ereatividad y entre

memoris y razonamiento, resultando en ambos sexos y en
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cmbos tipos de educacidn significativa a un nivel de C.00,
itl razonamiento, por su parte, resultdé significative o1 co~
rrelscionar con crestividad en la Educacidn Personslizodn
cn ambos scxos. Cabe sefinlar, no obstante, que el mumero
de sujetos masculinos estdn por debajo de los requisitos
parométricos, debidndose por lo tanto, tener cuidado ol ge-—

neralizor sobre estos datos,.

Las correlaciones entre valores y niveles de conoci-
miento (13 y 14), memoria y razonamiento, fueron registro-
dos en 1la Tabla 4.6, semin sexo ¥y tipo de educacidn. Bn
los sujetos del sexo masculine que seguian la educccidn
no personalizada el valor tedrico correclaciond significo-
tivomente con razonamiente y memoria, mientras que ol veolor
religicoso sdlo lo hacia con el razonamiento en sentifo ne-
gotivo. Los sujetos del sexo masculino con educacidn pér—
sonnlizada no lograron correlacionar significativamente en
airgunc de los rubros consignados en esta Tabla. Los sule-
tos femeninos con educncidn no personalizada corrclociono-—
ren significativamente los valores tedrico y econdmice en

memoria y tedrico y sccial en razonamiento, siendo pesabi-
voe ¢l sentido en los casos de lo econdmico y lo scecinl,
Los sujetos femeninos con cducacidn personalizada, por su
narve, lograron correlacicnsr significativamente y cen sen—
tido pesitive todos los wvalores excepto el religioso, con

rozonamientc mientras que no lograron correlacionar ninguno

de los valceres con memcria.
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Ie. Tobla 4.7 resume las correlaciones encontradas entre
in voriable valores y las variables inteligencia, conoci-
miento y creatividad (10, 7 y 3) segin sexo y tipo de edu-
cacidn., En la misma, sdlo se registraron correlaciones sig-
nificctivas en los sujetos masculinos y femeninos con educa-
cidn no personalizada. Asi, y en el caso del sexo masculi-
no con educscidn no personalizada, los valores estético y
sccinl correlacionaron significativamente con inteligencic,
siendo la correlacidn con el valor estético negativa. Denw-
tro del mismo grupo el valor tedrico y religioso correlacio-
né con lo variable conocimiento y los valores econdémico y
socinl con la variable creatividad, resultando de signos ne-
gativos las correlaciones que incluyen el valor religioso y
sogcinl, Los sujetos del sexo femenino con educacidén no per-—
songlizada, por su parte, sdlo registraron una correlacidn
significativa y la misma vinculd el valor tedrico con inte-

ligencia,

¢, Estadisticas inferenciales

Bojo este rubre se incluyeron todas las estadisticas re-

loci

O

nndas con las hipdtesis propuestas., Las mismas fueron

presentadnas atendiendo las variables dependientes seleccio-

four

rades por el equipo de trebajo: creatividad, conocimiento ¥y

-

VI1IO0TEeS,
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1. Crestividad. La Matriz 4.2 recoge las variables

exploradas en el estudio de la creatividad y las

relnciones que dieron origen a las hipdtesis formuladas .

al respecto.

Matriz 4.2

Cruce de variables que sirvieron de base para realizar
los andlisis de varianza sobre creatividad

1 H
i
Variables Educacidn | Inteligencia Sexo
Creatividad !X | X f X
T ISEFEER! T 1
y JREAHRHIHR , ,
Bducacion :H!jﬂ:!ﬂﬂizlﬂ’ X , X
; SRR
- U s il AR
Inteligencia LR o pips X ___
| | SR
__Hexo E § Iiiu§§§ﬂ1!3 |

La matriz agota las relaciones posibles entre las varia-
bles independientes investigadas por el grupo, demarcando de
peso, tres efectos principales y tres efectos de interaccidn

recogidos y expresados en las hipétesis.

a. Tipo de edugacidn y crestividad. El primer efccio

principal analizado fue el concerniente al tipo de
- . . - ’ . -
cduecceidn y en el mismo se incorpord la creatividad en ‘sus ires
componentes: consecuencias, fluidez asociativa y diversos
usos, ~l igual que su estimado global. ILa Tabla 4,8 recoge

los resultados mds pertinentes a este respecto.
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Tabla 4.8
Andalisis de varianza de creatividad

por tipo de educacidén N=169
(masculino y femenino)

Fuente o 95Fcl, 167
Creatividad 0.31 3.84
Consecuencias 6.67% 3.84
Fluidez asociativa 0.35 3.84
Diversos usos 4,00% 3.84

* P«0.05

Si se tomara en cuenta el estimado global de cresativie
ded se diria que no existe un efecto del tipo de educocidn
sobre creatividad, observado ya en la Tabla 4.1, sin cmbor-
go, ¢l andlisis de los resultados parciales, ob{enidos poT
medio de los subtests, presentaron indicioes favorables o 1o
Educacién Personalizada, en el caso del subtest de consc-—
cuencias, y favorables n la educacidn no personalizada, ca
el caso del subtest de diversos usos. Ver Table A.l en

Apéndice.

i

b. Inteligencia y creatividad. El segunde cfccto

principal sometido al andlisis inferencial ro-
laciend inteligencia con creatividad para 1o cual tembidn

s¢ incorpord ¢sto dltima en sus partes y considerada en su
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botelidad, Los resultados obtenidos aparecen en el Table

4-90
Tabla 4.9
hndlisis de varianza de creatividad por
nivel de inteligencia N=169
(maseulino y femenino)
—— e — i e ———— ....____.m—-.-—-——-—-—-—F

Puente Fo 95 ©1,167
Ureatividad 10,58% 3,84
Consecucncias 3.78 3,84

luidez asociativa 8.65% 3,84
Diversos usos T.47% 3,84
* P €0,05

E1l andlisis de varianza presentd resultados significa-
tivos on favor de la inteligencia. Estos resultados fueron
parbticularmente significativos en los subtest de fluidesx
nsocintiva y diversos usos, lo mismo que en los resultados
tomados en su totalidad. E1l andlisis de las medias obteni-
das en cada uno de estos casos favorecen o los mds inteli-

zentes, Ver Tabla A.2 en Apéndice.

c. Sexo y creatividad. El andlisis del efecto di-

ferencial de los sexos sobre la creatividad pue-

e apreciarse en la Tabla 4.10. En la misma, al igual que
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en ¢l andlisis de los efectos principales anteriores, sc cno-

liza 1a creatividad como totalidad y en sus partes,

Tablae 4.10

Andlisis de varianza de creatividad por sexo N=159

{(maseulino y femenino)

L AT

Fuente Fo 95Fcl,167
Creatividad 6.01% 3.84
Censecuzncias 6,48% 3,84
Fluidez asociativa 0.04 3,564
Diversos usos 3.46 3.54

* P<0,05

Los resultados

Indican gue existe un efect

o diferencianl

cecbido al sexo y que el mismo fue significativo en los re-~

sultacos de creatividad como totalidad y en el subtcst (e

conscecuencias,

lino.

d. Tipo de educacidn e inteligencia y

Los resultados son favorables

Ver Tabla A.3 en 4Apéndice.

bre creatividad.

El primer efecto

cidn enalizado incorpord las variables tipo de

inteligencia,

en general y segun los resultados obtenidos en

tes subtests.

Tebla 4.11.

Se 1levd a cabo atendiendo a la

al sexo moscu—

su efecto

Em

de intcroe-—
. ’

educacidn e

crentivided

sug difercin-~

Estos resultados aparecen consignados en in




Tabla

4.11

indlisis de varianza de creatividad, por
inteligeneia y tipo de educacidn N=169
(masculino y femenino)

—

Fuente gl CM Fo Fe
Intcligencia (4) 2 48,33 11,99 3,07
= Baucacidn (B) 1 0.16 0.04 3,92
E Interaccidn (4 x B) 2 13.37 3.32% 3,07
Error __ 163 4,03 _
E Inteligenecia (&) 2 4.58 4,13% 3,07
o
g Rducacidn (B) 1 9.16 8.25% 3,92
% Interaccidn (A x B) 2 4,77 4,30% 3,07
S Error 163 1,11
¢ Inteligencia (4) 2 4,68  T.43% 3,07
e
2% Bducecién (B) 1 0,01 0,02 3.92
5 é Interaccidén (A x B) 2 0,21 0.33 3.07
Lrrox __ _193 __=Q.63#:= -
@ inteligeneia (4) 2 7.44 9.?9* 3.07
(i Edueacidén (B) 1 5.06 6.66% 3,92
E Tnteraceidn (4 x B) 2 1.47 1.93 3.07
5 Error 163 0,76
*

P<0,05
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El efecto de interaccion aparcce significativo en los
resultados de creatividad como una totalidad y en el sub-
test de consecuencias. La inteligencia, por otra paiie,
anarece como efecto principal en la creatividad considera-
da globalmente y en todos los subtests mientras que la edu-
ceeidn sélo resultd significativa en los subtests de conse-
cuencias y diversos usos. Los resultados favorecen o los

s inteligentes en la creatividad considerada globalmenve
v a1 tipo de Educacidn Personanlizada en el subtest de con-
secuencias y al tipo de educacidn no personalizada en el

subtest de diversos usos, Ver Tabla A.4 en Apéndice,

e. Tipo de educacidn y sexo y su efecto sobre in

creatividad. El segundo cfecto de intercccidn

anclizedo incorpord las variables educacidn y sexo aicndicn-
do 2 la variable creatividad en su totalidad, y de oacucrdo
con sus diferentes subtests. Estos resultoados aparcecen on

is Table 4.12.

Se observaron efectos significativos en los resultndos

- totales de creatividad y en el subtest de Fluidez Asocinbti-
vese En este dltimo, sin embargo, no se observaron cicctos
principales. KBl subtest de consecuencias, por otro lado,
muestra resultados significativos en los efectos principoe

]

les, educacidn y sexo, sin que mostraran interaccidnm cntxo
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Tabla 4.12

indlisis de varianza de creatividad, per

tipo de educacidn y sexc N=169
(masculino y femenino)

Fluidesz

Fucnte ol CM Fo 95 “1,L165
Sexo (4) 1 20.84  6,13% 3.92
% Bducacidn (B) 1 0.07 0.02 3.92
E Interaceidén (A x B) 1 17.50  5.15% 3.92
Srror 165 3.40
2 Sexo (4) 1 7.37  8.57% 3.92
§ Educacidn (B) 1 3.44 4,007 3.92
§ Interaccidn (& x B) 1 2.64  3.07 3.92
§' Drrox 165 0.86 -
g Sexo (&) 1 0.02 0.46 3.92
*:i» BEducacidn (B) 1 0.62  1.35 3,92
é Interaccidén (A x B) 1 7.69 16.72% 3,92
d Error 165 .46
gi Sexo (4) 1 1.63  2.51 3,92
m Educacidn (B) 1 1.92  2.95 3.92
% Interaceidén (A x B) 1 0.05 0.08 3.92
E Error 165 0.65

5

F<0.05



sf. La educacidn resultd significativa dnicamente cn el sub-
tost de consecuencias y favorable n la educacidn personsliza-
das Ver Tabla A.5 en Apéndice. E1 sexo lo fue en lcs resul-
tados globales de creatividad y en el subtest de consccren—
cins, favorables en ambos casos al sexo masculino. Ver To-—

bia 4,5 en Apéndice.

f. Inteligencia y sexo v su efecto sobre creotivi-

dad. El efecto de interaccidn debido = 1z inte=-
ligencia y al sexo sobre creatividad se hizo indepeandiente
del tipo de educacidn y en el mismo se incorpord la croati-
vidad como totalidad y en sus partes. La Tabla 4.13 rcsume

los hallazgos mds importantes 2l respecto.

Al considerarse la creatividad en su totalidad, resultd
significativo ¢l efecto de interaccidn lo mismo que los efec-—
tos principales de las variables inteligencia y sexo. In
los subtests, por otra parte, no se observd efecto de intor-
aceidn entre las variables independientes analizadas. &1
cefecto de la inteligencia fue evidente. Se hizo prescinte en
la, creatividad tomada globalmente y en todos los subiests,
fovorable en todoé los casos a los mds altos en inteligen-~
ciz. (nltos y medios). El sexo tuve efcctos significotivos
en los resultados totales de creatividad y en el subies?t de

consecuencias, favorable ¢n ambos casos al sexo masculino.

Ver Tabla A.6 en Apéndice,




Andlisis de varienza de creatividad, por

Tabla 4.13

sexo y nivel de inteligencia N=169

(masculino y femenino)

Fuente xl MS Fo Fe
Inteligencia (4) 2 42,97 8.79% 3.07
~ Sexo (B) 1 26.04  5.33% 3.92
£ Intoraceién (4 x B) 2 15.35  3.14% 3,07
Error 163 4.89
@ Tnteligencia (A) 2 5.42 3,87 3.07
.g Sexo (B) 1 8.56  6,11% 3.92
g Interaecidén {A x B) 2 3,35 2.39 3.07
§ Exror 163 1.40 |
. Inteligencia (4) 2 4,08 5.36% 3,07
Eﬁé Sexo (B) 1 0,01  2.66 3.92
Elg Interaccidn (4 x B) 2 2,02  0.01 3.07
“ Error 163 0.76
§ Intelipgencia (A) 2 4,90 4,85% 3.07
" Sexo (B) 1 2,87  2.84  3.92
o
§ Interaccidn (A x B) 2 0.66  0.65 3.07
E Error 163 1.01

* P<0.05
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g. Inteligencia y tipo de educacidn v su efccto so-

Pumtuta e o

bre la creatividad en el sexo masculino, EI

anflisis del efecto de interaccidn entre inteligencies ¥ el

tipo de educacion sobre la creastividad se profundizd comsie-
derendo a cada sexo en particular, En la Tabla 4.14 gocre-
cen los resultados para el caso de los estudiantes del sexo

mesculino,

Le. Uinica interaccidén significativa aparecid al nivel deol
subtest de consecuencias, sin que, por otro lado, se prescn-—
taran efectos principales significotivos en dicho subtesb.

¥

EY tipo de educacidn se hizo manifiesto sdlo en el subtes
de Tluidez asociative, favoreciendo a la educacidn no perso-
nclizada. Los resultados indican que no hubo un efcecto qi~

ferencial sobre la creatividad debido a 1a inteligencie.

in relacidn directe entre inteligencia y creatividad cncon—

tradn a nivel gencral no encuentra indicios al considercrse

¢l sexo masculino en particular, Se mantiene 1a relacidn no

are entre creatividad y tipo de educacidn. Ver Toble

e
—

AsT en Apéndice.

h. Inteligencin y tipo de educacidén sobre crcati-

vidad en el sexo femenino. El efecto de 1lg intber-

aceidn en el caso de los sujetos femeninos se resume on in

Tobla 4,15,




Tabla 4.14

Andlisis de varianza de creatividad, por
inteligencia y tipo de educacidn para el
sexo masculino N=48

Fuente gl CM Fo Fe
Inteligencia (4) 2 10.53 0.61  3.23
—~ Educacidn (B) 1 35.53 2.06 4,08
E Interaceidn (4 x B) 2 40.17 2,33  3.23
Error 42 17.22
8 Inteligencia (4) 2 1.36  0.33  3.23
é Educaecidn (B) 1 0,12 0.03 4,08
é’; Interaccidn (A x B) 2 14.71 3,.61% 3,23
§ rror 42 4,08 _
——— e e
03 Inteligenecia (4) 2 1.47 0.57 3.23
«g% Educacidn (B) 1 20,83  8.04% 4,08
E‘% Interaccidn (A x B) 2 1,41 0.54  3.23
“ Error 42 2.59
2 Inbteligencia (4) 2 1,98 0.57 3,23
§ Educacidn (A) 1 7.92 2.28 4,08
E Interaccién (A x B) 2 4.59  1.32  3.23
§ Error 42 3.47

bl

P<0,05



Andlisis de varianza de creatividad, por
inteligencia y tipo de educacidn para el

Tebla 4.15

sexo femenino N=121

85

Fuente al CM Fo e
_ Inteligencia {4) 2 72.10 12.06% 3.15
g Fducacidn (B) 1 6.70 1.12 4,00
i Interaccidn (4 x B) 2 8,22 1.37 3415
Error 115 5.98
£ Inteligencia (&) 2 7.37 4,16% 3,15
e
5 Educacidn (B) 1 14.72  8.32% 4,00
§ Interaccidn (4 x B) 2 2.60 1,47 15
g Erroxr 115 1.77
“ Inteligencia (A) 2 6.11 6.43% 3.15
§+§ Gducacidn (B) 1 2.56  2.69 4,00
;-g Interaccidn {4 x B) 2 0.19 0.20 2,18
3
: Error 115 0.95
S Inteligencia (A) 2 11.11  9.03% 3,15
; Educacién (B) 1 5,13 4,17 1,00
§ Tnteraccidn {4 x B) 2 1.03 0.84 3.15
E Error 115 1.23

T P<L0.05
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El efecto de interaccidn no fue significativo en ningu-
no de los subtests ni en la creatividad considerada en su
totnlidad. La inteligencia, por el contrario, resulté sig-
nificativa en todos los subtests y en la creatividad tomada
globalmente. La relacidn entre inteligencia y creatividad
encontrads a nivel general, se confirma al considerar el
sexo femenino en particular. E1 tipo de educacidn aparecid
significativo en los subtests de consecuencias, favorable o
1n Educacidn Personalizada, y diversos usos, favorable a lo

educncidn no personalizada. Ver Tabla A. 8 en Apéndice.

2. Copocimiento, memoria y ragzomamiento. La Matriz 4.3
recoge las reiaciones exploradas entre las varicbles
independientes: +tipo de educacidn, sexo e inteligencia, con
las variables dependientes: conocimiento, memoria y razone-
miento,

En la Matriz 4.3 puede observarse el énfasis puesto por
el cquipo investigador sobre la variable tipo de educacidn,
relacionando a la misma las dos hipdtesis que postulan efec-—
tos principales. Estas hipdtesis prescinden del sexo ¢ in-
corporan la inteligencia como segunda variable independiente,
destocando los efectos que sobre el conocimiento y el razona—
miento tienen el tipo de educacidén y la inteligencia., Las hi-
pbtesis restantes no predijeron efectos principales sino el

efecto de interaccidn entre las variables independientes sobre

[t

as variables dependientes,



Matriz 4.3

Cruce de variables que sirvieron de base
para realizzr los andlisis de varianza
sobre conocimiento

Varisbles independientes

Tipo de educacidn

Varicbles

Dependientes Inteligencia SeXo
Conocimiento X ¥
Memorisn X A

Rozonemiento X | X

* No explorada en e¢sta investigacidn,

a. Efecto de la educacidn y la inteligencis sobre

el conccimiente. La Tabla 4,16 resume los re-—

sultados mds significativos obtenides a través del andli-

sis de varianza no octogonal realizado al respecto.

Se observd un efecto significativoe debido al tipo de
cducacidn puesto en prédctica per las instituciones v = 1o
inteligencin demostrada por sus integrantes. Se confirmd

-

la primera hipdtesis. La diferencia de medias fovoro—

ol
frin,

Y 3

~

cc o la Educacidn Perscnalizoda y a los grupos de mays ine—

teligencia., Ver Tabla B.2 en Apéndice.

El efecto de interaccidn entre inteligencia y tipe de

. 7 . - - -
ecducaciodn, predicho por la cuarta hipdtesis, no resulsd zi

nificativo,




jass]
e}

Tabla 4.16

Andlisis de varianza de conocimiento, por
inteligencia y tipo de educacidn N=148
(masculino y femenino)

Fuente ol . CM Fo Fc
Ecucacidn (A) 1 3,51 6,11° 3.84
intoligeneia (B) 2 12.80  22.29% 3.00
Intercceidn (A x B) 2 1.13 1.596 3.00
Error 141 - 0.58
* P 0,05

b. Efecto de la cducacidn y la inteligencia sobre

i — ——— —————rar—rr—

el razonamiento. Los resultados mds importen-

tes obtenidos al respecto pueden apreciarse en la Tabla 4.17.

Tabla 4.17

Andlisis de varianza de nivel de conocimiento
(rezonamiento), por inteligencia y tipode
educncidn N=148 (masculino y femenino)

Fuente gl M Yo Fc
Educacidn (i) 1 0.22 2.00 3.84
Inteligencia (B) 2 1.86 16.90% 3,00
Interrccidn (A x B) 2 1.13 1.45 3.00
Eyror 141 0.11

e

¥ P<0,05
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No se obtuvo un efecto atribuible al tipo de educccidn.
Se observd, por otra parte, un efecto significativo debido
o l= inteligencia, favorable nuevamente a los grupos aoibos,
Ver Tabla B.2 en Apéndice. Nc¢ hubo indicios que demosiro-—
ren un efecto de interaccidn entre tipo de educacidn o in-

teligencia sobre razonamiento.

c. El sexo y la educacidn y sus efectos sobre ol

ragonamiento y la memorig. E1 primer efccto de

. . F . . - L - .

interaceidn sometido al andlisis estadistico vinculn 21 se-
xo y al tipo de educacidn sobrec el nivel de conocimiento
predominante: memoria y razonamiento, Para ello se pre-

senton los andlisis de varianza respectives en la Tablin 4,18,

Tabls 4,18

Andlisis de varianza de nivel de conocimiento
(memoria y razonamiento) por tipo de

educacidén y sexo N=147
{masculino y femenino)

T e e B
e Y e e

Memoria Razonamiento
Fuente ol CM Fo CM Fo I'e
Educacidn (A) 1 1.93 16,89% 0.38 2,99 3,00
Sexo (B) 1 1.23 10,78% 2,10 16.53% 3,00
Interaccidn (4 % B) 1 2.90 25.43*% 0.53 4,15% 3,00
Frror 141 0,11 0.13

* P<0,05.
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o

Los efectos de interaccidén predichos resultaron signiii-

cztivos en los dos niveles de conocimiento explorades. Es de-

cir, el tipo de educacidén y el sexo interactuan al produciy

]

su efecbto sobre la memoria y el razonamiento. Cabe sefiaior,

no ohstante, que, en el caso del razonamiento, el efecto

principal fue debido al seXo, mientres que en el caso de¢ lao
- - . e

memoris, ambas variables, educacion y seXoy muestran efectos

girmificotivos. La diferencis de medias favorece al sexo

-

L I |
femonino tanto en el caso de la memorif COIMO en el caso del

-3

voonamiento, Bl efecto debid~s & la educacion, por otro lao-

e ) . :
Zo, favorece a la educn-tOn personalizadas Ver Tabla B.3 en

.
b
[
ey
i
]
Hi
[#]
o}

.

&

4, La inteligencia y la educacidn sobre ¢l nivel ig

conccimiente predominante: memoria y razonamiga-

to. EL segundo efecto de interaccidn sometido a prueva vincu-
1z inteligencia y educacidn sobre el nivel de conocimiento
predominante: memoria y razonamiento. Los resultados obte-
nidos en ambos casos son registrados en una sola Tabla. Ver

Tabis 4,19,

Winpuna de las des interacciones predichas encuentra »rue-
bos significativas en el andlisis de varianza practicado en
cede caso. No obstante, resulten estadisticamente significo-—

tivos los efectos del tipo de educacidn y la inteligenciz, en



¢l caso de la memoria, y la inteligencia, en ¢l caso cel
rezonagmiento. Las diferencias de medias resultaron “avoro-
bles o los de mayor inteligencia tanto en la memoria come
en ¢l razonamiento y a la Educacidn Personalizada en cl co-

so de la memoria. Ver Tabla B.4 en Apéndice.

Tabla 4.19

indlisis de varianza de nivel de conocimiento {memoris
y razonamiento), por nivel de inteligencia y tipo
- rd - .
de educacidn N=147 (sexo masculino ¥y femenino)

Memoria Razonamicnto
Fuente 2l oM Fo CM Fo Yo
Educacidn (A) 1 1,96 23.6T 0,09 0,66 3.04
Inteligencia (B) 2 5.50 66.26% 1.44 10.70% 3,00
Interaccién (A x B} 2 0,20 2,36 0.20 1.45 3eG0
nrror 141 0,08 0.13
* Pz 0,05

3. Valores. La Matriz 4.4 muestra las variables cxplo-
radas y los valores vinculados & dichas variables.

(Ver siguiente pdgina).

a. Inteligencia y creatividad: valores telrico ¥

- el

cstético. Las hipdtesis 1 y 2 sostienen que,
independientemente del sexo y la educacidn recibide, exis-—

tc una estrecha relacidn entre inteligencia y orientaeidn




g2

Matriz 4.4 ’

Cruces de variables que sirvieron de base para realizax
el andlisis estadistico sobre valores

WW

Variables

Valores Inteligencia Creatividad Sexo Educacidn
Tedrico X Xm

Beondmico Xm X
Egtdtico X Xy

Social _ X
Pélftico X
Religioso Xf

tedrica y entre creatividad y orientacidn estética. Estos
hipdtesis postulan que los estudiantes mds inteligentes y

mngs creativos son proclives a los valores tedrico y estéti-
co respectivamente, en contraste con los estudiantes de nds
bojo inteligencia y creatividad, quienes, Se Supuso, tendrian
un punteo mds bajo en estos rubros. La Tabla 4,20 recoge los

estodigrafos mds significativos y las inferencias a que se

1legd o través del andlisis estadistico correspondiente.

Los resultados indican que no hay diferencias significa-

tivas entre estudiantes de inteligencia y creatividad altas

v bajes en cuanto a su orientacidn tedrica y estética., Lo

r g
Il

oricntzeidn tedrice no resultd predominante entre los mis
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o

nteligentes ni la estética entre los mas creativos. Los

stedigrafos registrados muestran més bien a grupos muy sSe-

o

mejonbes entre si. Las diferencias entre medias, no obs-—
tonte, favorecen a los mds altos en el caso de la inteli-
geneio y o los mis bajos en el caso de la creatividad, sin
que, por otro lado, dichas diferencias llegaran & ser esto-

dfsticomente signifiecatives.

Les desviaciones estandares fueron bastante homogéneas
entre si, observdndose la mayor desviacidn en los altos en
erectividad. Las medias de los grupos de creatividad e in-
teligencin, por otro lado, fueron semejantes entre si parc
coda variable; pero resultd mds acentuada en su magnitud

T

enn el caso de la inteligencia.

Si se tomara en cuenta el sexo y el tipo de educacidn,
se¢ obscervaria que en el caso de los sexos los sujetos
- . Id -
mesculinos muestran una mayor tendencia tedrica gque los su-
jetos femeninos y que estos dltimos muestran una mayor ten-
teneia cstéiica que los sujetos masculinos, lo cual se pue-

e aoreciar sl comparar las medias de dichos grupos en 1o

Table 4,21,

En el caso del tipo de educacidn se observa un predomi-
3 ] * . r'd L - . ’
nio en la orientacidn tedrica en los de educacion no perso-

nalizada y, en la misma, mds notorio entre los sujetos
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mesculinos, mientras gque em lo que se refiere o la orientoe-

4 tai]

cién cstética no hay diferencias apreciables.
b. Sexo

1) Sexo masculino: vnlores tedrico y econémi-
_co. Los datos relacionddos con las hipdte-

sis gue vinculan el sexo masculino con la educ cidn no per-
sonalizada y personalizada aparecen en lg Tabla 4,22, Lg mio-~

- - . T ’ 1 . L
me, presenta una comparacidép entre la orientacion teorica y eco—

nomics de los sujetos del sexo masculino en ambos tipos.

Los hipdtesis propuestas en lo que respecta a lo tedri-
Y ~ .o I . .
co v ecoandmico no sefialan a gquien favorecera el predominio
on cstos rubros, por lo que se hicieron inferencias aten-
o -

dieondo a las dos colas de la distribueidn, Los resultados

i)

fucron favorables a los sujetos masculinos de educacidn no

L

2) Sexo femenino: valor religioso y estdtico.

Los datos recogidos entre los sujetos feme-

ninos cn ambos tipos de cducncidn se pueden apreciar en lo
Toble %}23. En la misma se tratd de contrastar la tenden-

cic heeic lo religioso v lo estético entre los sujetos del
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~ . . . N
sexo femenineg, suponiendo un predominio de la Educacidn Por-
sonalizada en lo religioso y un predominio en los estdético

de la educacidn no personalizada.

Lo hipdtesis sobre el valor rcligioso fue confirmoda on
la dircccidn predicha., Estos resultados fueron significoti-
vos al nivel de 0.05, siendo adn significativos al nivel ce
0.01. Los rcsultados, respecto a le orientacidn estdtice,
no muestren diferencias significativas entre los dos tipos de

educacidn.

¢. Tipo de educncidn: valores econdmico, social Y

politico. Las hipdtesis propuestas seifizglon wan

cducacidén no personalizada que forma personas orientodes ha—

-
L

—~

w

ciz lo econdmico y una Educacidn Personalizada creadors

A

sujetos orientados a lo social ¥y a lo politico. La Toble 4,24

ccsume los hallazgos mds relevantes con estas hipdtesis,

Los resultados indican que no existen diferenciocs sirni-

-
w2
Ticativas entre sujetos con Educacidn Personalizada y no
personalizada en ninguno de los tres valores explorados,

Por otro lado, se observan tendencias no previstas en laos

-

hipdtesis y que pueden apreciarse en la Tabla 4.21. 4si,

por ejemplo, se destaca la orvientacidn tedrica, econdmics v

.

politica en el sexo masculino en contraste con la oricmto~

» L d - - . ) -
cidn esteticn, social y religiosa del sexo femenino.,
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V. DISCUSION

Con base en los datos presentados en el capitwlo nnte-
rior, en €ste se acepten o rechazan las hipdtesis provmes-
v . . . . ’ +
tos y sus implicaciones, se discuten los aspectos moo 1h-
nortantes que los resultados revelan y, finalmente, se ex-
nonen les conclusiones a que se 1llegd en este estudio y se
iscen recomendaciones para futuros trabajos en torrno -1

problema investigado.

Las hipdtesis siguen el orden en que fueron presente-—

dss, las variables en el capitulo de metodologia, indicon-

Kl

.0 ¢i fueron rechazadas o aceptadas y refiriéndose o sug

implicaciones.,

Le Creatividad

La hipdtesis que plantea diferencias en los resulilados

-

e 1a prueba de creatividad entre los estudiantes de Ednen—

fa]

. F . . .
¢idn Personalizada y educacidn no personalizada no sc¢ con-
firmd. Los resultados generales no prueban que la Ecuco-

« 7 . - .
cion Personalizada promueva el desarrollo de la cresvivi-

- rd . .
Géod, mts que la educacién no personalizada..

Sin embargo, hay que seflalar que, en los resultados
poreinles de creativided, la Educacidén Rrsonalizads Tue
7avorscida en el subtest de consecuencias y la educneidn

no personalizada, en el caso de diversos usos,
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Le hipdtesis que establece diferencias en los punteos
dc oventividad entre los de inteligencia alta y los demés,
se confirmé. Ello indica que hay una relacidén entre inte-
lipencis y creatividad, favorable a los de Educacidén Perso-

AGLizads .

Le hipdtesis que plantea diferencias en los punteos de
oo bividad entre los estudiantes de sexo masculino y feme-
nino ge confirmé, favorable al sexo masculino, indicando

cue el sexo tieme un efecto diferencial sobre la creativi-

Lo hipétesis que plantea una interaccidn de las vario-—
bles tipo de educacidn e inteligencia, sobre los punteos
do creadivided, se confirmé para P-<<0.05, indicando que
cuendo se combina la inteligencia con la Educacidn Perso-

nolisedes, asumenta la creatividad.

Zr, hipbtesis que plantea una interaccidén de las varic-—
bies tipo de educacidn y sexo se confirmé, a favor de los
estudientes del sexo masculino, lo que indica que cuando
sc combine el sexo masculino con Educacidn Personalizads,

sumente 1o creatividad.

-+ - Fd . . . -
L7, hipdtesis que plantea una interaccidn de las varis-—

blcg inteligencia y sexo, se confirmé, a favor de los mfs
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inteligentes del sexo masculino, indicando que cuanco se
combina el sexo masculino con inteligencia alta, auments

12 ereatividad.

B, Conocimiento

Lo hipdtesis que establece diferencia entre los —un-
“eos obtenidos en la prueba de conocimiento de los estu-
Gisnves que siguen el tipo de Educacidn Personalizadao y
los cue no la siguen, fue confirmada con una Pot < C.05,
“evorable a los mas inteligentes de la Educacidn Personoe—
lizads. FEstos resultados también presentan evidenciasliae

rechazaen la hipdtesis que postula una interaccidn entre iz-

teligencia y tipo de educacidn.

Le hipdtesis que plantea diferencias en el nimero de

areguntas de razenamiento respondidas correctamente eavre

los estudiantes de Bducacidn Personalizada y no personcli—

N

< . rd . s A .
wode no se confirmd. Aunque en el andlisis se obserwve un

L

efecto significativo del tipo de educacion favorable = los

mds inteligentes.,

Lo hipdtesis que plantea una interaccidn de las voric—
bles tipo de educacidn y sexo resultd significativs en los
Zos niveles de conocimientos explorados, es decir, el Tipo
de educacidn y el sexo interactuan al producir su efecuo so-
broe la memoria y ¢l razonamiento, favorable al sexo femenino

cde le Educacidn Personalizada,
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a = . N .’
. hipdtesis que planteac una interaccion entre las ve-

-
%]

ricbles tipo de educacidn e inteligencia fue rechazada.

Ca  J¥anlores

Ts hipStesis que plantea diferencias en el valor ted-
rico entrec los estudiantes de mayor y menor inteligencie
no fue confirmada, lo que indica que los quc son mas inte-—

sntes no estdn mds orientados hacia lo tedrico.

La hipdtesis que plantea diferencias en el valor estd—

tico ontre los estudiantes de mayor y menor creatividad no

fue confirmada, lo que indica que los de mayor creativicad

no cotdn orientados hacia lo estético,

1
'

Ln hipdtesis que plantea difercncias en el valor tedri-
eo entre los grupos masculinos de Educacidn Personalizadn y

. a 'l .
1o wersonslizada se confirmé en favor de los de educacidn

no orsonciizada.

mico ontre los estudiantes masculinos de Educacidn Personn-—

- . s
r no personalizada, se rechazo.

e

Lz nipdtesis que plantea diferencias en el valor reli-
icno entre los estudiantes de sexo femenino fue confirma-—

in, en fovor de la Bducacidn Personalizada.
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Lo hipdtesis que plantea difercncias en el valor cghde-
tico entre los estudiantes del sexo femenino de la Eluooe

Fd

¢idn Personalizade y no personalizada, se rcchazo.

Lo hipdtesis que plantes diferencias en los valores eco-
aémico, social y politico entre los estudiantes de Ecucncion

Porsonalizada y no personalizada no fueron confirmacos.

D. Coanclusiones

Las conclusiones se exponen atendiendo a las esvacisy

¢ descriptivas generalmente, a las conclusiones rexziine-

@
w

25 y a los andlisis estadisticos a que fueron someticns

finl

las hipdtesis.

i, Los sujetos con Educacién Personalizada son Zovore-
cidos en los resultados sobre conocimiento; no ovos-—

tante, dicha diferencia no puede atribuirse al tipo Ce edu-
cacidn, pues ellos también son favorecidos como los afs ln-

beligentes, pudiendo ser esta segunda variable indemendien-

te la gue explique esa aparente ventaja.

2. El contraste mds significativo en los resulinios o
nerales, aparte de la falta de efectos signiiicuii-

vos en la variable creatividad, es quizds la orientscidn
nacis lo religioso que predomina en los de Educacids Porgo-

- . - . . s . T R
aelizada y la orientacion hacia lo teorico que precomling e

- - . N
los ae educacion no personzlizada.




3. En el andlisis correlacional, la Educacidn Persona-
lizada no obtuvo resultados significativos al coun~
trestar los valores de creatividad, conocimiento e inteli-

e y, en los niveles de conocimiento, s0lo el sexo Te-

fud o

genc
menino obtuvo resuliados significativos en todos los valo-

res, excepto el religioso, con razonamiento,

4, Ls variable independiente tipo de educacidn no mos-
474 efecto sobre los resultados totales de creati-~
vided, no asi, las variables indépendientes inteligencia y
se70., Lo inteligencia parece ser el efecto mas predominen-
e sero su efecto no es perceptible en el sexo masculino,

simo en el sexo femenino,

5, EI tipo de educacidn y la inteligencia obtuvieron
resultados significativos sobre el conocimiento,

considevsdo en general, aundue al profundizar dicha reles—

. > - - - .
¢idn, se pudo notar que, por ejemplo, a nivel de razonamicn:

to, el efecto significativo fue s6lo de la inteligencia,

5. El sexo mostrd un efecto significativo en los dos
niveles de conocimiento, memoria y razonamiento y

tavo un efecto de interaccidn con educacidn, ésta udltime

nossrd tembién un efecto significativo sobre la memoria, ¥

en “zvor de la BEducacidn Personalizada.
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La inteligencia mostrd también un efecto

54T e
JR I T )

tivo sobre los dos niveles de conocimiento, meuo

¥ rvazonamiento, aunque no tuvo un efecto de interaccidn con
Lo, M@=

-

ia educacién. Esta dltima mantiene su efecto sobre 1

moria v en favor de la Educacidn Personalizada.

8. En cuanto a los valores y corroborando 1o o

observaba en los resultados generales, los
¢el sexo masculino y de educacidén no personalizada, v
3 col

teron més altos en lo tedrico, mientras que los sujcees

exc femenino y de Educacion Personalizuda resultaron nd s

2

~lvos en lo religioso.
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APENDICE A

Tablas de medias y numero de casos para las
variables creatividad, conocimiento,
memoria y rozonamiento

Ly Creatividad

Tabla A,1l

Medias pars creatividad segdn
tipo de educacidn

strerrrvasramatin T e m— o )
PRy ——— e e T —— =

Tipo de educacidn

Personalizada No personaiizadn

Crestividad N=92 N=77
Total 48,33 47,39
fonsecuencias 22.35% 20, 14
Fluidez asociativa - 10.54 10,17
Diversos usos 15.64 17.08%
*  F<0.05

Tabla A.2

Medias pars creatividad por nivel de inteligencisas
superiores (altos) e inferiores (medios y bajos)

Inteligencia
Superior Inferier
Creatividad N=48 N=121
Total 52,13 % 16,22
Consecuencias 22,67 20,382
Fluidez asociativa 11.81% 9,80
Diversos usos 17.83% 15,68

¥* P<0,05
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Tabla 4.3

Medias de creatividad por sexo

Sexo
Masculino Femenino
Creatividad N=48 N=121
Total 51.13% 46,62

Conscecuencias 23.,06% 20,66
Fluidez asociativa 10.48 10.33
Diversos USO0S 17.35 15.88
*  P<0,05

Tabla A. 4

Medias de creatividad
educacidn y nivel de

segin tipo de
inteligencia

Nivel de inteligencia

Tipo de educacidn

Persona- No perso-

Creatividad Alto Medio Bajo lizada nalizads
Total 50.84 49,25 41.64 47.40 47.08
Consceuencias 21.47 22.08 19.21 22,16% 19.68
Fluidez aso-
cintiva 11,65 10.56 8.63 10.25 10,31
Diversos usos 17.83 16,62 14.06 15.25 17.09%

* PL0,05



Tabla

A.5

Medias de creativided segin tipo
de educmcidn y tipo de sexo

oI AP I S

Sexo Tipo de_educscidn
Persona No werso-
Creatividad Masculino Femenino lizada nalizgds
Total 50.85% 46,23 48.33 47,29
Uongeeuencias 23,08% 20.36 22.35% 20,14
Fluides asociativa 10.26 10.16 10.54 15,17
DViversos usos 17.25 15.84 15.64 17,38
I 48 121 92 T
P 0.05
Tablag 2.6
Medias de creatividad segin nivel de
inteligencia v tipo de sexo
Inteligencia Sexo

prar -

Alta Media Baja  Masculino Femeniro

Crestividad N=48  N=73 N=48 N=48 =121
Total 51.86 51.02 43.44 50.85% 45,43
Consecuencias 22,60 22,92 19.95 23,087 235,26
Sinidez asociativa 11.52 10.94 8.81 10,26 13,20
DJiversos usos 17.88 16,96 14.83 17.25 18454

v 0.05
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Tabla

AT

tedias de creatividad segin tipo de educacién
y nivel dé inteligencia para sexo masculino

Inteligencia Tipo de educacildn
Persona— No perso-
__Crestividad Alta Media Bajs lizada nalizagt
Total 50,17 51.65 47.15 47.22 52.09
Comseeoucncias 21,65 23.27 22,20 22.52 22.23
ividez nsociativa 10,54 10,39 8.98 .10 11.03 %
Diversos usos 17.94 16,74 15,97 15.73 18.03
* P 0,05
Tﬂblﬂ, .:’138

licdias de ereatividad segin tipo de educscidn
v nivel de inteligencia para SeXoO femenino

Inteligencia®™

Tipo de educacidn

Perscna— No perso-

Crenvividad Alta iedia Boja lizadae nalizads
Tobal 51.52 47.97 39,81 47.4S 45,36
Ccipocuenclas 21.64 21.32 18.17 21.94% 18,81
Piuides asocintiva 12,10 10.19 8.61 10,95 9.6%
Diversos usos 1%.98 16.63 13,40 15.08 16,937
N 30 56 35 71 50

ol
W

P 0,05



T"lbla !\109

Estadigrafos bdsicos de la muestra usada en creativided
segun tipo de educacidn

‘Tluidez Diversss
Creatividad Conscecuencins Asociativa vsos.
sSvadi-
1af0s P NP P NP P NP P Ni
2] 92 T7 g2 77 92 77 92 i

X 48.33 47.39 22.35% 20.14 10.54 10.17 15.64 17,00%
o 9.82 12.18 4.85 6.24 4,06 4,17 4,40 4,53
26 27-90 19-88 11-46 2=36 1-21 4-20 6-3G 7-Z2

ap** 0-212 0-212 0-212 0-212 0-212 9-212 0-21Z O~217

~ Personalizada
- no personalizada
FL0,05

fer la naturaleza del test de creatividad la amjlitud
sosible es tedricamente infinita,
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2, Conocimiento, memoria ¥y razoenamiento

Tabla B.1

Medias de conocimiento por tipo de educacidn
v nivel de inteligencia

= S e

Tipo de educacidn

_Inteligencia i Personalizada No personalizada
Llta - 24,18  (N=33) 21.95 (N=10)
Medie 20.72  (N=32) 20.93 (N=31)
Baje 19,28 (¥=18) 16,72 (N=23)
Totales™ 21.78%  (N=83) 18,92 (N=64)
¥ 2< 0,05

* mueron transformados linealmente., Los resultados tota~—
os deben multiplicarse por dos para igualar los resui-
to.dos de la Tabla 4.1.

Tabla B.2

Medias de razonamiento segin tipo de educacidn
y nivel de inteligencia

Tipo de educacidn

Egﬁeligencia* Personalizada No perscnalizads
Llbe 9.47 (N=33) 8.50 (N=10}
Medig 8.23 (N=32) 8.37 (N=31)
Beja 7.25  (N=18) 6.91 (N=21)
Tobsles 8.51 {N=83) 7.87 { N=64)

* P<0,05



Tabla B.3

Medias de razonamiento y memoria segun tipo de
educacidn y tipo de sexo

Tino de educacidn

Tivel de

conocimiento Sexo Personazlizada No Personsiizoado
Masculino 12,68  {8€=20) 12.99 (I1=057
iflemoris
Femenino™ 13.28 (N=063) 10.18 {(i1=395}
S 13,13 %% (N=83) 11.32 (il=84
Mascvlino 0.05 (N=20) 9.15 (11=25)
Bozonamiento , ) .
Femenino ™ 8.32  {N=63) 6,98 {H=35;
L 8.50  (N=83) 7.87 (=64

PL 0,05 variable sexo

“ T ¢0,05 variable tipo de educaciocn

Tabia B.4

Medias de memoria y razonamiento segun tipo de
educacién v nivel de inteligencia

Tino de educacidn

Wivel de e mman
conocimiento Inteligencia Fersonalizada No persongiinade
Alta 14,53 (N=33) 13.95 (H:EO}

Memoria Media 12,50  (N=32) 11.46 (i1=31)
Paje 11,91 (N=18) 10.10 A{1=r33

_ 13.18%  (N=83) 11.37 {i1=64;
Alta 9.46  {(N=33) 8.50 (1=10}

Zozonamiento Media 8.23 (N=32) 8.37 (11=31}
Baja 7.25  (N=18) 7.34 (il=23)

8.50 (N=83) &£.02 {il=64
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